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▢ 全媒体记者 何彦婕 文/摄

如何用一张纸，让人静下心
来专注，放松治愈？走进义乌全球
数贸中心的芯陌文创集合店，答
案便藏在这片温润明亮的文创空
间里。

9月14日，记者来到该店铺，
原木展架有序排列，中岛展台与
两侧货架满满当当，陈列着手帐
本、贴纸、便签、贺卡等各类纸类
文创产品。只要目光扫过货架，人
们便忍不住停下脚步细细挑选，
就连周边商铺的经营户，也常会
抽空过来逛逛。

从手帐本到贴纸，从IP到造
景，芯陌用一张纸，不断玩出新花
样，也一步步解锁了新赛道。

▢ 全媒体记者 吴峰宇

本报讯 9月14日，为期三天
的 2026 第 11 届中国义乌国际汽
摩配用品交易会在义乌国际博览
中心收官。本届展会设标准展位
2030个、展览面积38000平方米，
吸引1700家企业参展，三天累计
吸引专业采购商 37021 人次，同
比增长2%；其中来自100多个国
家和地区的外商达6123人。现场
达成意向成交额9975.5万元。

从汽车灯具、发动机、底盘、
轴承、轮胎、橡胶制品，到新能源
汽车配件、汽车改装用品、摩托
车配件，汽摩配产业链多个品类
集中亮相。海外采购商目标明
确：找产品、比价格、谈订单。埃
塞俄比亚采购商穆罕默德说：

“我们主要从中国采购汽车配件，

销往非洲市场。这次来义乌逛展
会，就是找价格更有竞争力、质量
稳定的供应商。”

外贸属性是本届展会最鲜明
的底色。采购商以来自中东、非洲、
东南亚、南美等市场的外商和外贸
公司为主。首次参展的参展商黄继
涛把二手的集卡车、工程车带到现
场：“非洲市场特别欢迎这类产品，
常驻义乌的非洲外商有很多，都是
我们的潜在客户。”同样首次参展
的孟伟则表示：“我们主做轮胎产
品，目前义乌市场已有代理商，这
次还是想再拓展一些新客户，整体
效果不错，后续会跟进洽谈。”

据悉，下届展会将继续依托义
乌市场与外贸通道优势，进一步打
通汽摩配产业带与全球采购网络，
助力更多中国制造“按市场定制、
顺着供应链出海”。

第11届中国义乌
汽摩配用品交易会闭幕
吸引专业采购商超3.7万人次 达成意向成交额近亿元

▢ 全媒体记者 陈聪 文/摄

本报讯 9 月 14 日，以“秋日
暖商·采购正旺”为主题的国际商
贸城二区采购商服务季活动暖心
落幕。在这场为期5天的活动中，
海内外采购商在市场里享受到了
休闲休憩、便捷采洽等暖心服务。

据悉，此次采购商服务季活
动分别在国际商贸城二区 21 号
门二楼四街和 42 号门一楼场中
街设置了采购商服务驿站，为往
来采购商免费提供柠檬水、咖啡、
果汁等饮品，并配备桌椅、按摩器
等休闲设施，供大家歇脚休憩。

“上午在市场里逛了一圈，刚
好路过这里可以休息一下。”9月
14日一早，来自上海的采购商徐延
杰便来到国际商贸城二区采购。从
工作人员手中接过一杯冰凉的柠
檬水，他笑着说：“这是我第一次来
义乌，市场比想象中大得多，产品
也很丰富，逛得有点累，这个服务

驿站设置得非常贴心。”他此行的
目的，是采购一批宠物用品带回上
海销售，在工作人员的引导下，他
很快找到了几家合适的供应商，准
备进一步洽谈采购细节。

服务驿站同样吸引了不少外
商的目光。扫描二维码、提交采购
信息，来自尼日利亚的采购商奥
马在工作人员的指引下，轻松完
成了采购需求登记，并兑换了一
杯冰咖啡。“义乌市场的产品非常
新颖，这里的服务也很周到，给我
留下了很好的印象。”奥马竖着大
拇指连连称赞。

商城集团国际商贸城第二分
公司相关负责人表示，秋日来临，
此次活动重在增强采购商的体验
感和获得感，不仅免费提供冷饮、
热饮，还特别延长了服务周期，让
更多海内外采购商享受暖心服
务，提升客商黏性，助力经营户稳
客拓单、增收提效，持续擦亮市场
优质商贸服务名片。

国际商贸城二区
采购商服务季活动落幕

▢ 全媒体记者 吴峰宇/文
陈秋池/摄

近日，一段“义乌开始卖 UFO
了”的视频在社交平台刷屏——
在义乌全球数贸中心，有一台酷
似科幻电影中飞碟造型的载人飞
行器，吸引不少海内外客商专程
赶来打卡。

在义乌全球数贸中心四楼深
圳智航无人机有限公司（以下简
称“智航无人机”）展厅里，记者第
一次见到那台“飞碟”。透明座舱
折射着展厅的灯光，几个客商围着
它拍照。这台飞行器并非影视道
具，而是“智航无人机”自主研发的
飞碟形载人 eVTOL（电动垂直起
降飞行器）。

据介绍，该飞行器采用碟形机
身与360°全透明球形座舱，主体材
质为玻璃纤维、碳纤维、铝合金及航
空层板，可搭载1至2名乘客。它运
用垂直起降技术，无需跑道，支持自
动驾驶，主要面向低空观光、景区游
览、飞行表演等场景。其“六桨”涵道
设计将螺旋桨完全包覆于机身内
部，具备水陆两栖起降能力，抗风等
级达五级。

“这款载人飞碟售价 80 万元，
飞行高度约30米，续航15分钟，已
获得中国民用航空局颁发的民用无
人驾驶航空器特许飞行证。”“智航
无人机”驻义乌全球数贸中心展厅
负责人黄扬告诉记者，自载人飞碟
进场展示以来，日均接待中外客商
十余拨，询价者络绎不绝。考虑到载
人版价格较高，公司同步推出玩具
版遥控飞碟，单价268元，深受采购
商和消费者喜欢。

最引人关注的是订单规模。据
该公司透露，载人飞碟产品分为“载
人版”和“展示版”两类，去年，公司
与琼海海上跳伞有限公司（以下简

称“琼海海上跳伞”）正式签署飞碟·
eVTOL预售协议，“琼海海上跳伞”
将向“智航无人机”采购 68 台双座
载人版飞碟eVTOL及86台静态展
示版飞碟，总金额近1.2亿元。这笔
订单背后，是低空经济从概念走向
商业化的真实注脚——而义乌，恰
好站在了这条赛道的交汇口。

今年 4 月，义乌全球数贸中心
四楼“IP 潮品”与“智能科技”两大
业态正式亮相。其中智能科技区块
打造了义乌首个“低空经济+智能
机器人+消费电子”一站式采购高
地：无人机领域汇聚极飞、道通、亿
航、智航等全球领军品牌；机器人
赛道集结擎朗、普渡、智元、宇树等
顶尖企业，覆盖服务、人形及四足
机器人等前沿品类；智能消费设备
则引入SKG、萤石、VR星际空间等
知名品牌，将最新科技成果与场景
体验直接送到采购一线。义乌不仅

是“小商品集散地”更加速迈向“全
球智能科技产品集散地”，无人机、
机器人、AR/VR、低空装备等新品
类集中涌入。

对“智航无人机”而言，入驻义
乌全球数贸中心意味着产品直面全
球采购商——省去异地奔波与漫长
展期等待，交易窗口就在展厅之中。

“这里吸引了众多优秀载人飞行器
和工业无人机企业入驻，大家看中
的是义乌的外贸资源、物流通道和
一流营商环境，这也是我们的核心
考量。”黄扬说，后续公司新研发的
产品会同步在展厅上架。

有网友调侃：“以前来义乌批发
袜子、玩具，现在来义乌看载人
UFO。”这句话背后，是义乌市场的
一次迭代：它仍在卖商品，但卖的已
不只是日用百货，而是中国智造、低
空经济和新生活方式。而这一切的
答案，在于市场属性的深层蜕变。
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真正让芯陌跳出手帐圈层的，
是近两年爆火的造景贴纸。而它的
起源，是玩家自己“玩”出来的。

最早，许多玩家会买来零散的
装饰贴纸，自己裁剪、拼叠，搭出街
角咖啡馆、海边书桌、童话小屋等迷
你场景。“为什么不直接做成整套免
裁剪的？”邱佳庆说道。

2022 年，芯陌开始做造景贴
纸，不用剪刀、不用胶水，撕下来就
能拼出立体小世界，一两个小时就
能完成，构建出3D立体微缩场景。

最初，产品只有巴掌大小，聚焦
一个房间。后来，消费者不满足于小

面积贴纸，芯陌便推出A4纸大小的
竖版贴纸，再拓展到折叠式、盒装
式、本册式等形态，并根据市场需求
不断更新迭代，加入定位线、辅助贴
等设计。

从去年开始，造景贴纸爆火，店
内这类产品几乎生产多少卖多少，
补货又售空的状态反复循环。造景
贴纸迅速破圈，高峰时，单这一个品
类月销售额就能接近百万元。直到
现在，它依然是店里的销量担当。今
年，造景贴纸销量同比增长50%，芯

陌甚至专门成立了一个设计团队。
除了国内客户，加拿大、美国以

及东南亚等国家和地区的客户也都
对造景贴纸很感兴趣。“沉浸式码货
收纳系列，他们一拿就是几十箱，不
断返单，累计销量超一百万本。”邱
佳庆拿起产品向记者介绍，这两天，
3.0和4.0版本即将上线。“新版本的
视觉效果更好，在贴纸的色彩搭配
以及裁切上都有所升级，消费者的
体验感也会更好。”

前段时间，芯陌又开发了一种

新玩法——数字场景贴画，跟着数
字顺序，把相应标号的贴纸贴上，便
能完成作品。“这个形式相对于造景
贴纸来说，难度会小一些。”

玩法在变，但让人静下心来的
体验始终没变。“为什么会上瘾，是
因为在静下心来贴纸时，所有的注
意力都集中在这上面，感觉很治愈，
完成后也会很有成就感。”邱佳庆告
诉记者。

一张小小的纸，让手帐有温度，
让IP有态度，也让每一个需要治愈
的人，在指尖找到属于自己的节奏
与情绪安放。

造景贴纸新玩法，市场迭代再“破圈”

10年前，芯陌最开始做的是手帐
本。那时候，团队一门心思打磨本册，
从封面工艺到内页版式反复推敲。

“后来我发现，玩手帐，肯定缺
不了胶带、贴纸。”经营户邱佳庆告
诉记者。但贴纸赛道的纸制品技术
门槛太低，跟风快、通货多、价格战
是常态。因此，邱佳庆决定想办法做
差异化，做自己的产品，走能持续输
出的路线。

2023 年，“芯光少女”IP 由此
诞生。据邱佳庆介绍，“芯光少女”
是一个以主题玩法为核心的少女换
装叙事 IP。它不预设固定主角，而

是让每个少女在换装中完成自我表
达与内在蜕变，并通过系列性持续
更新，逐步串联成一个容纳所有少
女审美想象的平行宇宙世界观。

“芯光少女”换装贴纸册一上
架，就成了爆品。在这本册子里，有
着青春靓丽的少女形象和几百张服
饰贴纸，消费者可以根据自己的喜
好自由搭配。

店铺内，一面墙上全是“芯光少
女”系列的产品，如今已更新到13.0
版本，每个版本风格各异，涵盖古

风、民族服饰、哥特风、赛博朋克、
梦幻婚礼等主题，累计销售超5000
万本。此外，爆改系列、美甲、剧情
换装等不同主题，也已产出近 200
款产品。

此后，“闪闪”IP 登场，产品种
类和玩法更多，不再局限于平面，食
趣捏捏乐、安静书、扭蛋等不同品类
更富趣味性。

今 年 ，芯 陌 又 上 架 新 IP“ 卷
卷”，俘获年轻人的心。“不卷是我的
态度”，正是它的口号。

邱佳庆表示，此前的两个IP受
众群体相对低龄，因此“卷卷”在设
计之初，就考虑能否推出一款引发
年轻人共鸣的形象，它的形象设计
也更强调成熟稳重，用简单线条勾
勒出清晰而克制的形象。在快节奏
的社会里，“卷”是当下年轻打工人
的常态，“那我们就说不卷，让他们
能够在这个 IP 上获得不一样的情
绪价值。”今年6月，“卷卷”携便签、
胶带、贺卡等 10 多款产品上架，很
快收获热烈的市场反馈。其中，抽拉
式胶带热销，邮票状贴纸别有趣味，
已售出超6万个。

用IP做差异化，用情绪价值“出圈”

▢ 全媒体记者 陈聪

本报讯 中秋、国庆“双节”即
将来临。连日来，“请3休13”的超
长拼假攻略在各大社交平台刷
屏，早早点燃了人们藏了许久的
出游热情。9月15日，记者走访我
市多家旅行社了解到，今年“双
节”的旅游热已经提前到来。

“最近长途专列出游热度比
较高，东北、新疆等都是热门线
路。”悦华旅游负责人傅兵介绍，

“双节”假期即将来临，前来咨询和
报名的市民正逐渐增多，而中老年
群体则是其旅行社中的主力军。专
列出游，既能沿途欣赏风景，又能
免去舟车劳顿，成了中老年群体出
游的首选。“我们推出的热门专列
线路，报名情况都非常火爆，不少
市民已经抢先错峰出游了。”

除了专列出游这种轻松漫游
的旅行方式，小团游、短途游也备
受青睐。“国庆期间刚好要去台州
参加婚礼，我准备和朋友组一个
省内短途游，去神仙居爬爬山，再
去云上草原欣赏秋日美景。”市民
张璐杰表示，今年的秋日气息来
得比以往更早一些，趁此机会去
大自然里感受秋意，是假期里最
惬意的安排。

傅兵表示，近期其旅行社收
到的此类短途游订单正不断增
加，多以家庭亲子、朋友结伴为
主，行程集中在两三天。“目前，中
秋假期的周边短线游都已陆续成

团。”他举例表示，省内的云和、乌
镇、建德等，省外的苏州、南京等
都是热门目的地。从价格上来看，
今年旅游产品价格总体平稳，性
价比较高。

与往年不同的是，今年的中
秋假期和国庆假期之间仅间隔3
天，在“请3 休13”拼假方案和假
期间隔较短的双重带动下，今年
旅游市场将迎来“超长版黄金
周”，让长线游热度持续攀升。

途牛《2026中秋国庆出游趋
势预测》显示，中秋国庆假期出境
游、境内长线游用户预订和出游
周期明显前移，喀什、阿勒泰、西
双版纳等地区预订量增幅明显。
同程旅行发布的《2026中秋国庆
旅行趋势预测报告》同样表明，长
线游持续领跑，相关旅行产品预
订热度同比增长超30%，新疆、云
南、四川等西北、西南地区的核心
目的地预订量领衔增长。

这一趋势，在浙江寰亚旅行
社得到了印证。“今年假期长，很
多来咨询的人都会比较向往云
南、贵州、新疆等长线路。”工作人
员杨谨榕表示，连日来门店收到
的长线游咨询量明显上升，这类
长线游颇受年轻人青睐。

与此同时，出境游热度同样
不减。“目前比较热门的是西欧国
家，气候与国内差不多，加上暑期
高峰过后，这个时间段的性价比
比较高。”此外，希腊、土耳其等也
是热门选择。

中秋国庆假期来袭
义乌旅游市场提前升温

“世界超市”开卖“UFO”?

􀲽记者手记：

义乌的魔力，在于它总能把
“不可思议”变成“可以批发”。从前
是圣诞树、圣诞老人，现在是人形机
器人、载人飞碟。拨浪鼓摇出的商
路，如今通向低空经济的新蓝海。但
比产品更动人的，是那些站在飞碟
旁询价的人。黄扬说，有人问能不能
真的飞，有人问批发什么价格——
一问憧憬，一问生意，两句话道尽了
人们对新事物的全部态度。

当科幻照进现实，当梦想进入
货架，新质生产力不再是一个抽象
的概念。它是一台可以批发的飞
碟，是一群敢为人先的客商，是一
座城市把“无中生有”变成“无所不
有”的魔法。义乌用它的方式告诉
我们：创新不是空中楼阁，它可以
飞，也可以飞入寻常百姓家。

在义乌全球数贸中心展出的在义乌全球数贸中心展出的““UFOUFO””

工作人员展示飞碟形载人工作人员展示飞碟形载人 eVTOLeVTOL
（（电动垂直起降飞行器电动垂直起降飞行器））衍生品衍生品

民用无人驾驶航空器特许飞行证民用无人驾驶航空器特许飞行证 客商驻足参观客商驻足参观 外观设计专利证书外观设计专利证书

采购商服务驿站一角采购商服务驿站一角

已粘贴完成的造景贴纸
已粘贴完成的造景贴纸““卷卷卷卷””抽拉式胶带深受客户喜爱抽拉式胶带深受客户喜爱

各种场景的造景贴纸
各种场景的造景贴纸


