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实干论英雄 奋战第一线

奋战三季度 决胜下半年
▢ 全媒体记者 傅柏琳

2026年暑期画上圆满句号，文旅市
场活力迸发，文旅融合不断走深。这个假
期，国内旅游消费加速向深度体验、情绪
治愈、品质休闲转型，游客更偏爱慢节
奏、沉浸式、有温度的旅行体验。

在这场全国县域文旅的升温浪潮
中，义乌凭借“世界超市”的独特气质依
旧出圈出彩。从阖家漫游的温情时光，到
年轻人奔赴的潮流盛宴，再到外籍友人
青睐的万国烟火，“世界义乌”以全域多
元的文旅场景、持续升级的消费体验、开
放包容的城市底色，上演了一场热力十
足的假期文旅盛宴。

烟火藏温柔

暑期的义乌，街巷、商圈、景区、乡村
处处藏着治愈亲子时光的温柔风景，成
为许多家庭深度游的优选目的地。

8月底，在义乌天地某手作商铺，来
自河北邢台的李安然一家，跨越12小时
车程奔赴而来。他们专程来到义乌，解锁
不一样的夏日乐趣。当小朋友专注沉浸
在拼豆手工的趣味创作中，父母则悠闲
漫步商场街巷，享受惬意时光，再相聚分
享旅途欢喜。“义乌太好玩了，什么都有，
像开盲盒一样惊喜。”同行小贾抱着收获
满满的盲盒好物，道出了孩童纯粹的旅
途快乐。

在义乌，科技体验与市井烟火的碰
撞，更让亲子游独具魅力。作为总台

2026年春晚义乌分会场取景地，义乌全
球数贸中心成为暑期亲子打卡热门地
标。位于三楼的无人机展区，造型酷炫的
大型飞行器，引得往来游客频频驻足拍
照；AI 仿生机械狗体验区前，孩童络绎
不绝，沉浸式感受前沿科技的魅力。“专
门趁着暑假带孩子来义乌看看。”重庆的
徐女士带着儿子深度逛游，在“商贸+文
旅”的别样场景中，解锁有趣的体验。

义乌全球数贸中心经营国风非遗文
创的经营户王紫钥，这个暑期迎来客流暴
涨。她的店铺创新打造中药手串、古法挂
件等特色产品，融合传统技艺与现代审
美，既契合年轻人的审美偏好，也让小朋
友近距离感受中式非遗魅力。“暑期店里
游客量比平时翻了三倍，不少外地家庭专
程打卡，外籍游客也络绎不绝。”一个文创
店铺，成为义乌文旅出圈的生动切片。

如今的义乌，早已构建起全域联动
的文旅新格局。以国际商贸城、佛堂旅游
度假区为核心，我市串联宾王国际商圈、
环绣湖商圈等特色街区，联动鸡鸣阁等
网红点位，打造出全景式、沉浸式的文商
旅体验空间。

青年逐新潮

近年来，义乌持续霸屏各大社交平
台，“想去义乌”成为现象级热搜。这座城
市以潮流消费、平价好物、全新场景，精
准击中“Z世代”群体的消费喜好，“进货
式旅游”强势出圈，首店经济持续升温，
解锁年轻态文旅新玩法。

义乌全球数贸中心集结海量正版
授权 IP 与原创潮玩品牌，既是采购商
的选品高地，更是年轻人“边逛边淘、边
玩边购”的网红地标。小巧精致的文创
好物、迭代更新的潮流玩具、科技满满
的智能潮品，让年轻游客沉浸式体验

“万物皆可淘”的快乐。在启明星玩具商
铺，一枚乒乓球大小的 3D 打印旋转陀
螺，凭借持续迭代的工艺与多样款式，
圈粉无数年轻游客与中外采购商。“从
最初的 3D 打印样品，到规模化注塑量
产，还陆续推出透明款、灯光款，一直在
更新升级。”经营户朱昕原介绍，小小的
陀螺坚持创新迭代，凭借新鲜感和趣味
性持续走红，暑期店铺客流量较平日上
涨两至三倍。

城市商业能级的持续跃升，更让义
乌潮流魅力持续释放。今年上半年，义乌
市成功招引20余家品牌首店入驻，“大
店牵引、小店引流、首店激活”的商业生
态持续成型。首店的落地，早已不只是单
一品牌的入驻，更带来了全新的消费场
景、社交场景和体验场景，推动城市消费
从“单一购物”向“体验、社交、文化多元
融合”升级。

暑期以来，各大商圈首店轮番开业。
8 月下旬，城区某商圈再添 9 家新晋首
店，新潮业态持续激活消费活力，让义乌
始终走在潮流前沿，成为年轻人奔赴不
止、逛玩不倦的潮流之城。记者看到，网
红茶饮品牌落地义乌天地，开业即迎来
排队热潮，不少周边城市年轻人专程打
卡尝鲜。

四海“聚”义乌

这座建在市场上的城市，始终以开

放包容的姿态拥抱世界。便捷的空铁枢
纽、通达的交通路网、完善的涉外服务、
多元的异域风情，让义乌成为外籍游客
入境游的优选目的地。

夏日的国际商贸城，外籍客商往来
穿梭，多元语言交织成生动的开放乐
章。数据见证热度：今年上半年，义乌小
商品市场日均客流达29.4万人次，同比
增长 34%，其中外商日均到访 1.2 万人
次，同比增长 30%；义乌机场口岸出入
境客流已突破4万人次，入境游市场持
续升温。

行走在义乌，万国风情随处可感。稠
州北路沿线，异国料理店错落排布，百米
街巷汇集多国特色美食。傍晚时分，土耳
其风味餐厅内外人头攒动，店内食客尽
享异域风味，店外游客有序等候。“品世
界美食、买世界商品、交世界朋友”的特
色文旅体验，成为国内外游客畅游义乌
的“标配”。

“更新快、价格优，‘即买即退’超
省心，义乌总能给我惊喜。”墨西哥客
商加布里埃尔常年往返义乌采购，这
座城市的创新活力与便民服务让他
频频点赞。此次到访，他专程采购智
能穿戴设备，一枚 2 克重、2 毫米厚的
AI 智能戒指让他眼前一亮。在雷神智
能装备展位，北马其顿游客恩萨尔·
伊尔亚齐被 50 克重的仿生扑翼蝴蝶
吸引，这款复刻昆虫飞行机理、搭载
特种复合膜的智能产品，飞行姿态灵
动优雅，让他爱不释手，已购入 10 个
样品带回国内。

这个夏天，烟火与新潮共生，文化与
万国相融。我市以场景焕新激活文旅潜
力，以开放姿态拥抱八方来客，持续书写
着属于“世界超市”的文旅长卷。

与世界相拥 和新潮共生

义乌暑期文旅活力“拉满”

▢ 全媒体记者 傅柏琳

本报讯 昨日，“文化引领·数智
赋能·创享机遇”文旅消费创新交流
活动在义乌全球数贸中心举行，国
内首个“文旅中国·中华好礼”授权
中心同步揭牌。

本次活动由中国文化传媒集
团与浙江中国小商品城集团股份
有限公司联合主办。现场，中国文
化传媒集团与浙江中国小商品城
集团股份有限公司签署合作协
议，标志着文化央企与义乌市场
迈入实质性合作阶段。“文旅中
国·中华好礼”义乌授权中心同步
揭牌，正式扎根在这片商贸沃土。
同时，活动围绕数智赋能、文旅消
费、潮玩 IP 等议题开展深入交
流，为文化 IP 赋能实体经济、助
推中国文化产品出海搭建了务实
高效的产业对接平台。

当前，国家正深入实施文化
数字化战略，商务部等 8 部门联
合印发的《关于加快“人工智能+
消费”发展的实施意见》，明确要
求推动 AI 与文旅消费全链条深
度融合，培育消费新增长点。此
次“文旅中国·中华好礼”义乌授
权中心的落地，正是中国文化传
媒集团响应国家战略部署、以国
家级文化 IP 赋能实体经济的务
实举措。

“文旅中国·中华好礼”义乌
授权中心以“山河入礼，匠心成
器”为核心理念，聚焦非遗工艺、
文创生活、国潮风尚、茶食雅集、
中华喜礼五大方向，构建集IP引
进、授权对接、产品开发、品牌运
营、跨境贸易于一体的全链条服
务体系。该中心依托义乌全球完
备的小商品供应链和通达世界的
贸易网络，将有效打破传统展会
时空局限，把短期展示对接升级
为常态化、可持续的全生态IP授
权产业运营模式，打造“永不落幕
的授权展”，为内地文化 IP 出海
提供稳定全链条支撑。

主题演讲环节，来自中国人
民大学、中央美术学院、竞天公诚
律师事务所、香港贸易发展局北
京办事处的行业专家围绕数智科
技赋能、文化资源转化、潮玩IP运营、文旅产品出海等议题展
开分享，呈现了“文化+科技+产业+出海”融合发展的前沿实
践与可行路径，为义乌市场经营户和制造企业提供了IP赋能
转型的新思路。

活动期间，首批入驻“文旅中国·中华好礼”的优秀IP方
代表“唐妞”“奶龙”等品牌所属企业负责人，先后分享了与“中
华好礼”携手同行的实践心得。
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▢ 全媒体记者 傅柏琳

本报讯 昨日，“文旅中国·中华好礼”义乌授权中心正式
落地义乌全球数贸中心。

“文旅中国·中华好礼”致力于打造可以进入日常、可以陪
伴长久、可以传情达意的中国礼物，让中华文化从“被看见”到

“被使用”，从“被理解”到“被认同”。
“义乌市场拥有完整成熟的全产业链条，从创意打样、模

具开发、小批量试产到大批量生产制造，全环节高效成熟。”
“文旅中国·中华好礼”义乌授权中心负责人张立群表示，义乌
汇聚了全球规模领先的小商品集散优势，产品实力、供应链实
力、市场渠道实力三者兼备。“文旅中国·中华好礼”义乌授权
中心构建集IP引进、授权对接、产品开发、品牌运营、跨境贸
易于一体的全链条服务体系。其核心定位是链接两端资源，当
好双向枢纽，一端对接优质文化源头，汇聚非遗传承人、工艺
美术大师、博物馆、原创设计师的优质IP、品牌与创意内容；
另一端依托义乌完备的产业链、供应链以及通达全球的分销
网络，成为担当文化创意的转化器、产业发展的加速器、优质
资源的放大器。

走进“文旅中国·中华好礼”义乌授权中心，记者看到来自
义乌全球数贸中心的“亦莎”国风系列饰品摆在其中。“除了来
自义乌的特色非遗工艺，还有敦煌系列冰箱贴、‘唐妞’文创、
瓦猫非遗潮玩等展品。”该中心工作人员介绍，目前共计展示
300多个产品。不少市场经营户表示，通过建立在义乌的授权
中心，有利于帮助他们解决获取优质IP资源难、成本高、流程
复杂的痛点，享受到在“家门口”即可对接优质的文化资源服
务，实现品牌升级与流量变现。

国家级IP授权平台落地义乌

“文旅中国·中华好礼”
义乌授权中心揭牌

▢ 全媒体记者 陈聪

想找专业机构打理财税业务，却苦
于没有靠谱渠道？义乌航翰电子商务有
限公司负责人就曾为此发过愁。市企业
综合服务中心（以下简称：企服中心）得
知这一情况后，迅速帮忙牵线搭桥，匹配
到一家专业税务师事务所，不仅为企业
量身定制了解决方案，还促成了双方的
长期合作意向。

作为我市众多跨境电商企业中的一
员，该公司的烦恼并非个例。“经过深入
调研，我们发现优质机构筛选难、服务价
格不透明、专业能力参差不齐，是不少企

业普遍面临的痛点。”企服中心相关负责
人表示。

为了打通这个堵点，今年5月，市政
管办牵头、企服中心统筹运营成立了企
业服务联盟（以下简称：企服联盟），首批
155 家成员单位涵盖项目、金融、科创、
法治等7个方面的综合性服务。同时，服
务内容和联系方式同步上线“义码通”平
台，企业可以像逛超市一样自主选择所
需服务，全方位实现高质量发展。

从解决“一件事”到解决“一类事”，
正是市政管办持续健全涉企问题闭环解
决机制的真实写照。作为企业与机构间
的“中台枢纽”，企服中心始终围绕企业

服务体系建设等核心领域发力，不断提
升服务效能。

不过，搭好平台只是第一步，如何让
服务真正落地才是关键。“渠道虽然通
了，但不少企业对机构到底能提供什么
服务，心里还是没底。”企服中心相关负
责人坦言。

今年 6 月，企服中心分批次组织首
批企服联盟成员单位召开座谈交流
会，把服务内容梳理成一份清晰的“项
目清单”，形成 46 个活动主题，并明确
成员单位和活动形式。“财税合规、用
工合规、安全生产等主题都是企业高
频需求，有了清单式的服务指引，企业
按需‘点单’，机构照单‘上菜’，供需对
接更加精准高效。”企服中心相关负责
人介绍。

除了等企业上门“点单”，企服中

心还主动把政策和服务“打包”送进产
业园区。前不久，一场安全生产培训活
动在钱塘新谷产业园火热开展，吸引
了30家企业参与，现场互动频频。这正
是企服中心创新推出的“行业主管部
门+专业服务机构”场景化组团服务的
具体实践。

“产业园区是企业集聚的主阵地，也
汇聚了特定行业发展的各类需求。”企服
中心相关负责人表示，在这种“组团式”
服务中，企业能享受到更精准的专业指
导，而项目清单中的服务内容也会在实
战中不断丰富优化，为后续解决涉企问
题积累更多解决方案。

服务好不好，数据来说话。据统计，
今年以来，企服中心收集处置涉企问题
3300余个，解决率99.6%，“义码通”平台
涉企问题办结率99%以上。

企服中心“搭台”企业按需“点单”

市政管办用心护航企业成长

▢ 全媒体记者 华青

本报讯 昨日19：30，由中央广播电
视总台与哈萨克斯坦总统广播电视综合
体共同主办，在义乌全球数贸中心录制
的《第二届“丝路之星”国际音乐大赛》首
场竞演在央视综艺频道（CCTV-3）、音
乐频道（CCTV-15），央视频、央视网、央
视文艺新媒体同步播出。大赛以“一起
唱，共闪亮”为主旨。赛事包括才艺竞演、
综艺表演以及盛大闭幕演唱会，参赛选
手用多种语言演唱，呈现跨文化的音乐
交流与合作。十二个国家的歌手相聚同
一方舞台，十二种不同特色的旋律相逢，
不同的曲风，同样的赤诚，为广大观众带

来一场跨越山海的视听盛宴。
首场比赛以“先声夺人”为主题。一

首合唱《星空下的歌声》热力开场，不仅
唱出大赛的主旨，歌词“一群有情有义的
人啊”，更是引发现场和屏幕前义乌观众
的共鸣。接着，中国歌手希林娜依・高带
来原创作品《日出》，歌曲与国家级非物
质文化遗产川江号子巧妙融合，让民族
声韵在当代舞台尽情绽放。随后，哈萨克
斯坦歌手露西娅、吉尔吉斯斯坦歌手艾
别克、塞尔维亚歌手王子、马来西亚歌手
阿木沙等一众歌手轮番登台，各展所长，
让来自十二个国家的故事在同一方舞台
彼此激荡、交融共生。

参赛者星光熠熠，评委席同样大咖

云集。国际专业评审团由中国上海音乐
学院院长廖昌永，以及来自11个国家的
音乐人组成。他们联合 100 位来自不同
国家的观众组成的国际大众评审团共同
完成赛事评判。歌手最终成绩为专业评
审与大众评审得分相加。

本届大赛共开展十场主题竞演，每
期竞演诞生一位“当期冠军”，十期累计
总积分最高者将斩获《第二届“丝路之
星”国际音乐大赛》总冠军荣誉。当晚，来
自哈萨克斯坦的歌手露西娅凭借细腻高
超的演唱，获得首场竞演冠军。

据悉，该赛事是2025年中国—中亚
峰会期间签约落地的国际文化合作项
目，是中哈人文交流机制化建设的成果

之一。义乌作为国内首个承办该赛事的
城市，依托“世界小商品之都”的开放底
蕴与人文特质，搭建面向全球的文化艺
术交流舞台。十二个国家的优秀歌手同
台竞技、以歌会友，生动传递着“和平合
作、开放包容、互学互鉴、互利共赢”的丝
路精神。大赛也是总台践行“各美其美、
美美与共”理念的生动实践，以文艺创新
创造，拓展总台“媒体外交”新范式，为文
明交流互鉴注入鲜活力量。未来，赛事将
持续深化国际媒体协作，通过大小屏联
动、线上线下共振的融媒体传播模式，用
心讲好从“我”到“我们”、从“中国”到“世
界”的丝路故事，让丝路上的歌声，跨越
地域阻隔、传遍全球各地。

一起唱，共闪亮
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