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▢ 全媒体记者 吴峰宇

本报讯 9 月 1 日，记者从
义乌市市场发展委获悉，本月
义乌国际博览中心将密集举办
6 场展会。这一系列展会活动
旨在持续为外贸增长注入动
力，通过搭建高效交易平台，进
一步激活消费市场活力，助力
企业拓展订单渠道，为经济高
质量发展再添新动能。

据悉，9 月 6 日至 8 日，两
场制造业专业展率先登场：
2026 浙江（义乌）包装印刷展
览会在A1、B1馆举办，集中展
示包装机械、瓦楞彩盒设备、
印刷机械及环保技术；同期
2026 中国（义乌）工业博览会
亮相 C1、D1 馆，涵盖工业机
床、模具、机器人、智能装备、
激光焊接与工业自动化等板
块。9 月 12 日至 14 日，2026 第
11 届中国义乌汽摩配用品交

易会启用 A1、B1、C1、D1、E1
五大展馆，聚焦汽车配件、摩
托车配件、新能源车配件及汽
车用品，依托义乌外贸流量服
务全球采购商。

9月18日至20日迎来“三
展同档”：2026 义乌照明展览
会在 A1 馆开幕，展示户外照
明、智慧照明、LED 封装、太阳
能照明等全产业链产品；2026
第 3 届义乌家居装饰工艺品
展览会落子 B1 馆，展出墙饰、
摆台工艺品、香薰蜡烛、钟表
与灯饰；第 27 届中国框业与
装饰画展览会在 C1、D1 馆举
办，覆盖相框、画框、装饰画及
影楼后期设备。

义乌市市场发展委相关负
责人表示，6场展会贯穿9月，
既有包装、工业、汽配等外贸出
口主力品类，也有照明、家居、
框艺等消费品类，能满足全球
不同采购商的采购需求。

本月6场展会在义乌举办

▢ 全媒体记者 吴峰宇

本报讯 距离第19届中国义乌国际森
林产品博览会开幕不足60天。昨日，记者
从第19届森博会组委会获悉，本届森博会
将于2026年10月30日至11月2日在义乌
国际博览中心举行。展会将以“缩小‘三大
差距’，助力共同富裕”为主题，汇聚源头厂
商、采购客商与行业专家，一站式破解林产
企业商贸发展难题。

本届森博会展览面积 50000 平方米，
保留木竹日用品、家具及配件、木竹装修材
料、森林康养、森林消防及智慧林业、花卉
园艺、茶产品、森林食品八大传统核心展
区，聚焦林产工业全产业链，筑牢森林产品
展示交易核心载体。展会设国际标准展位
2000个，参展企业超1000家，预计吸引专
业观众超5万人次。

值得关注的是，本届展会新增“森林消
防及智慧林业展区”，集中展示森林消防装
备、智慧监测预警、林业数字化管理、病虫
害绿色防控等技术与产品，填补了林业安
全与智慧化展示的空白，进一步提升展会
的专业覆盖度。

据悉，为顺应年轻消费趋势，森博会今
年重点打造两大新板块。“山野好物直播展
区”，集聚原生态山货、林下特色好物、网红
林产品，配套直播选品与线上推广场景。组
委会将依托政府渠道，重点邀约“林小白带
你游新昌”“北山农科花卉”等省内优质助
农、文旅类自媒体账号与流量达人，现场开
展直播带货、产品推介与助农互动，构建

“前端直播引流、后端企业成交”的市场化
消费模式。“国潮养生展区”，针对中青年品
质消费群体，引入中药咖啡、中药奶茶、新
式养生快闪、沉浸式康养体验等潮流业态，
推动传统森林康养与现代消费需求深度融
合。展会还将增设非遗美食体验展区，汇聚传统技艺、特色小吃与
现场品鉴，以文化赋能展会，提升参与感与传播力，实现产业展示
与文化传承双向融合。

目前，森博会观众预登记通道已全面开放。有意参观的客商可
关注“中国义乌森林产品博览会”微信公众号，点击底部菜单栏“我
要参观”进入预登记页面，填写手机号并获取验证码，按提示完成
信息注册。

本届展会实行实名制入场，预登记成功后，观众在展期（10月
30日—11月1日9:00—17:00，11月2日9:00—14:00）可直接刷码、
刷脸或刷身份证入场。
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▢ 全媒体记者 吴峰宇

本报讯 9月，义乌电商进
入“全速冲刺”模式。义乌市市
场发展委发布的《义乌 9 月电
商系列活动速递》显示，9月上
旬至中旬，全市将密集推出48
场线下电商交流会与实操培
训，覆盖跨境电商、AI应用、平
台招商、财税合规等多个领域，
为商家迎战四季度旺季“充电
蓄能”。

在众多活动中，“AI+电
商”无疑是最受瞩目的关键词。
随着人工智能技术的迭代，义
乌商家对 AI 工具的需求已从

“概念了解”转向“落地实操”。
阿里巴巴国际站“乌商公学”系
列连续开设AI商品基建课、流
量课、成交课，北苑街道电商服
务中心推出“零基础AI轻松办
公课堂”，稠江街道电商产业服
务中心举办“AI工具电商领域
落地实操公益培训”。这些课程
直击商家从商品发布到客户转
化的全链路痛点，让前沿技术
真正转化为生意增量。

跨境多平台齐发力，掘金
全球新蓝海。面对即将到来的

“双十一”“黑色星期五”等旺

季，义乌市跨境电子商务协会
联合 eMAG、Jumia、美客多等
平台，密集举办东欧、非洲、拉
美 等 新 兴 市 场 招 商 大 会 。
Temu、TikTok Shop、Coupang
等平台也针对饰品、家居、服饰
等品类开展专场培训，助力卖
家精准出海。此外，针对企业后
端管理，稠江街道、北苑街道分
别推出电商财税合规、人事用
工风控等专题分享，为企业健
康发展筑牢根基。

从技术迭代到市场开拓，
再到内功修炼，义乌正以密集
的赋能活动，构建全生态电商
服务体系。2025 年，义乌宣布
推出“智能 230 培训计划”，以

“政府搭台、企业赋能、院校联
动”的模式，全面开展电商领域
AI应用人才培训，到目前累计
举办各类培训活动超 200 场，
全面掀起AI人才培育热潮。

金秋九月义乌电商火力全开

48场线下活动密集举办

当下火爆的捏捏，其实并不是
新鲜事物。早在 10 多年前，以解压
包子为代表的初代捏捏就曾掀起
过一阵热潮。

“最早的捏捏款式简单，手感
也比较单一，主要面向儿童，填充
物大多是面粉，玩法就是单纯的

‘捏’。”在义乌国际商贸城经营捏
捏玩具十多年的欣飞塑胶玩具经
营户朱巧君，对这股风潮的演变再
熟悉不过。

随后几年，随着手工DIY的兴
起，捏捏开始在手作圈走红，并形
成了一定的爱好者圈层。近年来，
在海内外社交媒体的推动下，这个
原本小众的爱好逐渐破圈，被年轻
人赋予了社交属性和情绪价值，衍
生出越来越多的新玩法。

“现在的捏捏造型多、花样多，
光是我们店里已经出了上百个系
列。”朱巧君介绍，除了造型出新，
如今的捏捏还跳出了单一的玩法，
通过加入凡士林、麦芽糖、果胶、积
木等填充物，手感、回弹速度都发
生了明显的变化，捏压的爽感也大
幅提升。“以前客户还会比较在意
价格，现在大家的需求很直白，好
玩、捏着舒服就行。”

飞凡玩具是这两年涌入捏捏
赛道的新玩家，经营户雷浚对这股

热度飙升的风潮有着最直观的感受。
“今年年初，随着海外社交媒体的传
播，捏捏的热度一下子被点燃，工厂
完全是供不应求的状态，一周就能出
好几个柜子，排单在1个月以上。”即
便如此，客户大多愿意等待。

市场的需求也变化极快。“每隔
一段时间就会有一种新的捏捏火起
来，比如今年 4 月麦芽糖捏捏就比较
火，5 月至 6 月方块捏捏、脆皮捏捏
订单慢慢上来了。现在比较火的就
是积木黏土捏捏。”她介绍，在黏土
中加入积木，与当下很火的 ASMR
（自发性知觉经络反应）十分契合，
捏压时发出的细微声响能带来更强
烈的听觉刺激，进一步放大了解压
效果。“现在很多年轻人买捏捏，不
只是为了手感，更是为了听那个声
音。”也正因此，捏捏不只是玩具，更

多时候被当作一种情绪支持，它的
受众群体也从儿童扩展到了更广泛
的年轻群体。

除了听觉，琦食工艺则在嗅觉
上做足了文章。还未走进这家商铺，
诱人的面包香味便已扑面而来。“很
多客户从门前路过，还误以为是旁边
的面包店传来的香味。”店员苏欢介
绍，店里推出的捏捏以仿真食物造型
为主，无论在手感还是香味上都与真
实面包高度相似，很多款式连包装也
参照面包店的纸袋设计，拿在手里就
像刚从面包店买回来一样。

这种“以假乱真”的体验感，让琦
食工艺的捏捏在众多产品中脱颖而
出。苏欢介绍，近期店里上新了 300
多种仿真面包捏捏，其中，“毛毛虫面
包”“大熊面包”“杯子绵羊蛋糕”等都
是近期热门款式，销量十分可观。

从“解压包子”到“积木黏土” 捏捏造型玩法持续出新

“宝子们，今天上新的都是脆皮捏捏，而且全是现货哦，感兴趣的快点链接下单！”一次偶然的直播推送，把上班族龚雅婷带入捏捏的“坑”。
直播间里，主播举着几个裹着蜡皮的“米饼”捏捏，指尖轻轻一压，酥脆的裂响顺着扬声器漫出来。松软的黏土在主播指间被反复揉捏、拉扯，松

开手后又慢悠悠地回弹成最初的样子。这对疲惫了一天的上班族而言，仿佛找到了释放压力与情绪的出口。“有什么烦恼，使劲捏几下心情就会好
很多，这感觉太爽了。”龚雅婷说。

越来越多的年轻人正迷上这种“捏”出来的快乐。凭借卡通或仿真的造型、填充物的解压声以及回弹手感，捏捏迅速俘获了人们的心。行业规模
的快速增长也印证了这款玩具的热度。据《2025解压玩具品类洞察报告》显示，2022年中国解压捏捏乐市场的零售总额达到了约58亿元人民币，预
计到2027年，市场规模将达到120亿元左右，反映出年轻消费者对这类解压产品的旺盛需求。截至9月1日，小红书平台上有关“捏捏”的话题讨论
量已超5029万，浏览量突破68亿。在抖音平台上，有关“捏捏乐”的视频更是收获了超226亿次播放。

一款小小的解压捏捏，为何能成为年轻人的新宠，拿捏住年轻人的心？又如何撑起当下日渐庞大的解压消费市场？

还记得前两年一度翻红的爆款
“爆眼龙”捏捏吗？仅凭短视频博主
在海外街头用“吐刀乐（two dol-
lar，2美元）”等几个简单的“散装英
语”单词，就成功将这款在义乌市
场里被当作过时产品的捏捏重新
卖到脱销。

“爆眼龙”捏捏的意外翻红，恰
恰证明了捏捏与传统玩具的不同
之处：它的生命周期更长，老产品
同样具备持续爆发的潜力。

捏捏的爆火并不一定需要契
合某种流行趋势或依托某个热门
IP。消费者购买捏捏，更多是基于
情绪价值的驱动，渴望获得触感上
的放松和情绪上的安抚。只要人们
对解压、治愈的需求还在，捏捏的
市场就不会轻易降温，老产品也能
拥有翻红的机遇。

这一点，在义乌市场上也得到

了验证。解压包子、解压球、“爆眼
龙”捏捏等老产品的身影，依旧出
现在许多商铺的显眼位置。而这些
老款捏捏乐并不是单纯“炒冷饭”，
只需在造型、表情、填充物上做出
一点改变，就可能激发起消费者新
的购买欲。

在飞凡玩具，解压包子是长卖
不衰的常青款。“这款产品最初的
填充物是面粉，后来我们换成了麦
芽糖、果胶等材料，加上夜光效果，
在丰富手感的同时，让表情更灵
动，根本不愁卖。”不仅如此，飞凡
玩具还打造出“蒸笼包子”盲盒、

“戳戳乐”包子等新系列产品，让消
费者收获更多未知的惊喜感。

如何想到将捏捏与盲盒结合？
雷浚解释，在过去的十多年，飞凡
玩具的主营产品其实一直是盲盒，
而捏捏只占很小部分。凭借对流行

爆款的市场敏感度，她果断带领企业
转型加入捏捏赛道。“捏捏裂变速度
快、受众群体广、海外市场潜力大，我
相信捏捏不会只是一个短期风口，而
会持续增长，所以我们必须主动求
变，抓住这波机遇。”如今，捏捏已成
为飞凡玩具的绝对主力产品，占整体
业务量的90%。

随着捏捏市场的持续升温，不
少关于安全性的质疑也随之而来。
记者在采访中了解到，针对客户提
出的需求，义乌商家积极应对，通过
选用优质材料，并提供 CE、EN71 等
国际认证，来回应市场对产品安全
性的关切。

全媒体记者 陈聪/文 陈秋池/摄

情绪价值深层驱动 传统产品也有“春天”

据The Business Research Com-
pany报告数据，2026 年全球解压玩
具市场规模已达62.6亿美元，预计
2030年突破89.6亿美元。在海外社
交平台TikTok上，大量用户分享着
自己使用捏捏的感受，相关视频播
放量迅速飙升。在国内小红书、抖音
等社交平台上，刷着视频看捏捏、守
着直播间抢捏捏的用户同样不在少
数。随着捏捏从一种小众玩具走向
大众消费品，作为生产端的义乌市
场不断迎来新商机。

在欣飞塑胶玩具的工厂里，百余
名工人在流水线上忙碌地赶制捏捏。
朱巧君回忆道，以前生产捏捏，从设
计、开模到上架至少需要半个月到20
天时间，现在1个星期就能完成。

“捏捏的制作门槛其实并不高，
就算是零基础的员工，最多学上 2
天就能上手。”朱巧君介绍，像积木
黏土捏捏，工厂日均产量超1万个，

麦芽糖捏捏则可多达 5 万个。即便
如此，源源不断的订单还是排到了
1个月以后。

欣飞塑胶玩具生产的捏捏广泛

销售于南美、欧洲、东南亚等海外市
场，其中南美市场的订单占比正稳步
提升。“最近正是圣诞节备货季，南美
客户下单特别积极，不少雪人、圣诞树

造型的捏捏还在陆续出货，客户的补
货订单就已经追过来了。”朱巧君说。

与此同时，个性化定制订单占比
也在逐渐增多，这也成为许多捏捏工
厂新的增长点。“我们的捏捏产品在欧
洲、日韩、东南亚等市场都卖得很好。”
雷浚说着，便拿出一款韩国客户定制
的捏捏分享道，这款捏捏以泡面为造
型，填充物是当下热门的积木黏土。为
了与捏捏造型相搭配，她还专门为客
户定制了拉面盒外包装，让产品从内
到外都更具辨识度。

“黏土的种类不同，麦芽糖的糖度
有区别，做出来的捏捏手感都会不一
样。”她坦言，捏捏生产过程中的大多
数制作工序都是依靠人工完成，为了
满足不断涌入的订单需求，工厂还在
持续扩招人手。“相较简单的款式，每
天的产量能达到 5 万个，而像脆皮捏
捏这类复杂款，日产量则要低得多，客
户往往需要排队等货。”

一周之内迅速上架 热门款式供不应求
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店员展示店内店员展示店内““巨无霸巨无霸””仿真食物捏捏仿真食物捏捏

热销的快回弹仿真食物捏捏热销的快回弹仿真食物捏捏。。

““解压包子解压包子””盲盒盲盒。。

同款捏捏外表有蜡同款捏捏外表有蜡、、无蜡无蜡（（中中））对比对比

外国客商询问捏捏产品细节外国客商询问捏捏产品细节

仿真面包仿真面包、、蛋糕捏捏蛋糕捏捏


