
如果说基建是市场的骨骼，那么赋能
就是流淌其中的血液。围绕“品牌、政策、金
融、数字、生态”五大维度，市场集团将无形
的资源转化为推动有形的帮扶。

在软实力塑造上，市场集团多维度激
发商户的内生动力。品牌层面，依托IP 形
象“小豆总”，构建起“统一品牌+商户矩
阵+会员体系”的营销新格局。政策与金融
层面，不仅动态优化十大服务承诺，更探索
出“集团背书+主体增信”路径，联合建设
银行等机构，将资金精准投放至一线经营
户。同时，市场集团加快上下游联动布局，
促进专业市场与产业链深度融合。

与此同时，一场深刻的数字化变革正
在各大市场中悄然发生。以义乌国际冷鲜
城为试点，集“AI 应用、线上销售、智能管
理”于一体的数字大脑正逐步推广。在市场
端，引入MCN机构与直播平台，打造出永
不落幕的“直播间”。这种变革也体现在微
观场景中，“AI粮管家”小程序让农户在手
机端即可掌握收购政策与车辆排队情况，
商品车管理、化工基地智能化监控等工具
相继上线。接下来，市场集团还将开发 AI
采购助手等功能，用数字化小工具提升传
统市场的运营效率。

对于实体产业而言，这种赋能更是实
实在在的“物理支撑”与“智力引擎”。针对
企业转型“智造”的人才痛点，模具行业协
会积极牵线搭桥，促成企业与中国计量大
学现代学院等高校建立合作，通过实训基
地与创意设计的碰撞，帮助企业利用AI缩
短开发周期。而在空间保障上，模具城分区
分期的“滚动开发”模式，为商户扩产预留
了充足余地。从引才育才到拓展空间，再到
深化产学研合作，市场集团正以全方位的
赋能，托举产业集群向价值链高端攀升。

二十年，是一个节点，更是一个起点。
站在学习推广“义乌发展经验”20 年的历
史节点上，市场集团将继续一笔一画书写
新的答卷。
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在“十五五”规划的蓝图中，市场集团
正稳步推进 19 个重大项目、约 130 亿元的
投入。这些项目不再是纸面上的规划，而是
已化作城市各个角落拔地而起的高楼。

在冷链与产业配套领域，变化清晰可
见。作为核心引擎的义乌国际冷鲜城，总规
划用地601余亩，正构建集交易、物流、仓储
加工于一体的产业生态。目前，一区冷链中
心已吸引瑞幸咖啡浙中仓、蒙牛浙中仓等
头部企业入驻，库容使用率达65%。与此同
时，模具城的升级稳步推进，义亭粮库迁建
项目顺利完工，为区域产业配套补上了关
键一环。

除了大型项目的建设，老百姓家门口
的“菜篮子”也在悄然焕新。东洲菜市场已
建成投用，北苑柳青菜市场正紧锣密鼓地
设计施工图纸，城西中心菜市场计划近期
开工并预计于2028年底建成，苏溪江北综
合体的改造方案也已着手编制。这些新建
与改造项目，让城市的烟火气更有品质。

此外，市场集团的灵敏触角还延伸到
了广袤的乡村。佛堂蔬菜产业园聚焦蔬菜
集约化育苗核心主业，通过数智管控将育
苗效率提升 3 倍以上，人工成本降低 50%，
并依托产学研融合与技术革新，年育苗量
超180万株。园区创新推行“订单定制+高效
配送+农技指导”一体化服务，辐射浙中5个
县市，带动周边农户增收。

从覆盖日用百货、冷链仓储的产业生
态，到科技助农的农业开发，市场集团以

“一企业一特色”的模式，将每一笔投资转
化为推动产业升级与民生改善的动力。
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从单一的“买菜地”到多元的“生活中心”，市场集
团正将公共服务延伸至市民生活的细微之处。

在义乌，传统菜市场正经历一场蝶变。走进新马路
邻里市集，明亮通透的空间取代了传统的嘈杂与湿滑，
智能电子屏实时滚动着菜品溯源信息。“共享厨房”里
飘出热炒的香气，便民服务角与儿童阅读区让买菜的
时光变得从容。目前，市场集团已建成投用数十家这样
的菜市场，覆盖城乡各个镇街，让居民可以体验到“15
分钟品质生活圈”，成功将菜市场升级为有温度的“社
区生活服务综合体”。与此同时，三挺路夜市也迎来焕
新升级。通过光影氛围营造、数字导示升级和摊位形象
提质三大工程，流光溢彩的霓虹灯牌使其蜕变为时尚
打卡地，正以“挺好吃、挺好买、挺好逛”的品牌形象，成
为最具烟火气的城市会客厅。

在看不见的供应链端，市场集团建强“一条供应
链”，打通了农产品出山通道。前端深耕源头，工作组跨
越12万公里对接中西部498个脱贫县市，建立标准化
基地。终端精准布局，实现农产品直通义乌、辐射全国。
市场集团累计上架产品近1.6万款，带动消费助农规模
超33.93亿元。同时，市场集团高标准打造电商人才培
训基地，创新三维培训模式，累计培训农村电商学员
3000余人，为脱贫地区培育了一批本土直播带货“领
头雁”，留下了一支“带不走的人才队伍”。

此外，市场集团还在积极开拓新兴消费场景。以占
地200亩的幸福湖健身中心为标杆，市场集团成立“乒
搏俱乐部”，采用“职业竞技+青训培养+体教融合”的
发展路径，打造“乒乓球+”复合业态。场馆占地1600平
方米，配备7张标准训练球台、赛事级地胶及电子计分
设备，现有高水平教练2人、正式球员6人，已组建“世
界义乌”乒乓球队。今年4月，“乒搏俱乐部”正式开业，
同步举办“乒搏杯”邀请赛，吸引义乌、金东、永康、东阳
等地6支队伍、40名球员同台竞技，填补本地企业办赛
空白。这一“俱乐部+城市品牌+体教融合”模式，为基
层乒乓球运动的可持续发展提供了可复制样本，让“有
情有义、世界义乌”的城市品牌注入竞技活力。
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全媒体记者 陈秋池


