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新华社南京4月7日电（记者赵博
王承昊）应中共中央和习近平总书记邀
请，中国国民党主席郑丽文7日率国民
党访问团经上海抵达南京，开始大陆参
访行程。

郑丽文抵达南京后表示，感谢习近平
总书记，感谢大陆方面热情接待。此访是为
了维护台海和平，增进人民福祉，意义重
大。中国国民党将坚持“九二共识”、反对

“台独”，继续发挥推动两岸关系和平发展

的重要作用。
中共中央台办主任宋涛到上海迎接郑

丽文一行。宋涛表示，欢迎郑主席率团来
访。相信郑主席此行，会亲身感受到祖国大
陆在习近平总书记和中国共产党领导下取

得的巨大发展成就，充分感受到大陆同胞
对台湾同胞的深情厚谊，会得到两岸同胞
的高度肯定和支持。两党要以民族利益为
重、以同胞福祉为念，携手推动两岸关系和
平发展，共创中华民族伟大复兴。

郑丽文率团抵达大陆开始参访行程

国家发展改革委 7 日发布消息，按
照成品油价格机制计算，自 4 月 7 日 24
时起，国内汽、柴油价格每吨应分别上调
800元、770元，调控后实际上调420元、
400元。

专家表示，3月23日国内成品油价
格调整以来，国际市场原油价格大幅震
荡。为减缓国际油价上涨对国内的冲击，
国家继续对成品油价格采取调控措施。

国家发展改革委价格成本和认证中
心副处长吕指臣表示，本次汽、柴油最高
零售价格每吨应分别上调800元、770元，
实际分别上调 420 元、400 元，少涨 380

元、370元，折合92号汽油每升少涨0.31元，
0号柴油每升少涨0.32元。初步测算，私家
车加满一箱油可少支出15元左右；大货车
加满一箱油可少支出150元至200元。

为何采取调控措施后，成品油价格还
要上调？

对外经济贸易大学教授董秀成表示，
国家对成品油价格实施调控的力度，需要
统筹考虑市场供应安全和下游承受能力等
多重因素，既要避免价格异常波动对下游
用户的冲击过大，又要适当疏导原油进口
成本，保障成品油稳定供应。

如后期国际原油价格大幅上涨，国家

还会采取什么调控措施？
国内成品油价格机制规定，汽、柴油最

高零售价格根据一揽子国际原油均价变化
情况，每10个工作日调整一次。

吕指臣表示，成品油价格机制设置了
每桶130美元的价格调控上限，如果一揽
子国际原油均价继续大幅上涨，超过每桶
130美元（对应的国内92号汽油平均零售
价格略高于每升10元），对于超出上限的
部分，国内汽、柴油最高零售价格将不提高
或少提高。

董秀成表示，例如2022年俄乌冲突引
发国际原油价格大幅上涨期间，按照成品

油价格机制，国家曾明确当国际原油价格
突破每桶130美元的调控上限后，国内成
品油价格短期内（不超过两个月）不再上
调，并对炼油企业给予阶段性补贴。

记者从国家发展改革委了解到，国家
发展改革委将指导成品油生产销售企业全
力做好成品油生产调运，保障市场稳定供
应，并配合有关部门加大市场监督检查力
度，严厉查处不执行国家价格政策等违法
违规行为，切实维护市场秩序，保护消费者
利益。

新华社北京4月7日电
新华社记者 魏玉坤 魏弘毅

减缓国际油价上涨冲击 保障稳定供应
——解读本次汽油、柴油价格调控

新华社北京4月7日电（记者徐壮）
春日游，正清明。文化和旅游部4月7日
数据显示，清明节假期 3 天，全国国内
出游 1.35 亿人次，同比增长 6.8%；国内
出 游 总 花 费 613.67 亿 元 ，同 比 增 长
6.6%。

当清明的风吹向大地，祖国各处春
光明媚、次第花开。多地推广的中小学
春假“遇上”清明，释放更多活力。旅游
平台监测显示，4 月文旅市场“淡季不
淡”，春日经济繁花似锦。

深缅怀，思念有寄托。
于都河畔，松柏凝翠。4 月 4 日清

晨，位于江西省于都县的中央红军长征
出发地纪念园内庄严肃穆。300 余名青
年党员干部整齐列队，以庄重仪式向长

征英烈致敬。
清明，是缅怀的时节，人们的出游更

显意义不同。
假期中，烈士陵园、纪念场馆、红色旅

游景点迎来祭扫高峰，社会各界通过敬献
花篮、默哀致敬等方式表达追思。各地推
行“云祭扫”“线上献花”等绿色文明祭扫，
彰显时代新风。宁夏固原、江西井冈山、贵
州遵义等地举办红色主题活动，凝聚家国
情怀。

乐亲子，出游重体验。
这个假期，“江苏中小学生大军已抵

达北京南”等词条刷屏社交网络。萌娃出
游、全家出动成为市场一大亮点。

数据显示，江苏、浙江、安徽、贵州等
多地中小学放春假，形成最长 6 天连休，

显著带动家庭出游。亲子游订单金额占全
国旅游总订单金额的37%，成为市场核心
群体。在去哪儿平台上，4 月1 日至6 日出
行热度显著提升，出行半径在800公里以
上的旅客增长三成以上。

温馨有趣的主题乐园、寓教于乐的文
博场馆、身临其境的国风演绎……富有体
验感的目的地占据假期出游“C位”。研学
游异军突起，“植物科普”“民俗体验”“农
事活动”等产品受到家长欢迎。

享春光，山河添生机。
“Color Walk”（色彩漫步）在年轻人

中悄然流行。不用复杂的攻略、没有预设
的终点，只需选定一种颜色，便可循着色
彩的线索，找寻心中最美的春天。

飞猪数据显示，3 月以来，“赏花”“踏

青”等关键词的搜索热度环比上月上涨
3.8 倍，平台上游览观光类度假商品的成
交额同比上涨72%。

春风如贵客，给大好河山增添无限生
机。各地打造花园城市、郊野公园等优质
空间，拓展消费场景。天津举办五大道海
棠花节，重庆开展200余项春季文旅消费
活动，陕西推出 159 项文旅惠民措施等，
推动赏花经济与国风、夜游、文创等创新
融合。

假期中，演唱会、音乐节集中举办，带
动周边文旅消费升温。夜间文旅经济稳步
增长，国家级夜间文化和旅游消费集聚区
累计夜间客流量4548.54万人次。

春和景明，花开神州。人们乐享春光，
用一张张笑脸向春天问好。

春假“遇”清明 1.35亿人次出游

4月7日，在河北省石家
庄市新华区柏林幼儿园，校
医通过趣味食育课堂引导幼
儿养成健康饮食习惯。

4月7日是世界卫生日，
国家卫生健康委将今年中国
宣传主题确定为“共享科技
创新，携手共促健康”。

新华社发 陈其保 摄

共享科技创新
携手共促健康

新华社北京4月7日电（记者戴小河 王悦阳）国
家市场监督管理总局7日公布，2025年全国事业单位
和规模以上企业广告业务收入首次突破2万亿元，达
20502.1亿元，比2020年收入规模实现翻一番，年均增
长率16.8%。

数智技术成为广告产业增长的引擎，为产业发展
注入强劲动能。数据显示，2025年互联网广告业务收
入达 13574.3 亿元，同比增长 34.6%，在整体广告业务
收入中的占比达66.2%。从广告发布环节来看，互联网
广告发布收入为12518.4亿元，占各类媒介广告发布收
入的比重已提升至89.1%。

与此同时，广告行业经营主体的规模与效益实现
同步提升。目前，广告业务收入1亿元以上的经营主体
已超过1400户，利税总额保持稳步增长。其中，头部互
联网平台广告业务收入增速超过36.1%，成为带动行
业高质量发展的重要力量。

区域发展方面，东中西部梯次发展格局更加平衡。
全国已有19个省份广告业务收入突破100亿元，其中
北京、上海、广东、浙江四省市广告业务收入合计达
14041.8亿元，占全国总量的68.5%，较“十三五”期末下
降5.5个百分点，区域发展差距进一步缩小。

我国广告产业年收入
首次突破2万亿元

万得数据显示，4 月 3 日，黑钨精
矿平均价每吨 95.8 万元，和 2025 年 4
月初相比，增长近 600%。同期黄金价
格涨幅约为38%。

钨，这个曾经长期沉寂在角落里
的金属，正凭借极高的硬度、耐磨性，
乘着新能源、AI、航空航天的风口，一
跃成为新晋“顶流”，站上稀有金属排
序里的“C位”。

稀有金属的价值，总是与时代发
展的战略产业需求深度绑定，随全球
产业格局调整与经贸走势动态演变。

十余年前，当人们谈论战略产业
时，目光往往聚焦于钢铁、石化、装备
制造等领域。彼时，中国作为“世界工
厂”，加工制造的巨大消耗让铁、铜、铝
等大宗矿成为当仁不让的主角。

当“新三样”成为中国制造的新名
片，战略产业的逻辑悄然发生变化：新
能源火了，锂从陶瓷、玻璃的“改良剂”
变成了动力电池的核心原料，收获了

“白色石油”的称呼；风电和电动汽车
的双重拉动，让稀土永磁材料变得炙
手可热……产业的风口一变，被推到
市场舞台中央的元素也随之转换。

今天，新一轮科技革命和产业变
革席卷而来，AI、半导体、商业航天等
新兴产业、未来产业正在加速跑，多种
关键元素迎来新的发展机遇。

就拿钨来说——
在高端制造领域，它是机床刀具、

精密模具的重要材料，直接决定了工
业母机的精度与寿命；在半导体制造
领域，它是先进制程芯片不可缺少的
材料；在可控核聚变“人造太阳”领域，
钨凭借极端环境下的稳定性，硬生生
开辟了一个全新的增量市场……

可以说，产业的每次迭代，元素的
重要性往往会被重新改写。昨天还只
是普通原料，今天可能就成了战略资
源；曾经风光无限的传统矿产，也可能
随着技术转型慢慢退居二线。

产业发展不断重塑资源的价值，
资源禀赋也决定产业的成长高度和抗
压能力。从新能源、新材料到高端装
备，每一次产业的突破，背后都离不开
关键矿产和稀有金属的托底——

一些电池企业不再局限于在办公
室里洽谈订单，而是挺进上游矿山；一些整车厂商直接
跟矿业公司签订长期供应协议；甚至有些国家开始把
关键矿产当成“新石油”来储备……这些说到底，都是
为了把关键资源牢牢掌握在自己手里。

稳定的资源获取能力，是产业链安全的基本盘，先
进的资源加工水平也是提升竞争力的关键。没有自主
领先的加工提纯能力，原料优势就难以转化为产业优
势；没有高效闭环的回收利用体系，产业链就难以实现
长期可持续发展。今天，资源掌控力、加工水平、循环利
用能力等共同构成了产业竞争的底层支撑。

对一个大国来说，既要稳住传统产业升级需要的
大宗矿，也要为新产业打造一条安全、可控的关键矿产
供应链。不仅拥有资源，更要把资源优势变成技术优
势、成本优势、可持续发展优势。这样，产业体系才能更
抗风险、更有韧性。

未来哪个金属会站上“C位”，尚未可知，但可以肯
定的是：牢牢把握资源为基、技术为核、链条为盾的原
则，产业发展就能行稳致远。

新华社北京4月7日电 新华社记者 张辛欣
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春和景明，光影寄情。
清明假期，人们出门踏青、观影消

费，为春日电影市场注入融融暖意。网络
平台数据显示，2026年清明档电影总票
房超3亿元，放映场次超144万场。

从悬疑题材的烧脑刺激到合家欢的
欢乐冒险；从家庭亲情的温暖治愈到女
性议题的深度探讨……多部新片集中上
映，满足观众假期观影需求。

“新片老片共同发力，实现全年龄段
覆盖，IP 续作表现稳健，中小成本影片
长尾效应明显。”猫眼娱乐市场分析师赖
力说。

光影寄托追思，凝聚前行力量——
清明时节，家国同念。革命历史题材

影片以其特有的精神感召力，让人们在
光影中铭记历史，缅怀先烈。

戏曲电影《八子参军》改编自江西瑞
金沙洲坝下肖村真实事件，以苏区第五
次反“围剿”为背景，讲述了杨大妈送八
个儿子参军报国的故事。

“我们将赣南采茶戏歌舞性的表演与
电影镜头语言结合，以杨家满门忠烈故事
诠释苏区百姓家国情怀。”该片导演朱赵伟
表示，作品将个人命运融入革命征程，在回
望峥嵘岁月中赓续红色血脉。

光影观照现实，温情治愈人心——
清明档历来重视人文关怀。今年延续

了这一特征，亲情治愈类影片占比约40%，
成为档期主力。它们有何特点？

议题更贴近生活。《我，许可》呈现了
“00 后”女儿许可与“中国式妈妈”胡春蓉
的同居生活，上映后口碑持续发酵。“我们
希望在银幕上呈现当下年轻人的所思所
想，并探讨代际之间的情感联结。”影片导
演杨荔钠这样阐释创作初衷。

《我的妈耶》讲述了儿子张十一意外翻
开妈妈李东玉的秘密日记，在字里行间窥
见她灿烂热烈的青春过往；《阳光女子合唱
团》围绕高墙内外的女性群体，诉说“不完
美妈妈”的动人故事……多部影片聚焦“家
庭”“女性”等生活切面，描绘“小家”人情冷

暖，照见时代发展进步。
表达更真挚细腻。《我，许可》采用轻喜

剧创作手法，通过点滴小事和生活细节展
现母女二人的成长历程。《我的妈耶》以平
行时空蒙太奇方式呈现妈妈“陪伴”儿子成
长的画面，温柔化解生离死别的沉重议题。

角色更生动鲜活。在女儿鼓励下活出
自我的胡春蓉，面对疾病乐观通透的李东
玉，女子监狱中向阳生长的“不完美妈
妈”……银幕上丰富立体的母亲形象，深深
印在观众心中。

“前半段轻松好笑，后半段感人至深”
“想立刻带妈妈再看一遍”“希望这样轻盈
的电影越来越多”……社交平台上，人们一
字一句抒发着观影后的真情实感。

“慎终追远的假期里，观众更青睐那些
能观照自身、映照现实的故事。”中国电影
评论学会会长饶曙光认为，创作者深耕生
活、洞察人性，不断增强作品艺术想象力感
染力，拓展现实题材作品的深度与温度。

光影联动文旅，展现春日活力——

近期，首届“海上电影节”主题航季在
国产大型邮轮“爱达·魔都号”上开启。百部
经典影片展播、电影金曲联唱、主题展陈及
沉浸式互动，让电影文化与海上旅行深度
融合。

档期热度延伸至更广阔的消费市场。
在清明假期与多地春假的加持下，“跟着电
影去旅游”“跟着电影赏非遗”等活动深入
开展，“电影+”成为拉动春日经济的重要
引擎。

在上海，上影集团推出春日活动，涵盖
上海电影博物馆打卡、上海影视乐园取景
地参观等多个项目。在吉林，长影影城将非
遗文化市集搬进影院，现场展示剪纸、刺
绣、雕刻等技艺。电影成为一扇窗口，鼓励
人们走出家门，追寻故事里的“诗和远方”，
激发银幕内外的情感共鸣。

用光影回应思念，用镜头收藏温情。迎
着春光，中国电影一路前行。

新华社北京4月7日电
新华社记者 邢拓

银幕映温情 光影暖人心
——透视清明档电影市场

4月7日，河北省遵化市东新庄镇农民在麦田浇水。
春风送暖，沃野披绿。各地抢抓农时，田间地头一

派繁忙景象，勾勒出一幅幅生机盎然的春日农耕画卷。
新华社发 刘满仓 摄

春耕画卷春耕画卷


