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▢ 全媒体记者 吴峰宇

2月28日，商城集团所属义乌全球数贸
中心、国际商贸城、篁园服装市场、国际生产
资料市场全面开市，首日实现市场开门率
97.4%，较 2025 年开市首日上升 2.3 个百分
点；市场总客流量 29.1 万人次，同比上升
23.8%，其中全球数贸中心客流量6.2万人次。

与往年不同的是，今年的开市活动现场，
放在了去年10月开业的义乌全球数贸中心。
这里，还是总台2026年春晚义乌分会场的主
舞台。科技感、潮流范、数字化，新一年的开市
有了很多不一样的新气象。

上午9时，现场早已锣鼓喧天。传统鼓队
与身披红色喜庆服装的机器人鼓手同台擂
鼓，给热闹喜庆的氛围增添了不少科技感。

浓厚的科技味，同样弥漫在市场商铺里。
赛尔科技店铺的货架上，AI戒指、AI眼镜等
智能穿戴设备前，围满了前来采购的中外客
商。最吸引眼球的，要数他们自主研发的新产
品——智能AI翻译器。“年前加班加点，就想
赶在市场开市时亮相。”赛尔科技总经理杨书
宁介绍，新产品拥有140多种语言的即时翻
译和同声传译功能，直接吸附在手机上，不仅
轻便美观，还能当手机支架，“春节前已有30
多个来自中东、韩国等地的客商拿了样品，反
馈都很不错。”

在浙江红太阳科技店铺内，一款名为“悟
空”的陪伴型机器人成为现场热门产品。这款机
器人造型灵动、互动性强，不仅能唱歌跳舞，还
支持60多种语言实时交流，精准适配海内外客
商需求。“开市不到一小时，就接待了十几批海
内外客商。”店铺负责人付华说。

开市现场的新气象，也体现在新潮的贸易
模式中。“小玩艺”店铺负责人吕明君拿着手机，
拍摄了不少现场的饰品，打算发布到她的自媒
体平台上。“做生意，要学会打造自己店铺的
IP。线上引流，线下接单，才能把生意做活。”她
已经想好了视频文案：“今天市场开市，世界义
乌，好货从这里出发。”

开市当天，银蒂饰品店铺原创设计的春晚
文创饰品热卖，开业不到1小时，销售额达70多
万元。“大单小单我都接，打包发货我全包。”店
主朱素芳的生意经是，鼓励国内外做电商、想创
业的年轻人来店里选品，大家一起把义乌好货
卖到全世界。

“义乌，我们来了！”刚录完一段短视频，来
自刚果（金）的采购商Raphae Varane便兴致勃
勃地走进义乌全球数贸中心，开启新一天的选
品之旅。作为一名在华留学生，每逢周末没有课
程，他都会专程来到义乌——既为客户挑选商
品，也积累生意经验。“我主要采购服装和服饰
面料产品，”他边走边说，“春节前就有客户下了
订单，今天就是来落实这批货的。”穿梭在琳琅

满目的商铺之间，Raphae Varane熟练地比对款
式、询问价格、查看面料细节。对他而言，义乌不
仅是“世界超市”，更是一所没有围墙的外贸大
学。而2026年春晚之后愈发火热的市场氛围，
也让他的采购之行多了几分期待与信心。

市场本身，也变得越来越数字化。开市第一
天，“世界义乌”商贸大模型的身影随处可见，成
为商户和采购商们的“数字生意助手”。几分钟
时间，袜业经营户傅江燕已经用“小商AI视创”
生成了多语种带货视频，一键发往海外平台；慕
琦珠宝负责人曹凡玥，借助AI设计模块快速输
出新品方案，高效对接开市订单；连续多年在开
市当天来到现场的埃及客商阿马尔，也已经习
惯扫码启用AI导航，精准定位商铺、规划最优
路线。数字化红利，在开市首日就为义乌贸易注
入强劲新动能。

开市首日，义乌市博裕会展服务有限公司
总经理钟佳媚带领一支由50多个国家和地区、
近 200 名“洋买家”组成的国际采购团深入市
场。这支队伍覆盖中东、东南亚及非洲市场，重
点锁定智能玩具、时尚饰品和潮玩新品。埃及客
商Ammar就是其中一员。他透露，春节期间已
获超400万元箱包订单，开市首日便急于采购
以确保交付。尽管他的目标是直奔老朋友的店
铺，但沿途琳琅满目的新品让他难以移步，不时
停下细细端详，“凭借这里丰富的产品资源，今
年必将迎来‘开门红’。”

产品更智能 贸易更新潮 市场更数字

▢ 全媒体记者 陈健贤

尽管年味尚未完全散去，开市首日
的义乌国际商贸城已是人声鼎沸。拖着
行李箱的采购商、拿着手机直播的主
播、忙着理货的经营户……处处涌动着
新春开工的蓬勃气息。对于许多义乌商
户来说，这个马年开篇的“热启动”，源
于那场在“家门口”举办的春晚，而在春
晚亮相过的“同款”商品因此备受青睐，
销售火爆。

在国际商贸城二区的星宝伞业店铺
里，商户张吉英忙着整理春节假期接到

的订单。“今年比往年忙多了！”刚刚和两
个女儿一起带着自家的伞品登上春晚义
乌分会场舞台的她，脸上的笑意藏都藏
不住。“春晚的流量太大了，我们这个开
年，红得发烫！”张吉英介绍，春节期间设
在义乌好货广场的零售店人气爆棚，光
是正月初三开门那天，零售额就突破万
元。春晚的“带货”效应不仅点燃了零售，
更直接催热了节后的批发行情。“已经有
欧洲客户打来30万元定金紧急补单，现
在的生产订单已经排到了五月份。”她指
了指柜台上的“春晚同款”主题文创伞，

“这批针对春晚设计的、融入义乌元素的

伞，首批已经卖光了，后面12800把的订单
正等着排产呢。”

与张吉英同样感受到这股热度的，还
有在义乌全球数贸中心经营智能装备的李
树君。这位从山东烟台来的“新义乌人”，今
年过了一个特别的春节——不仅登上了义
乌分会场的舞台，还近距离看到了行业内
标杆企业的机器人。李树君说，当看到宇树
科技的机器人在舞台上做着高难度的“武
术”动作时，他心里涌起一股自豪感，“过去
一提义乌就是小商品，现在高科技产品也
站到了全国观众面前，知名度一下子就不
一样了。”这份由春晚带来的信心，正在转

化为实实在在的订单。“有情有义 世界义
乌”的无人机灯光秀点亮了春晚义乌分会
场的夜空。“春节前就有埃及客商来咨询引
进无人机做商业演出，一开口就是几百上
千台。开市首日一早，已经有好几拨之前询
过价的国内外客户来洽谈了。”李树君透
露，后续他们还将推出小型教培机器人，借
着春晚掀起的这股东风，进一步拓展具身
智能和低空经济的市场。

春晚的舞台像一束强光，照亮了义乌
制造的多元与活力。在这片市场回暖、信心
提振的春光里，商户们忙着接单、排产、推
新，马年的生意正蹄疾步稳地奔跑向前。

“同款”产品全线飘红

春晚余温还在 义乌商户忙返单

▢ 全媒体记者 傅柏琳

锣鼓声起，商门齐开，农历正月十二，
义乌国际商贸城、义乌全球数贸中心迎来
马年新春开市首日。五湖四海的采购商与
游客涌入市场，开门即迎客流高峰，抬眼
便是订单热潮，“世界超市”以红火景象开
启马年新气象。

国际商贸城里，人流如织、货品琳
琅，询价声、打包声、交谈声交织成热闹
的开市交响曲。在国际商贸城一区通道
上，美国籍游客 Livy 带着妻儿，专程从
上海赶来。一进市场，他们直奔玩具、潮
品区，开启“进货式旅游”，很快挑选了电

动汽车模型、积木玩具、恐龙玩偶。一家
人拎着大包小件，脸上满是惊喜。“听说
市场今天开市，我们马上就来了。这里太
大、太奇妙，能一站式买到全球好货。”
Livy边走边赞叹，经过仔细挑选、认真比
价，把对义乌市场的好奇，装进一只只购
物袋里。

开市即旺市，也是开年好彩头。晶荣
玩具商铺内，负责人杨晶晶正与南美客
商沟通对接。不到半天，新订单已接连落
定。“一开年就有海外订单，既是好彩头，
也是‘春晚效应’带来的实在流量。”几十
款玩具码放整齐，每一款货物都在等待
奔赴全球。

市场另一头，外商菲比第一时间找到
市场经营户叶兰青，敲定一批价值约1万
元的生日派对手袋订单。“新年快乐！马上
发财！”菲比用中文送上新春祝福，祝贺她
开市大吉。这批小商品很快将装箱“漂洋过
海”抵达东南亚。

在义乌全球数贸中心，芬兰采购商丹
妮亚开启新春的首场“淘货之旅”。一进店，
她就被货架上憨态可掬的波波鹅系列 IP
产品吸引。当听说这些萌物登上过总台
2026年春晚义乌分会场，丹妮亚立刻来了
兴致。水杯、笔袋、圆珠笔……她细细挑
选，打算把这份来自义乌的“春晚同款”带
回北欧试水。AI 眼镜等充满科技感的新

品区前，也门采购商举着手机，实时将产
品发给海外客户。“在义乌，你总能找到想
要的一切。”这句话，是他对义乌市场最真
诚的认可。

市场内外，“马年大吉”“福马迎春”的
立牌随处可见，“有情有义 世界义乌”打卡
点前人头攒动。商铺里，键盘敲击声、计算
器按键声此起彼伏，经营户与客商面对面
交谈，眼神里都是对新一年的期许。

首日开市的火热场景，展现了小商品
经济的强劲韧性与对外开放的蓬勃活力。
商贾云集、货通天下，这座“世界超市”正
以崭新的开放姿态，迎接四海宾朋、共拓
全球商机。

开市即旺市

全球客商“进货式旅游”赶头彩

▢ 全媒体记者 何彦婕

伴随着铿锵有力的锣鼓声，龙狮
队翻腾起舞，2月28日上午，义乌副食
品市场在热闹喜庆的氛围中迎来开
市。市场内灯笼高挂、灯火通明，穿上
舞狮服的春晚同款机器人、机器狗随
着音乐节奏灵动起舞，围观人群纷纷
拍照留念。现场还有“财神”派发“发财
糕”，寓意开市大吉、生意兴隆，把开市
的喜庆氛围推向高潮。

“今天太热闹了。”市民金宝香趁
着开市，特地和朋友一起来逛市场。

“过了一个年，家里的炒货快吃完了，
正好来市场进货。”

当天，经营户们也早早到店，忙着
擦拭货架、整理货物，不停有人推着补
货车在通道上来回穿梭，将新到的一
箱箱货品整齐码放。还有经营户特地

搬来梯子，在门头上方贴好写着“生意兴
隆”的红纸条。放眼望去，市场里处处忙
碌却井然有序，一派繁忙景象。

在航博礼品店铺里，经营户刘英将
年前收起来的货品再整整齐齐地摆上
货架。红色、黄色、绿色、蓝色等各色包
装盒交错排列，上百种产品琳琅满目。
刘英向记者介绍，该店主要销售节日用
品，店里的货物也会跟着节日的节奏
走。像现在还在正月里，拜年的客人还
多，店里就摆年货；等到了端午节，粽子
礼盒就该上场了；中秋节，就换成月饼
礼盒产品。

“今年义乌成为总台春晚分会场，让
更多人看到了这座城市的魅力，相信接
下来会有越来越多的游客走进义乌，也
会走进咱们的市场。”谈及新一年的生意
前景，刘英眼中满是期待。

同样忙碌的，还有义乌市新金贵（品

晶）食品商行的经营户朱冬芳。早上八点
刚开门，她的手机和电脑就开始不停地
响起订单提示音。“老板新年好，手机上
给你发了订单，有空看一下。”一句句问
候从屏幕那头传来，朱冬芳坐下后就没
停过，接单、填单、核对收款。

“一上午就接到十多个老客户的
电话，大部分都是超市补货的单子。过
年囤的那些货，基本清空了，今天抓紧
补上。”

朱冬芳开店三十多年，目前已经
积累了一批老客户，生意也越做越稳。
开市首日通常会比较忙，因此当天她
早早就来到店里，第一时间处理订单。
为了迎接新一年的生意，她早已备足
了货。“虽然忙，但忙得开心。”朱冬芳
笑着说，这是新年的好兆头。看着店里
人来人往、订单不断，她对今年的生意
满是信心。

人勤春早忙迎客

义乌副食品市场火热开市

▢ 全媒体记者 陈张彪

舞龙舞狮气势昂扬，文艺节目轮
番上演，2 月 28 日上午，义乌国际生
产资料市场，经营户们抢抓新春开局
机遇，开门迎客、火速接单，以“一马
当先”的奋斗姿态冲刺马年首季“开
门红”。

走进市场，客商往来络绎不绝，商
户们忙着接待客户、核对订单、安排发
货，喜庆的开业横幅随处可见，一派人
勤业兴、欣欣向荣的繁忙景象。

“今年市场一开市就这么热闹，
我们心里特别有底气。”经营户余丽
君笑着说道，“现在已经有不少海外
客户主动和我们对接订单了，大家都
盼着新的一年生意红红火火。我对今
年的市场前景很有信心，争取更上一
层楼。”

开市即成交，线上线下同步发力。

在飞利浦智能照明体验馆，经营户朱春
霞正忙着招待客户，她兴奋地告诉记者：

“刚开市不久，我们已经开了三单了。宁
夏和辽宁的客户通过线上下单，货物已
经发出去了。”

谈及海外客源，朱春霞信心满满：
“春节前我接待了一个48人的印尼采购
团，春晚播出后，这些外商纷纷给我发消
息拜年，并且沟通采购事宜。去年我因为
抖音平台做得好，获得了品牌总部的表
彰，今年我计划继续扩大线上平台的宣
传，扩大影响力。”

在市场深耕十余年的义乌市机械设
备行业商会秘书长黄雄景，拿着刚领到
的“生意兴隆”横幅，笑得合不拢嘴。“我
的店铺有很大一部分订单是定制单，这
些天已经有不少客户在对接订单，一开
市便已成交了八单。春晚让义乌再一次
火出圈，今年的生意肯定好。”

巨力印刷器材经营户吴小芳同样忙

个不停：“过年期间已经有不少客户在咨
询订单，开市不久就成交了外贸订单，期
待今年生意能越来越红火。”

一旁的鑫呈缝纫设备店铺内，经营
户朱江俊和杨冬菊刚张贴好开业横幅，
就有客商前来洽谈对接，并成功达成一
笔 50 万元的交易。“今年希望通过奋
斗，把生意做得越来越大。”杨冬菊坚定
地说。

在一家农机出口服务中心，27岁的
“商二代”傅晗婷告诉记者：“近几天已经
接到了不少来自非洲的农机订单，正陆
续安排发货，刚刚发了一批小型农耕机
去往斯里兰卡。新的一年，我希望能够通
过线上平台在外商中提升品牌知名度，
扩大产品销量。”

人勤春来早，奋进正当时。记者在现
场还看到，商户们互道新春祝福、携手抢
抓商机，忙碌的身影、火热的场景交织成
一幅生动的新春商贸画卷。

机鸣人忙抢先机

国际生产资料市场“一马当先”

▢ 全媒体记者 魏佳佳

2 月 28 日上午，篁园服装市场 6
号门前，舞龙队伍翻腾起舞，雄狮跳跃
腾挪，引得路人纷纷驻足喝彩。市场走
道内几位身着红袍的“财神”人偶手持
金元宝，穿梭于各商铺之间，为经营户
们送上“财气”和新年祝福。市场大厅
里，“好运转盘”前围满了人，经营户们
排着队争相转上一把，在欢笑声中讨
个好彩头。

商户们早早开门迎客，整理货架、
上新货品，一派忙碌景象。经营中老年
服饰的老板娘占金娟正在整理自己店
内的货款。在篁园服装市场打拼二十多
年的她，见证了市场的变迁，也感受到
了春晚带来的热度。“游客明显多起来，

生意也更红火了。”今年她特意增加了色
彩更艳、款式更优的薄卫衣款式，希望用
贴心的服务和时尚的设计，让老顾客们穿
上新衣，也吸引更多游客把篁园服装市场
加入打卡清单。“希望借着春晚的东风，让
更多人走进市场，也走进我这家小店。”

箱包区，经营户冷燕艳的店里已经
迎来了“开门红”。“我是他们家的老顾
客了，我的小包、家里的行李箱都是在
这买的，质量也好。”从上溪镇赶来的市
民楼杨笑正弯着腰，把一个个箱子拎起
来试拉链、推滚轮。她告诉记者，儿子即
将开学，她特意赶来店里为孩子挑个合
适的行李箱。在老板推荐下，她选购了
一款深蓝色行李箱。冷燕艳笑着送走客
人，转身又开始整理货品。“我们的产品
品质好，老客信得过，新客也慢慢多起

来了。”她告诉记者，年前店里上了 100
多款新品，这几天手机上的问货消息也
一直没断过。

“开市了，节奏就得快起来。”不远处
一女装店铺内，店员周芳琴正踮着脚把
一件件畅销款外套挂到门边最显眼的位
置。她还指了指墙边码放整齐的货品说，

“正好年前备好的一部分新款，可以赶在
开市第一天亮相。”

开市首日，从服装区到箱包区，每家
店铺里货品满满当当，经营户们或招呼
客人，或上新款，脸上洋溢着开市的喜
悦。新年开启新旅程，春晚带来的热度仍
在延续，篁园服装市场的商户们已然做
好准备，以忙碌而扎实的姿态，将这份关
注转化为实实在在的生意，以此开启马
年的奋斗新程。

霓裳焕新争春早

篁园服装市场誓夺“开门红”

▢ 全媒体记者 华青

2 月 28 日一大早，义乌国际商贸
城五区进口商品城的通道里已人声
渐起。在 300 多平方米的汇食进出口
有限公司铺面内，老板娘厉旭群正招
呼员工将货架上最后几箱春节礼盒
下架，将一排排来自日韩、东南亚的
椰子水、果味饮料、气泡水和即饮茶
摆上店内 C 位。“游客高峰过了，接下
来是采购商的节奏。”她一边整理货
架一边说。

今年春节，国际商贸城五区进口商
品城悄然变了节奏。往年正月十二才

正式“开市”，而今年把时间提前到了正
月初三，成为义乌最早开门迎客的市
场之一。

“义乌作为总台 2026 年春晚分会
场，想到春节假期会有游客，但没想到
会这么多。”厉旭群说，第一次面对春节
游客流量，店内提前调整库存，主推糖
果、巧克力等轻便、易携的小包装零食，
还利用进口供应链优势开出秒杀活动。
比如原价 100 多元/盒的费列罗巧克
力，活动价 85 元/盒，还有市场价 30 多
元的俄罗斯“紫皮糖”，活动价是20元/
包。“初三一开门人就特别多，店里本来
是3个人，下午就加到5个人，年初五和

年初六的时候，店员超过了10个人。人手
还是不够，我们全家都上阵。”她说，不到
一周时间，往来游客就买走了200多盒费
列罗，500 多包“紫皮糖”，还有不计其数
的进口食品。“基本上就是把我们的库存
都清空了。”

“游客要的是‘伴手礼’，采购商要的
是‘走量货’。”厉旭群说，复市后，店里就
要开始清空促销库存，转向春夏批发主力
品，比如无糖茶饮、电解质水、果冻布丁等
清爽型快消品。“这些才是客商年后返单
的重点。”

这种双周期切换，折射出义乌市场对
全球客流的精准响应能力。厉旭群说，初

三至初六日均进店客流超 5000 人次，以
游客及留义外商为主。而从初十起，中东、
中亚、非洲等地采购商陆续抵义，客群结
构快速转向 B 端。“我们肯定要根据客户
需求，调整产品和销售策略。”这种灵活响
应，既抓住了春晚带来的文旅热度，又没
耽误传统商贸节奏。她说：“我们新加了不
少新客户，都是春节逛店时留下的，后续
要对接样品和订单。”

在五区进口商品城，像厉旭群这样的
商户不在少数。他们用货架的更替、库存的
调配、人员的调度，精准完成从“年味消费”
到“全球供应链”的无缝衔接。

初三开市 十二复市

从“年味消费”无缝衔接“全球供应链”

首日实现市场开门率97.4%，较2025年开市首日上升2.3个百分点；市场总客流量29.1万人次，同比上升23.8%，其中义乌全球数贸中心客流量6.2万人次。
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“开市大吉”，商户喜提好彩头。

国外客商正在订购毛绒玩具系列商品。

国外客商组团前来采购并参加开市仪式留影。

“财神”们为经营户们送上祝福。

萌娃们在市场开市首日手持祝福标语迎接全球客商萌娃们在市场开市首日手持祝福标语迎接全球客商
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航拍义乌全球数贸中心航拍义乌全球数贸中心

外商在义乌全球数贸
中心“数贸义乌 开创未
来”数字圆球处打卡自拍。

机器人和机器狗的喜庆表演，吸引经营户和采购

商围观拍照。


