
●●●●● ●●●●● ●●●●●C YM

2026年1月20日 星期二
专刊部主编 责任编辑：吴雯 校对：熊健兵 电话：0579-85381008 33

▢ 全媒体记者 龚盈盈

本报讯 日前，义乌市工艺美术行业协会第四届
第一次全体大会召开，选举产生新一届理事会、监事
会及领导机构。经民主选举，万少君当选新一届协会
会长。

据悉，该协会自2011年10月成立以来，已汇聚根
雕、玉雕、木雕、陶艺、水晶雕等领域的团体会员和个人
会员350余名。近年来，会员荣获包括“全国技术能手”

“全国轻工行业先进工作者”“浙江省工艺美术大师”
“八婺大金匠”等多项国家和省市级荣誉。此外，新一届
大师与工匠队伍规模较上届理事会增幅超150%。

市工艺美术行业
协会换届

▢ 全媒体记者 林晓燕 文/图

本报讯 日前，稠江街道杨村社区党群服务中心
内欢声笑语不断，一场“文明烟花秀”正在上演。居民
化身“扭扭棒魔法师”，用七彩手工材料代替传统爆
竹，编织新春祝福。

活动伊始，专业老师现场演示扭扭棒烟花制作技
巧，只见红、金、蓝三色扭扭棒在手中旋转缠绕，不到五
分钟便绽放成一朵立体的“烟花”。居民们在惊叹“这么
简单”后，跃跃欲试亲手创作。小朋友们在祝福卡上写
下“天天开心”等朴实心愿，将深情寄托于指尖艺术。

杨村社区工作人员借此契机，生动讲解节日庆
祝的新方式，通过贴近生活的例子倡导大家用电子
烟花、创意装饰等环保替代方案，解锁节日庆祝新方
式。居民们频频点头认同：“换一种方式庆祝，年味不
减，家园更美。”

在“祝福盲盒”共创环节，居民们将多余扭扭棒
烟花附上匿名卡片制成盲盒，存入透明“社区福气
池”。这些将作为慰问高龄老人、户外工作者的“惊
喜”礼物，或在2026年社区活动中充当“幸运奖品”。

“文明烟花秀”
编织新春祝福

▢ 全媒体记者 傅柏琳

本报讯 近日，廿三里街道开元社区开展亲子非
遗茶果制作活动，让孩子们在实践中触摸传统技艺，也
让家长们重新认识民俗美食背后的文化底蕴。

活动伊始，受邀老师以“茶果的前世今生”为题，
用生动的故事揭开了这道传统美食的文化“密码”。
随后，在家长的协助下，孩子们伸出小手揉搓面团，
有的跟着老师学做经典造型，有的发挥想象捏出独
一无二的样式。家长与孩子在协作中既增进了感情，
也体验了手工制作的乐趣。

亲子共制非遗茶果

▢ 全媒体记者 傅柏琳 文/图

本报讯 昨日，“骐骥驰骋，百语童心”2026马年新
春艺术创想展在我市七墨美术馆开展。

本次展览由市关工委、市文联、市文广旅体局、
稠江街道联合主办。展览以“骐骥驰骋，百语童心”为
主题，围绕生肖“马”设置三大板块：生肖雅韵·良驹
逐梦、义城风华·童心绘春、万物造艺·多元表达。来
自宋庆龄幼儿园的孩子们用稚嫩的画笔、多彩的黏
土和丰富的创意，展现了他们对“马”的理解、对义乌
的热爱和对新春的美好期待。

参展作品形式多样，既有气势恢宏的集体装置
艺术，也有充满童趣的个人创意小品。展览期间，馆
内还将推出文创手作体验，让观众近距离感受艺术
的乐趣与魅力。

本次展览不仅是孩子们艺术成果的展示，也是
本土文化魅力的体现。承办方之一的市文化馆相关负
责人表示，展览会精选部分优秀作品制作成文创礼品，
传递孩子们对新春的祝福，进一步扩大展览的影响力。

2026马年
新春艺术创想展开展

孩子们在心形卡纸上写下祝福

在义乌市场海量商品中，情绪价值无处不在：藏在“哭哭
马”的委屈脸里，藏在绒布红包的暖心文字里，藏在色彩斑斓

的生肖挂件里……然而，更动人的情绪价值，从来不在商
品本身，而在人与人的真诚交流之中。

走播主播周平的直播间，是市场里流动的情绪灯
塔。不同于传统直播间的精心布景，她的直播间就

在国际商贸城的过道里，货架是商户的摊位，背景
是往来的人流，这种真实感让观众倍感亲切。她

会热情地把偶遇的记者介绍给直播间粉丝，会
被路过的贵州大叔诙谐的话语逗得大笑，还

会随手赠送货品给陌生人，这些不经意的
瞬间，让直播间充满了人情味。3000 余人
在线观看的，不仅是琳琅满目的商品，
更是这份不加修饰的快乐与热情。她
用自己的积极情绪感染着粉丝，也用
真诚连接着商户与消费者，这种人与
人之间的情绪传递，比商品自带的
情绪价值更有感染力。

再看“死了么”App 的爆火，折
射的也是人们对人际联结的渴
望。这款极简应用，成本仅千元，
功能简单到只有为独居人群设
计的“签到提醒”，却能登顶付
费榜，本质是填补了独居人群

“无人牵挂”的情感空白。评论
区高赞留言“至少有个兜底”，
道尽了独居者的孤独与期盼：
真正需要的是一份朴素的关
心，一种“有人记得我”的情绪
慰藉。

但我们也要清醒地认识
到，商品带来的情绪价值终究
是短暂的、浅层的。“哭哭马”
或许会在一段时间内陪伴左
右，但治愈不了长期的焦虑；

“死了么”能提供签到提醒，却
替代不了真实的陪伴；绒布红
包能传递心意，却不如一句当
面的温暖问候。当年轻人习惯
了用消费购买情绪慰藉，可能
会陷入“物质填补情绪”的循
环，反而忽略了身边最珍贵的
人际联结。

从“哭哭马”的情绪投射，
到年货消费的悦己转向，再到
周平传递的人际温暖，我们看
到情绪价值正在从商品属性
向社会属性回归。真正的情
绪价值，从来不是靠花钱买
来的玩偶、挂件或 App，而是
人与人之间的真诚相待、持
续陪伴；是疲惫时的一句安
慰，孤独时的一次问候，迷
茫时的一份鼓励。它藏在家
人的牵挂、朋友的陪伴、陌
生人的善意里，这些无需付
费的情感共鸣，才是治愈
生活的终极力量。
全媒体记者 陈张彪 文/图

情绪价值的归途：从商品赋能
到人际共鸣

从“哭哭马”到“死了么”：

情绪价值成开年消费新锚点

仿真果蔬挂件仿真果蔬挂件

在国际商贸城一区的开心姐
妹店铺内，货架上摆满了嘴角下
垂的“哭哭马”，前来询价下单的
采购商络绎不绝。谁也未曾想到，
这场奇迹源自工人的一个无心之
失，本该上扬的吉祥嘴角被缝反，
让马年生肖玩偶成了一副委屈巴
巴的模样，而这，却意外戳中了年
轻人的柔软心事。

“哭哭马”的走红，不是“失
误”本身的胜利，而是情绪价值的
精准落地。在传统认知里，新年生
肖产品必以喜庆、吉祥为底色，嘴
角上扬、色彩明艳是标配，而“哭
哭马”打破了这一固化逻辑，它不
完美、不喜庆，却足够真实。正如
网友留言所说，“它的委屈脸，就
是打工人日常的真实写照”，有人
从它下垂的嘴角里看到了被生活
磋磨的疲惫，有人从它无辜的眼
神里读懂了无处诉说的委屈，那
些咽下的苦、藏起的泪，都在这只
玩偶身上找到了投射出口。

这种情绪共鸣，藏着当代年
轻人对“真实”的渴望。快节奏的
都市生活中，人们习惯了用“都挺
好”掩饰窘迫，用“加油”消解焦
虑，“正能量”的规训让负面情绪
无处安放。而“哭哭马”的出现，给
了年轻人坦然接纳不完美的理

由，“新的一年
允许自己不开
心”的网络热梗，
正是这种情绪的
集体释放。而且，这
种不加修饰的“活人
感”，比任何完美造
型都更能引发共鸣。

更动人的是，“哭
哭马”的逆袭故事，与无
数奋斗者的人生轨迹形
成了呼应。店主张火清
的经历，正是“哭哭马”
精神的最佳诠释：2008
年初到义乌时，她是省吃
俭用的看店小妹，靠着多
年打拼扎根市场，从担心

“笑笑马”砸在手里，到抓
住“哭哭马”商机并快速
对接货源扩产，她的创业
路就如同“哭哭马”从瑕
疵品到爆款的逆袭一般，
成了生活中的“黑马”。

“‘哭哭马’是我，也是每
个 为 生 活 努 力 打 拼 的
人。”张火清的这句话，道
破了爆款背后的深层逻
辑，“哭哭马”不仅是情
绪的载体，也成了普通
人逆袭的精神符号。

“哭哭马”的逆袭：
不完美玩偶里的集体
情绪投射

情绪消费的热潮，也体现在
新一年的年货采购中。与往年
不同的是，年轻人的采购清单
正在悄然改变：不再执着于“红
色喜庆”的传统标准，不再追求

“贵不贵”的面子工程，而更看
重“喜不喜欢”的内心感受。“悦
己”与“情绪价值”，成为年货消费
的新关键词。

在牛师民间工艺店内，色彩
斑斓的“马”元素挂件摆满货架，
一改往年清一色的红色，粉色、黄
色、紫色的挂件同样热销。店主牛
克勤告诉记者：“以前过年只认红
色，现在年轻人更看重挂件带来
的情绪感受，‘有钱有福’‘平安喜
乐’的字样，比单纯的红色更能戳
中他们。”他坦言，正是精准把握
了年轻人对情绪价值的需求，才
敢从小批量试产转向大规模备
货，生意越做越大。这种变化，折
射出年货消费从“物质满足”到

“情感满足”的深层转变，年轻人
不再为他人眼光买单，而是更愿
意为自己的心情投资。

新创艺年画店的绒布红包，
也是今年的爆款单品。相较于传
统纸质红包，绒布材质更显质感，
而“最棒的儿媳”“最棒的女儿”等
个性化字样，让红包不再是简单
的礼金载体，也成了情感表达的
媒介。“它传递的不仅是祝福，更

是对家人的认可与珍
视。这份情绪价值，是传
统红包无法替代的。”市
民刘昕告诉记者。

超萌工贸店的仿
真玉米、葡萄摆件，九
朵玩具店的“会生气的
小鸟”……这些看似毫
无关联的商品，都因精准
击中情绪需求而走红。仿
真果蔬摆件为繁忙的都市
人提供视觉治愈，“会生气
的小鸟”通过互动释放负面
情绪，它们都跳出了“实用功
能”的单一维度，成为年轻人
调节情绪、取悦自己的工具。

这种“悦己型”年货消费，
本质上是年轻人生活态度的转
变。过去，年货承载着“礼尚往
来”的社交功能，采购时多考虑
他人感受；如今，年轻人更注重

“自我满足”，年货是犒劳一年辛苦
的礼物，是治愈疲惫的良药，是对新
一年的美好期许。从“为别人买”到

“为自己买”，从“看重实用”到“看重
心情”，年货消费的变迁，也是当代
年轻人重视内心感受、追求情绪价
值的真实写照。而义乌商户们精准
捕捉这一趋势，从产品设计、材质选
择到文案表达，全方位嵌入情绪价
值，让小商品有了温度，也让年货市
场焕发新活力。

年货新潮流：悦己消费当道，
情绪价值成核心竞争力

““美丽浙江美丽浙江””小梁哥在张火清的店铺前录制小梁哥在张火清的店铺前录制

周平在介绍产品周平在介绍产品

张火清店铺里的张火清店铺里的““哭哭马哭哭马””展品展品

备受青睐的个性化红包备受青睐的个性化红包

开年，两款现象级产品火遍全网：一是义乌国际商贸城里一只因缝制失误而嘴角下撇的“哭哭马”玩偶，从瑕疵品逆袭为全网催单的顶流，订单排
期已至两个月后；二是三个“95后”耗时半月、成本千元开发的独居安全APP“死了么”，以每日数千次下载量登顶苹果应用商店付费榜，上线即爆火，
更名“Demumu”后海外服务量呈爆发式增长，并获BBC报道关注。看似毫无关联的两者，正精准击中当代人最隐秘的情感需求。有市场数据显示，

“情绪价值”已从边缘概念演变为驱动市场增长的关键力量，其背后折射出的是社会个体对心理慰藉、自我认同及社交连接的普遍诉求。

充满童趣的作品引得市民拍照充满童趣的作品引得市民拍照

““会生气的小鸟会生气的小鸟””受追捧受追捧


