
文化演艺热潮，不仅限于义乌。当下，演
艺市场早已打破季节与场景的局限，持续攀
升的各项数据，印证着行业的旺盛活力。

近日发布的《2025中国音乐剧市场年
度报告》显示，全国音乐剧市场规模持续增
长，2025 年全国音乐剧演出场次 1.97 万
场，票房收入 18.07 亿元，观众人数 818.59
万人次。中国演出行业协会预测，2025 年
全国演唱会、音乐节票房收入将突破 300
亿元，直接拉动交通、住宿等综合消费超
2000亿元。

作曲家、上海音乐学院教授陈牧声一
直关心家乡的文化建设。在他看来，一座城
市的文化底蕴是其持久和谐发展的基石。
他期待义乌大剧院建成投用后，有更多高
规格剧场演出落地义乌，“交响乐、歌剧等
高雅艺术完全可以在义乌发光发彩。而

且，义乌不仅要引进高雅艺术，更要扶持
本地原创力量，比如义乌传统曲艺中的花
鼓、道情等表演形式，完全可以与交响乐
等结合，碰撞出无限可能，将义乌精神、

‘六义’文化等淋漓尽致地表现出来，发扬
光大。”

“85 后”市民王心怡说，前些年，她常
带孩子去杭州看演出，近年来惊喜发现很
多优质剧目在义乌上演，但是相比一线城
市，剧场演出宣传覆盖面有限。“可能来来

去去总是同一些观众，群众知晓度还不够
高。”她期盼剧院加强推广，让更多普通市民
走进剧场，吸引更多好资源流向义乌，让城市
的文艺氛围越来越浓。

“去年开始，周边各种明星演唱会一下子
多了起来，我和朋友们经常跑出去看演唱会。
期待新一年，义乌会举办大型演唱会，邀请更
多明星大咖来义乌开唱。”市民徐皓然说。

“音乐节是年轻人释放压力、表
达自我的出口。希望义乌未来能多办
一些风格多元、体验丰富的音乐节，
让年轻人有更多机会在音乐中找到
共鸣、收获快乐。”

……
对此，市文化和广电旅游体育局

相关负责人表示，新一年我市将不断
提升剧场专业化运营水平，优化演出

内容供给结构，进一步拓展多元化、高品质的
演出市场；积极创造条件，加强与头部演艺机
构对接，推动一线演唱会、高人气音乐节等大
型项目在义乌落地；聚力提高“义乌好好逛”
品牌核心吸引力，高标准打造文旅产业矩阵，
持续培育“演出+”深度融合新业态，精心打
造新形式复合型活动，以高质量供给激活消
费潜能，构建具有义乌特色和优势的现代化
文旅产业体系。

市民期待
义乌成为演艺经济高地
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走走，，看演出看演出
义乌演艺经济激活文旅消费新场景义乌演艺经济激活文旅消费新场景

义乌文化广场剧院开年好戏连台。
1月1日，吾恣室内合唱团带来“爱情絮语”音乐会，用温柔人

声织就一场新年的浪漫与共鸣；
1月7日，风舞集原创民族舞剧《白蛇传》震撼登场，在翩跹舞

姿中让人重温“千年最多情，人间一梦醒”；
1月9日，亲子互动·喜剧评书《西游记》之三借芭蕉扇欢乐来

袭，西游诸妖各显神通，神仙斗法秒变爆梗现场……
近年来，我市演艺盛宴接连登场，精彩不断，音乐节、脱口秀、

话剧、舞剧、戏剧轮番上阵，令人目不暇接。这不但带来票房收入，
还带动住宿、餐饮、交通、购物等系列消费，成为我市激活城市活
力、促进消费增长的新引擎。

随着总台2026年春晚分会场落定义乌，市民对新一年演出活
动更是充满了期待。

“5、4、3、2、1，新年快乐！”
上月 31 日晚，义乌好好逛·2026 马

到“陈”功新年音乐节在大陈镇马畈景区
火热开场，吸引超3万人共迎新年。现场
天气寒冷，气氛却十分火热。台上，晚风
乐队、筱墨、陈柯宇等音乐人接连登场，
动感旋律点燃全场。台下，“热辣市集”里
美食荟萃，“星光帐篷”中欢声笑语不断。
最后，大家在整齐划一、震耳欲聋的倒计
时呼喊声中，迎来新年。

当象征一马当先的巨型荧光飞马装
置璀璨升空，身着汉服的温州姑娘林若
楠仰头望天，笑容明亮。“我一直想来义
乌看看，正好在网上看到新年音乐节的
消息，就和朋友一起来了。”林若楠说，除
了参加音乐节，她还到鸡鸣阁拍古风照
片、打卡义乌知名异国餐厅、去三挺路夜
市逛吃、体验传说中“怎么也逛不完”的
国际商贸城。从抵达到离开，她在义乌住
了2个晚上。酒店前台为她提供了游览
攻略，一系列贴心服务让她对这座城市

的好感倍增。
近年来，我市持续深耕“义乌好好逛”

文旅 IP，各类大小演出活动贯穿四季。特
别是节日节点，文旅活动丰富多彩，为市民
游客奉上了一场场高品质的文化大餐。义
乌“蓝宿·奇迹”音乐节、义乌幸福湖音乐
节、全球数贸中心音乐现场等大型演出盛
会，成为许多市民的美好回忆，同时也吸引
大量游客沉浸其中。

以马畈景区为例，自2024年“五一”期
间举办蓝宿·大陈电音嘉年华大受欢迎后，
景区连续举办义乌好好逛·蓝宿音艺嘉年
华、马到“陈”功新年音乐节等大型演出，累
计吸引观众近10万人次。

“音乐节气氛轻松活跃，很受年轻人欢
迎。像这次新年音乐节，就有来自天南地北
的观众，有人甚至从广州专程赶来。”马畈
景区相关负责人吴持一说，该景区是义乌
乡村振兴的一张“名片”，开业至今已整十
年，在运营过程中，如何让“老景区”焕发

“新生机”是他们一直在思考的问题。“音乐
节不仅能积累人气，给观众带来多元体验，
更可以成为连接情感、展示义乌乡村活力
的文化窗口。”

像马畈景区这样的文旅融合实践，在
全市范围内正形成规模化效应。市文化和
广电旅游体育局相关负责人表示，演艺经
济不仅为城市带来了流量，更通过“音乐+
文化+商旅”模式，撬动“吃住行游购娱”全
链条消费，激发了文旅消费新活力。

跟着演出去过节
“义乌好好逛”助力演艺活动量质齐升

与此同时，对义乌市民来说，文艺演
出正在从一种休闲娱乐的“调味品”转变
为精神生活的“必需品”。周末携亲朋好
友共赴剧场，看一场演出，已成为许多义
乌市民生活中日渐平常的一件事。

1月8日，“85后”陈亚芬打开手机，
几分钟后就在大麦网上下单了两张3月
份义乌文化广场剧院老舍经典话剧《茶
馆》的门票。作为中国当代话剧的巅峰之
作，该剧把半个世纪的中国社会，压缩在
一间小小的裕泰茶馆中，雕刻出一群“生
于尘埃，却活得滚烫”的小人物。一幕一
时代，一曲一风情，来自北京老城门剧团
的超强班底，更是让该剧在大麦网上获
得9.4的高分。陈亚芬说：“像这样的经典
好剧，肯定不能错过。早点买，不仅位置
选择多，还有折扣。”

“近两年，我们明显感受义乌演出市
场变热了。”市文化馆负责人黄奕说。义
乌文化广场剧院2025年引进完成188场
演出及公益活动，吸引超7万人次走进
剧场，平均上座率超70%，观众满意度高

达97%。演出场次、观众人次以及票房收入
显著增长。

同时，热门剧目更是一票难求。“经过
多年培育，义乌观众审美品位显著提升，愈
发青睐思想深刻、制作精良的舞台佳作。”
黄奕说，在义乌文化惠民政策加持下，剧院
持续聚焦兼具艺术性与市场号召力的多元
剧目，引进了祖峰主演的舞台剧《太白金星
有点烦》、女性题材音乐剧《她对此感到厌
烦》、开心麻花话剧《聊斋·三生 PLUS》等
大城市热门剧目。为方便观众购票，剧场除
了微信小程序和公众号外，还打通了大麦、
猫眼、抖音、义乌教育通、义卡通、浙里文化
圈等购票平台。

在黄奕看来，口碑与实力兼具的演出，
让观众普遍感到物超所值，也夯实了演出
市场的基石，促进市场良性循环，进一步带
动跨城观演成为常态，甚至在周边形成虹
吸效应。比如购票后台显示，二狗脱口秀、
何广智领衔·乐式贩卖机、刘旸脱口秀、曹
云金领衔听云轩相声专场等热门演出，外
地观众占比近四成。

剧场热度提升
义乌市民钟爱优质精品演出

演艺市场的蓬勃发展，背后是“情绪消费”与“稀缺性”的
双重驱动。观众将购票观演从“消费支出”转变为“与热爱重逢
的入场费”。这份热情为行业注入了强劲活力，也对城市统筹
能力与行业服务水平提出了更高要求。

散场是否有序、交通是否便利、服务是否到位、餐饮是
否可口……一场大型演出带来的，不仅仅是短期的消费刺
激，更是一次对基础设施、公共服务、安全保障等能力的全

面压力测试。
总台春晚分会场落地、义乌大剧院即将启用、市民对优质

演艺活动的日益期待……站在演艺经济蓬勃发展的风口，义
乌需以演艺为支点，锻造城市软实力与服务硬支撑，不仅要外
引优质演艺资源，还要将交通、餐饮等多环节织成一张有温度
的服务网络，真正把舞台上的“欢呼声”转化为消费账单上的

“复利”，把短时的“流量”沉淀为可持续的经济“留量”。

􀲽采访札记：

让“流量”成为“留量”
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