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从中式新茶饮的美学浸润到中国潮
玩的创意绽放，如今，越来越多中国品牌
正通过创新设计承载文化内核，以多元形
态不断走进海外消费者日常生活，让世界
更直接地触摸到中国文化的独特魅力。

中式新茶饮：从浓厚茶香中感
受中国美学意境

午后时分，马来西亚吉隆坡市中心
的中国新式茶饮品牌霸王茶姬门店前，
人潮涌动。店内，几名正在喝茶畅聊的当
地女孩身着色彩鲜艳的马来服饰，与奶
茶杯上的水墨图样相映成趣，构成一幅

“中式奶茶+马来服饰”的靓丽画面。
“我最喜欢‘伯牙绝弦’这款奶茶，味

道特别清香，热量还不高。”22岁的马来
西亚大学生法蒂玛笑着说，“它不像本地
品牌的奶茶那么甜，有一种浓厚茶香，更
有‘文化味’。”

近年来，霸王茶姬、蜜雪冰城、奈雪
的茶、喜茶等中国新式茶饮品牌走出国
门，并凭借“文化+产品”的模式在海外市
场脱颖而出，以味觉为媒，推动中国文化
的柔性传播与“中国创造”的全球延展。

记者观察到，霸王茶姬在马来西亚开
设的门店多以木色家具、水墨壁饰与竹影
设计为主，打造“中国美学意境”；以独特
旋律主题曲“出圈”的蜜雪冰城则以清新
可爱的卡通形象和欢乐主题吸引年轻消

费者。马来西亚学者李佩敏指出，中国品
牌奶茶在马来西亚走红，并非单纯依靠口
味，而是通过品牌形象、美学意象以及文
化创新等途径，让消费者感受到源自中国
的生活方式与独特的创新韵味。

对于中国奶茶品牌主打的“文化+创
新”发展路径，马来西亚玛拉工艺大学发布
研究报告指出：将汉字、传统图纹和东方意
象等中国特色视觉元素纳入品牌形象，有
助于增强品牌辨识度与消费者忠诚度，形
成情感共鸣，“这是中国企业在海外市场展
示文化自信与品牌创造力的生动体现”。

中国影视剧：“触动不同文化
背景观众的心灵深处”

从早期的《西游记》，到《甄嬛传》《琅
琊榜》，再到如今在当地未播先热的《梦华
录》《长相思》，几乎每一部在中国热播的
古装剧，都会在越南迅速积累大量观众。

在河内一家设计公司工作的阮秋
玄，每天下班后的第一件事就是打开视
频网站，追看中国热播剧。

阮秋玄不仅能准确说出多部中国剧
中人物的中文名字，还专门报名学习中
文。“剧中人物的服饰、礼仪都美得让人
心醉。”她说，“更吸引我的是中国影视剧
那些传承千年的价值观念——忠孝节
义、家国情怀。”

在阮秋玄看来，《琅琊榜》中梅长苏

的坚韧与智慧，《长安十二时辰》里张小
敬的担当与勇气，这些人物形象所承载
的精神内涵，能够“触动不同文化背景观
众的心灵深处”。

像阮秋玄这样的越南年轻人不在少
数。河内师范大学的学生陈氏梅甚至组建
了“中国古装剧迷”社团，不时举办观影活
动。“《甄嬛传》里精致的宫廷礼仪，《知否
知否应是绿肥红瘦》中展现的宋代美学，

《庆余年》里巧妙的诗词运用，都让我们着
迷。”陈氏梅说，“通过这些剧集，我们不仅
欣赏到精美画面，更深刻理解了中国人对
历史的尊重、对传统文化的传承。”

越中友好协会副主席阮荣光表示，
越中两国之间历史渊源深厚，有着一条
由文化编织而成的纽带。“持续深化的文
化艺术交流，不断为越中关系注入活力，
巩固两国人民的理解与友谊。”

中国潮玩：“具有俘获世界各
国人心的魅力”

在英国伦敦卡姆登区，一名小女孩
刚走出中国潮玩门店，就迫不及待地拆
开手中的“拉布布”盲盒，脸上绽放出笑
容。身旁的父亲轻声问道：“是不是很开
心？”小女孩用力地点了点头。

如今，在伦敦的地铁、街头，记者时
常能看到背包上挂着“拉布布”、哪吒等
中国潮流玩具的行人，每有中国潮玩新

店开业也总能吸引大量粉丝排队等候。
据悉，中国潮玩品牌泡泡玛特目前已

在伦敦、剑桥、伯明翰等英国主要城市开
设10家门店，并计划2025年底前再新增4
家门店，2026年再追加8家门店；另据英
国《泰晤士报》近日报道，中国品牌名创优
品的盲盒在英每3分钟便售出一个，推动
该品牌过去一年在英销售额增长63%。

潮流玩具正日益融入更多中国文化
元素。在泰国，中国玩具品牌52TOYS以
国宝熊猫为原型创作的文化 IP“胖哒
幼”和基于中国传统神话瑞兽形象的变
形机甲系列在当地热销。据介绍，泰国限
定款“萨瓦迪卡胖哒幼”一经推出便售
罄，而青龙、白虎和玄武等瑞兽系列凭借
精巧设计和东方美学，深受消费者喜爱。

52TOYS 副总裁金勋表示，融合中
国故事与东方美学的文化创意产品在海
外具有广阔的市场潜力。“从传统元素再
造，到原创 IP 玩具，我们希望让世界看
到更多不一样的中国设计。”

中国潮玩也进入了英国品牌金融公
司董事长戴维·黑格的观察视野。他说：

“与此前电子产品、汽车等工程类中国品
牌不同，这些可爱的玩偶精准击中了目
标受众的情感需求，掀起了一股时尚风
潮，这种传播效果对中国品牌而言堪称
前所未有。”

据新华社北京11月16日电

从茶饮热销到潮玩圈粉
——中国文创产品走红海外市场

11 月 15 日，游客在
江苏兴化里下河国家湿
地公园赏景游玩（无人机
照片）。

初冬时节，神州大地
美景如画。

新华社发 周社根 摄

在合肥轨道交通 4 号线桃花潭站，
一套全空间智能感知巡检系统正在运
行，灵敏捕捉细微振动，全天候自动监测
地铁保护区安全。其运用的分布式光纤
传感技术，从“实验室里转圈圈”到落地
应用解决实际问题，科技创新成果转化
路径的打通，秘诀就在于——“给场景”。

3 年前，研究团队手握这一先进技
术，却苦于找不到合适的应用场景。得
知这一情况，合肥市场景工作专班主
动对接，帮助挖掘出轨道交通巡检的
应用场景，既推动了技术产业化，也有
效破解传统人力巡检“成本高、效率
低”的痛点。

作为连接技术和产业、打通研发和
市场的桥梁，应用场景是试验场，也是训
练场。有了首试首用的场景，才有规模化
商业化应用的可能；有了真实场景的训
练，才能迭代优化升级技术，才有更符合
市场需求的产品。

记者曾经在采访中了解到，一些好

不容易攻克的新技术、研发的新产品，因
难以找到应用场景相匹配，无法形成规
模市场甚至难以存活。因此，场景工作，
重在供需对接，既要给技术找场景，也要
为场景找产品。

不少地方的探索值得关注。比如，有
的城市探索“能力清单”“机会清单”双向
对接机制，“能力清单”汇聚创新技术和
产品，“机会清单”释放产业发展、城市治
理等领域的场景需求与资源，通过常态
化、机制化的路演、峰会等活动，促进技
术对接应用、供给匹配需求，有效推进科
技创新与产业创新深度融合。

“给场景”，重在理念革新和机制创
新。一些城市打破公共资源的封闭壁垒，
打造“全域场景应用创新之城”，市行政
大楼也开放为“智慧办公”“无人快递”的
示范点，引领推动民生、政务、交通等公
共资源开放，为空中成像、超级充电站等
技术提供应用场景。

“给场景”，既要开放各类场景资

源，也要着力培育打造更多新场景。仍
以合肥为例，由老机场改造而成的合肥
骆岗公园，不仅建设有开阔空间、超长
跑道等，还探索空中交通的多项政策创
新，预演未来交通场景，吸引一批外卖
无人机、eVTOL、智能网联等新技术新
产品相继而来。

“给场景”，不是一次性服务，而是系
统性对接，形成从技术突破到产业应用
的完整闭环。对于前沿技术，为其寻找适
合的场景，提供真实验证环境，加速技术
熟化，形成首试首用案例后加大推广力
度；对于大中小企业融通发展，则以场景
供需对接为抓手，实现从单点突破到全
链升级。

“给钱给地，不如给场景”，来自企业
的评价更有说服力。事实上，场景工作更
加需要营造创新生态，关键是政府服务
创新升级，通过更市场化、更精准、更专
业的方式，以更广泛、更高效、更优质的
场景供给提升科技创新成果转化效能。

我国具有超大规模市场和丰富应用
场景优势。一些全球头部企业的在华发
展战略，正从“在中国为中国”转向“在中
国为全球”，这背后就是依托中国丰富多
元的场景，研发和率先应用新技术新产
品，再拓展至全球市场。

“十五五”规划建议明确提出“加大
应用场景建设和开放力度”。国务院办公
厅印发的《关于加快场景培育和开放推
动新场景大规模应用的实施意见》近日
对外发布，首次在国家层面对场景培育
开放进行系统部署。

方向明晰，未来可期。以场景创新催
生新质生产力，是高质量发展的题中之
义。相信随着场景培育和开放的深入推
进，将会有更多新技术新产品新业态在
真实场景中试验、验证、孵化、迭代、成
长，推动应用场景变产业盛景，为经济增
长注入更多强劲动能。

新华社合肥11月16日电
新华社记者 张紫赟 吴慧珺

“给场景”，给出成果转化新效能

当60岁的王勤华在2025郑州马拉
松的赛道上奔跑时，他的老伴儿正在河
南博物院里领略中原悠久的历史文化，

“我跑一座城，她逛一座城，完美！”王勤
华满脸骄傲。

“这是我今年跑的第五个马拉松，每
次老伴儿都会跟着我。”王勤华说，这是他
们退休之后找到的最快乐的生活方式。

“我6年前开始跑步，原因是身体出
了毛病，我便通过跑步来减重、降脂，两
年之后身体就好了。”王勤华说，他一周
大概跑4次，一次4公里，“锻炼要量力而
行，就像跑马拉松，不一定都跑完全程，
毕竟年龄大了，能跑起来就行。”

2025郑州马拉松16日上午开跑，来

自天南海北的约 25000 名跑者齐聚郑
州，用脚步丈量这座古都。

与王勤华一起奔跑的还有来自武汉
的大学生侬庆蕊，她与在石家庄读书的
男友来了一场“双向奔赴”。“郑州刚好在
这两座城市的中点，我们周五就坐高铁
过来了。”侬庆蕊一边说，一边帮男友整
理号码牌。

在网上相恋，拥有共同的爱好——跑
步，这对情侣已经是今年第三次通过马拉
松相聚在一起，携手跑过的每一步、流下
的每一滴汗水都是他们爱情的见证。

与侬庆蕊不同，郑州跑友杜帅“背
着”一大家人在奔跑，享受着另一种陪
伴。杜帅比赛服的背后有8个大字，分别

是他和7位至亲名字的最后一个字，“我
的爸妈、姐姐姐夫、妹妹妹夫，还有老婆
和我，他们不跑马拉松，我带着‘他们’一
起跑。”杜帅哈哈大笑。

热爱奔跑的人脸上总是洋溢着笑
容，“黎明脚步”发起人李晓拴在和一群

“黎明使者”奔跑时更加开心。
河南焦作市民李晓拴2007年4月在

当地的网络论坛上发了一个帖子：“别睡
懒觉了，起来跑步吧，我叫你！”并把自己
的电话号码公布在网上。之后，便有无数
个电话打来，请他提供“叫醒服务”。

在他的带领下，又有无数人成为
“黎明使者”，每天清晨叫醒陌生人起
来跑步。

随着通讯方式的多元化，“叫醒服
务”也有了新的变化，各种“黎明脚步”微
信群、跑团、协会组建起来，一起跑步、爬
山、跑马拉松成为大家交流的主题，“唤
醒健康意识、推动全民健身”成为“黎明
脚步”的宗旨和精神。

18年过去了，今年58岁的李晓拴每
天早上依然要打6个电话，叫醒电话那
头想晨跑的人。

25000 名参赛者也许有 25000 种生
活方式，但他们有一个共同的爱好叫奔
跑，他们潜移默化地影响着身边人动起
来，或多或少，就像涓涓细流，不断汇入
全民健身、健康中国的“大海”中。

据新华社郑州11月16日电

有一种生活方式叫“陪你去跑马拉松”

新华社深圳 11 月 16
日电（记者许 仕 豪 丁 文
娴）16 日，第十五届全国运
动会羽毛球单项赛 1/8 决
赛结束比拼。女单焦点战
中，浙江队陈雨菲战胜江
苏队何冰娇；男双比赛中，
头号种子、广东组合任翔
宇/梁伟铿爆冷负于福建组
合郭若涵/马尚。

陈雨菲与何冰娇上一次
交手是在巴黎奥运会1/4决
赛上，当时何冰娇取得了胜
利。奥运摘银后，何冰娇逐渐
淡出国际赛场。此番在全运
会重逢，两位老队友、老对手
的对决吸引了众多关注。

首局比赛稍显胶着，陈
雨菲以 24：22 艰难取胜。进
入第二局，何冰娇逐渐体力
不支，陈雨菲以21：9拿下比
赛，锁定八强席位。

赛后，参加过四届全运
会的何冰娇含泪宣布告别，
她说：“我的职业生涯，开头
和结尾都非常圆满，没有任
何值得悔恨和可惜的地方。”

何冰娇说，能在最后一
场正式比赛中对阵陈雨菲，
感到非常幸运。后者则表示：

“我们从小一起长大，很开心
有这样的队友和对手，她是
我的榜样。”

陈雨菲将在下一轮对阵
江西队张艺曼。湖北队王祉
怡、福建队韩悦等国手同样
晋级女单八强。

同样在当日说出“告别”
的，还有广东队女双名将陈
清晨。当日她与程星搭档混
双，以 13：21、21：18、13：21
不敌北京组合冯彦哲/王子
萌。赛后，她坦言，这是自己
的最后一届全运会，但“能拼
到这一天，已经没有遗憾”。

混双其他比赛中，首轮
轮空的郑思维/黄雅琼直落
两局战胜广东组合邓成豪/
陈露。下一轮，代表浙江队的

“雅思”组合将对阵福建队的
欧烜屹/黄东萍。

男双赛场，任翔宇/梁伟
铿以18：21、14：21不敌郭若
涵/马尚，爆冷出局。获胜的
福建组合将与北京队的刘雨
辰/冯彦哲争夺四强席位。另
一对夺冠热门、浙江组合谢
浩南/王昶则顺利晋级。

男单方面，江苏队石宇
奇在首轮轮空后，又因对手
刘海超退赛，直接晋级八强。
江西队李诗沣、福建队翁泓
阳等名将也悉数过关。女双
比赛中，两对广东组合陈笑
菲/冯雪颖和李怡婧/罗徐敏
均成功闯入下一轮。

羽毛球单项赛：
名将谢幕 男双爆冷

11月16日，江苏队选手张
雨霏在比赛中。她最终夺得冠军。

当日，第十五届全国运

动会游泳女子 50 米蝶泳决
赛在深圳举行。

新华社记者 杜宇 摄

女子50米蝶泳 张雨霏夺冠

11月16日，湖北队选手
宗钰在比赛中。最终，她获得
冠军。

当日，在深圳进行的第
十五届全国运动会射箭女子

反曲弓个人决赛金牌决赛
中，湖北队选手宗钰7比3战
胜江苏队选手黄雨薇，获得
冠军。

新华社记者 郝源 摄

女子反曲弓个人赛 宗钰夺冠

11月16日，广东队选手
张维维在比赛中。

当日，在香港举行的第
十五届全国运动会高尔夫球

女子个人赛中，广东队选手
张维维获得冠军。

新华社发 卢炳辉 摄

高尔夫球女子个人赛
张维维夺冠
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