
▢ 全媒体记者 陈聪 吴峰宇 文/摄

曾经，冰箱贴只是冰箱门上的一种简单装饰。不知何时起，冰箱贴悄然跻身众多旅行者必购的纪念品之列。无论是
在景区、博物馆，或是街头小店，总能见到人们为挑选一个小小的冰箱贴而停下脚步。近两年来，随着文旅市场持续升
温，文创产品的消费热情高涨，冰箱贴逐渐被赋予更多的文化意义与情绪价值。它不仅是旅游地人文情怀的鲜活写照，
更像一块“记忆磁石”，勾起你对每一段旅行的回想。

据不完全统计，每天有超过100万个造型各异的冰箱贴从义乌发往世界各地。作为全国最大的冰箱贴产销中心之
一，义乌国际商贸城仅一区就有主营冰箱贴的店铺超200家。义乌小商品城官方平台数据显示，“冰箱贴”关键词搜索热
度持续攀升，近两年来订单量增长达2.3倍，交易额实现翻番。
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版面中的房产面积均为建筑面积

佛堂产业园6000㎡，有蒸汽，可工艺
染色，有税收可优惠，13867900340杨

义南出租

●云玥贸易有限公司(YUNYUE
TRADE PTE.LTD.) 正 本 提 单 遗
失，提单号：CNNGB222647，船名
航 次 ：V.OBELRW CMA CGM
ARGON，箱 号 ：CMAU2589039/
TCLU4963075，起运港：NINGBO,
CHINA，目的港：PORT ALLAGA,
TURKIYE。声明作废。

遗失

理财投资
廿三里饰品厂房800㎡13806798318

义东出租
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中国体育彩票浙江省20选5第25287期开奖公告
开奖日期：2025年10月28日
本期销售金额：216014元
本期开奖号码：02 04 13 16 18
本期出球顺序：16 13 04 18 02

本期中奖情况

奖 级

一等奖

二等奖

三等奖

本地中奖注数

（注）

1

299

6038

单注奖金

（元）

78026

50

5

0.00元奖金滚入下期奖池。本期兑奖截止
日为2025年12月29日，逾期作弃奖处理。本信
息若有误以公证数据为准。

中国体育彩票排列5第25287期开奖公告
开奖日期：2025年10月28日 本期全国销售金额：22838308元
本期开奖号码：1 8 0 3 2

本期中奖情况

奖级

一等奖

合计

中奖注数（注）

66

66

单注奖金（元）

100000

/

应派奖金合计（元）

6600000

6600000

228710263.46元奖金滚入下期奖池。本期兑奖截
止日为2025年12月29日，逾期作弃奖处理。本信息若
有误以公证数据为准。

中国体育彩票排列3（浙江省）第25287期开奖公告
开奖日期：2025年10月28日
本期全国销售金额：43942962元
本省（区、市）销售金额：4103146元
本期开奖号码：1 8 0

本期中奖情况

投注方式

直选

组选3

组选6

全国中奖注数（注）

25143

0

26366

本地中奖注数（注）

1557

0

2204

单注奖金（元）

1040

346

173

38730086.04元奖金滚入下期奖池。本期兑奖
截止日为2025年12月29日，逾期作弃奖处理。本
信息若有误以公证数据为准。

中国体育彩票浙江省6+1第25124期开奖公告
开奖日期：2025年10月28日 本期销售金额：698868元

正选号码 特别号码
本期开奖号码：9 8 1 4 0 7 5

本期中奖情况

10686896.60元奖金滚入下期奖池。本
期兑奖截止日为2025年12月29日，逾期作
弃奖处理。本信息若有误以公证数据为准。

奖级

特等奖

一等奖

二等奖

三等奖

四等奖

五等奖

本期中奖注数
（注）

0

0

7

71

999

14424

单注奖金
（元）

/

/

6544

300

20

5

由宏胜建设有限公司承建
的西城路（丹溪路-宾王路）
提升改造工程于 2022 年 9 月
29 日通过竣工验收，工程已
按时足额支付农民工工资，
现我公司申请撤销在建行义
乌分行营业部开设的该工程
的农民工工资专用账户（账号
33050167623500004676-0018）。
如对该工程的农民工工资发放
存在异议的请在 30 日内拨打
监督电话。1.企业负责人电话：
18806795333；2.建设领域农民
工工资主管部门投诉电话：
0579-85435078。

宏胜建设有限公司
二○二五年十月二十九日

关于撤销农民工
工资专户的公示

义乌新鸿房地产开发有限公司开发建设的后宅万锦

城项目已竣工，经有关部门验收合格。为了更好地服务广

大 业 主 ，特 将 公 共 配 套 设 施 公 示 如 下 ：物 业 用 房

2059.23m2，公共文化设施服务用房 228.72m2，消防控制室

132.99m2，开 闭 所 408.50m2，配 电 房 330.35m2，公 、专 变

265.26m2，公变100.04m2，邮政快递61.36m2，有线电视机房

35.31m2，弱电机房26.07m2，婴幼儿照护服务设施26.05m2，

公 厕 64.00m2，门 卫 9.00m2，地 下 室 风 井 ( 计 入 地 上)

287.08m2，地下室风井(计入地下)6.53m2等。以上公共配套

设施已移交浙江大家物业服务集团有限公司，属于全体

业主所有和维护管理使用。

特此公告！

义乌新鸿房地产开发有限公司
二○二五年十月二十七日

移交公告

义乌市城市环境空气质量日报
（2025）第301期 义乌市生态环境监测站 10月28日

站点名称

江 东

北 苑

第五中学

儿童公园

空气污染
指数AQI

47

47

49

49

空气质量
级别

Ⅰ
Ⅰ
Ⅰ
Ⅰ

空气质量
状况

优

优

优

优

首要
污染物

/

/

/

/

简要说明：当日我市城区空气质量状况为优，空气污
染指数AQI为47，空气质量令人满意，基本无空气污染。

“冰箱贴市场在2023年迎来
了爆发式增长，但随后的两年，增
长速度就较为缓慢了，发展趋于
稳定。”2023 年工厂热热闹闹忙
生产的场景，至今让骆晓明记忆
犹新。“为了早点拿货，客户都提
早把货款存到公司，确保早排队
早生产。供不应求的时候，排单至
少排到两三个月后。”

眼见冰箱贴市场潜力巨大，越
来越多的人涌入这一赛道，市场竞
争日益激烈，产品迭代速度不断加
快。“到了2024年，订单增长速度
就明显慢下来了。”楼靖睿解释说，
冰箱贴款式太多，消费者很容易审
美疲劳。当冰箱贴市场进入沉淀
期，单纯的复制与堆砌元素已难以
满足日益“挑剔”的消费者。

冰箱贴要想“吸”住消费者的

目光，就得让创意味更浓一些，实
现“万物皆可贴”。因此，楼靖睿与
设计团队经常外出采风调研，提
升个人审美与阅历，深入当地、感
悟风土，将更多本土文化元素巧
妙融入冰箱贴设计中。不仅如此，
她还与手作者达成常态化合作，
将更多原创设计推向市场，赋予
冰箱贴更多的情感温度。她坦言，
如今自己更倾向于设计复杂而精
美的冰箱贴，唯有不断提升设计
能力，才不会被市场淘汰。

“冰箱贴有专属的使用场景。
每个家庭里都有冰箱，这就证明冰
箱贴可以作为一种长线产品存
在。”楼靖睿相信，冰箱贴的使用场
景看似单一，却恰恰因此形成了消
费者独特的仪式感。因此，只要有想
法，它的品类就能一直更新下去。

消费市场的变迁，也推动了设
计思路的革新。“以往大多是客户
拿着设计图找到我们，询问我们如
何让这款冰箱贴‘动’起来。”吴季
洋表示，过去的设计思路让他们更
多处于被动生产的位置，而现在他
们更倾向于先考虑互动效果，再往
里填充图案，让消费者更易于接受
新产品，达到更好的互动效果。

如今，万物有灵文创公司有
了长远的规划。“当我们在冰箱
贴的设计与生产上得心应手后，
便开始挑战新品类。”优质的文创
产品能够持续刺激消费需求，当
消费者认可冰箱贴产品后，万物
有灵计划将产品线拓展至摆件、钥
匙扣、团扇等周边衍生品，对客户
进行二次发掘，为他们提供全品
类产品服务。

􀲽采访札记：

持续创新，让冰箱贴更具“吸”引力

一个冰箱贴，藏着一处世界景——
可能是冰岛极光的绚烂线条，也可能
是苏州园林的黛瓦飞檐，每一件都带
着当地独有的风景印记。而这份“一贴
映一景”的特质，在义乌国际商贸城的
冰箱贴商户店里，被展现得淋漓尽致。
走进店铺的客商们发现，从美国自由
女神像到埃及金字塔，全球各地的标
志性风光都凝缩在方寸之间，仿佛在
这里就能“逛遍”世界。

北京的故宫、巴黎的埃菲尔铁
塔、罗马的斗兽场、巴塞罗那的荣耀
塔……这些知名景点与地标，都有对
应的城市风光冰箱贴。在国际商贸城，

记者遇到了热衷收藏冰箱贴的贵州姑
娘沈芸。“以前在景区想买喜欢的冰箱
贴，得排几小时队，在义乌简直实现了

‘冰箱贴自由’。”她感慨道，“世界各地
的地标款、文博非遗主题款应有尽有，
设计又好看又有趣。”短短半小时，沈
芸就选了二三十个冰箱贴，准备当作

“义乌特产”带回家。
“国内国际‘双循环’，我们开放了

部分原创产品的线下零售，现在每天
销量都在 5000 个以上。”在义乌国际
商贸城一区，已做了20余年冰箱贴生
意的吴香娟，今年格外忙碌：一边是络
绎不绝的国内外订单，一边是涌进店

铺的散客，让她时常应接不暇。
“早年冰箱贴多是软胶、塑料材

质，现在更多用多层木质、铝箔、陶瓷
等，质感更好，造型也更丰富。”吴香娟
介绍说，冰箱贴的产品功能也在向多
元发展，有的融入开瓶器、夹子、沙画、
镜子、钟表等实用设计，更多则成了一
张张浓缩文化的“微型名片”——会发
光的莫高窟穹顶、可展开的非遗马面
裙、能“拾阶而上”的永和宫造型、藏着
吉祥寓意的求签筒……这些曾略显

“高冷”的文物与非遗元素，经义乌商
户充满意趣的创新设计，都变成了热
销的“网红单品”。

一个冰箱贴，一处世界景

在金华市万物有灵文化创意有限
公司（以下简称“万物有灵”）位于国际
商贸城一区的商铺里，几面可拖拉的
展示墙上吸满了各式各样的冰箱贴，
其中既有融合地名与地标的城市主题
款，也有三星堆、泡泡玛特、重庆博物
馆等IP联名款。除了外观设计新颖，不
少冰箱贴还融入了抽签、转盘、灯光等
多种互动效果，实现可观、可玩、可用。

在万物有灵的生产车间，一条城
市主题款冰箱贴的流水线上，工人们
熟练地完成印刷、贴纸、覆膜、组装等各
个环节。无论是国内城市景点，还是巴
黎、旧金山、夏威夷等国外城市，地名与
地标都被巧妙融合于一体。在这里，“买
全球 卖全球”得到生动诠释。

作为国内首批木制冰箱贴生产
商，万物有灵自2015年起便深耕这一
领域，其产品不仅稳定供应国内博物
馆、动物园、高校等场所，更在日本、欧

美等市场热销。销售经理吴季洋介绍，
目前冰箱贴品类占据万物有灵总业务
量的八成，去年，仅冰箱贴这一品类就
助力公司销售额突破3000万元，今年
随着市场对文创产品的热情持续升
温，销售额有望突破5000万元。

吴季洋介绍，一枚木制冰箱贴往
往具有多层叠加结构，需要人工精心
组装。“早期的款式有两三层，现在消
费者对产品提出了更高的要求，部分
复杂款式有多达六层结构，互动效果
也能同时实现三四种。”吴季洋说，“为
此，我们组建了实力强劲的设计团队，
在结构创新、产品设计上不断突破传
统，在销售产品的同时，更精准地契合
客户需求。”为追求更美观的效果，万
物有灵对每一层结构进行细致拆分，
确保各环节环环相扣，保质保量。

融梦文化创意有限公司创立的
“纸想造物”品牌以纸质工艺品起家，

自2023年涉足冰箱贴领域后，便凭借
强大的原创设计能力迅速打开市场。

“随着旅游市场兴盛，文创产品迎来热
销。我们敏锐捕捉到这一变化，果断投
身其中。”品牌创始人楼靖睿回忆，最
早一代的冰箱贴以木制和滴胶工艺呈
现，后来逐渐加入亚克力、流沙、金属
等材质，现在还融合了 IP 潮玩属性，
使产品更具观赏性与创新性。

短短 3 年时间里，“纸想造物”成
功地将冰箱贴品类从数百个扩展至数
千个，每月根据市场需求持续推出新
产品。楼靖睿拿出一款海洋风冰箱贴
向记者介绍，这款产品纯手工打造，贝
壳的摆放、颜色的叠加都经过精心设
计，让每一款冰箱贴都成为独一无二
的艺术品。“自7月上市以来，这款冰
箱贴已实现销售额近三百万元，市场
反馈热烈，充分证明我们的设计得到
了市场的认可。”

创意冰箱贴成文创“黑马”

也许你会好奇，文创市场产
品琳琅满目，旅游纪念品也种类
繁多，为何偏偏是冰箱贴火了？

“从去年开始，我每到一个地
方就会买一个冰箱贴当作纪念，
这是我丈量世界的见证。”在冰箱
贴收藏者徐铮看来，每个冰箱贴，
都承载着某段旅行的独特记忆。

在她家的冰箱门上，海南的椰
子冰箱贴、景德镇的陶瓷冰箱贴、
云南的刺绣冰箱贴依次排列……
仿佛将祖国版图微缩于冰箱门
上，每每看着这些错落有致的冰
箱贴，心中便泛起一阵成就感。

与徐铮一样，许多消费者逐渐
将冰箱贴视作情感的载体、记忆的
锚点。小小一个冰箱贴，既没有价格
负担，又便于携带，还具有当地特
色，在众多旅行纪念品中独树一帜。

除了冰箱贴本身的产品属性与
情绪价值驱动，要迎合强大的市场需
求，同样离不开“义乌制造”的强力支
持，从原材料采购到出货销售，整个产
业链在义乌都能一条龙实现。在“纸想
造物”位于苏溪的生产车间内，数台切
割机、印刷机、塑封机高速运转，日均
产量达上万个。据厂长骆晓明介绍，随
着市场不断扩张，对纸张硬挺度、印刷

工艺、切割精度等生产工艺提出了更
高要求。“今年，我们新增了微喷机和
UV机，使印刷效果更佳，更能满足客
户个性化定制的需求。”

从材质、外观到功能，全面升级
的冰箱贴兼具实用性、观赏性与互
动性，在文创市场中稳占一席之地。

“市场迭代速度非常快，毫不夸张地
说，一夜之间就能涌现很多冰箱贴
新品。”要牢牢“吸”住客户，就必须
快速响应，在短时间内保质出品，抢
占市场先机。“客户上午给我一个图
样，经过设计师分解结构，上机测
试，晚上就能生产出样。”楼靖睿说。

冰箱贴如何“圈粉”？

随着冰箱贴产业持续升温，义
乌的生产销售企业也在主动拥抱
新技术、新模式，推动生产效率与
营销方式双升级。“加上流动的飞
雪效果，冬季的浪漫感立刻就出来
了。”义乌荣森工艺品的店铺里，负
责人赵金德正和设计师用AI设计
工具打磨一款冰雪主题冰箱贴。仅
用10多分钟，一款可旋转、带飘雪
效果的水晶木质冰箱贴3D效果图
就完成了。赵金德计划多设计几款
新品，推荐给东北客户。在他看来，
过去依赖客户来样定制的模式，已

跟不上市场竞争节奏，如今必须靠技
术预判热点、主动创新。

除此之外，赵金德还安排店员
学习视频拍摄，同时借助世界义乌
商贸大模型，把中文宣传内容转化
为多国语言，精准推送给全球目标
客户。“从设计到推广，AI帮我们实
现了关键环节的降本增效。”他说。

市场的激烈竞争也推动企业不
断推陈出新。义乌市中国小商品城
工艺品行业商会秘书长李红松表
示，每年商家们都会推出成百上千
款新品，设计平庸的产品很快会被

淘汰。“每一次接单与设计，都是对
客户需求和市场趋势的积累与回
应，促使我们持续优化生产线，提升
工艺水平。”

此外，本土文化IP的深度开发
也为义乌冰箱贴注入新内涵。以唐
代诗人骆宾王及其“啵啵鹅”形象为
代表的设计已延伸至冰箱贴、办公用
品等多个品类。“深入挖掘骆宾王文
化内涵，开发系列IP文创产品，希望
借助这些载体，向世界讲述义乌故
事、传播中华优秀传统文化。”义乌文
化用品行业协会会长黄昌潮说。

冰箱贴何以长红？
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