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▢ 见习记者 陈张彪 文/摄

9月10日上午，义乌国际商贸城一区6号门临
街的“多爱玩具”店铺内人头攒动，店面玻璃橱窗里
整齐摆放着一只只圆滚滚、黄澄澄的“奶龙”玩偶。

“前不久发往洛杉矶的2000只‘奶龙’玩偶，三天内
就被抢购一空！”店员张瑞翻出美国客户发来的现场
照片，画面里，超市货架上“奶龙”和迪士尼玩偶挨在
一起，“客户说，孩子们伸手先拿的都是来自中国的

‘奶龙’。”
来自马来西亚的客商陈先生正拿着不同款式的

“奶龙”玩偶仔细查看，不时用中文向店员询问供货
周期。“我们在吉隆坡做玩具批发，半年前第一次
引进‘奶龙’，现在每个月都要补两次货。”陈先生
边说边指着手机里的销售数据，“上个月卖了1200
多只，比其他玩偶销量高出近三成，很多零售商还
在催单。”陈先生说，当地商场里“奶龙”挂件和盲
盒特别受学生欢迎，“有的家长一次买三四个，说
孩子同学都在玩，这种中国原创的可爱玩偶，在东
南亚很有市场。”

除了东南亚，“奶龙”在全球多个地区的热度都
居高不下。在社交平台TikTok上，关于“奶龙”的短
视频播放量早已突破亿次，网友的惊叹声刷屏评论
区，不少人直言“这只中国小恐龙的受欢迎程度，甚

至超过了熊猫”。从纽约家长晒出孩子抱着“奶龙”睡
觉的日常，到悉尼留学生拍摄商场内“奶龙”售罄的
货架，这款玩偶凭借软萌的外形和温暖的设计，跨越
了语言隔阂，成为中外年轻人追捧的“网红单品”。

从“奶龙”走红到转化为实打实的市场热度，离
不开义乌商家的巧思与韧劲。作为“奶龙”版权方“第
七印象”的深度合作商，“多爱玩具”并未局限于毛绒
公仔这一种产品：每周固定推出10款新品，涵盖盲
盒、钥匙扣、书包挂饰等多个品类，让“奶龙”渗透到
消费者日常生活的更多场景；同步布局线上销售平
台与线下精品店，从欧美主流城市到东南亚中小城
镇，都能便捷买到“奶龙”产品。

“我们的‘奶龙’玩偶全部采用100%聚酯纤维短
绒材质，触感柔软亲肤，而且耐磨损，很受消费者喜
欢。”张瑞介绍，为了维护IP口碑，“多爱玩具”还组
建了专门的打假团队，从生产车间的原料管控到终
端销售的渠道核查，全链条严控盗版。正是对产品品
质的严格把控和对IP版权的重视，让“义乌制造”的

“奶龙”玩偶有了走向更广阔海外市场的底气。
“奶龙”玩偶的海外热销，更折射出义乌小商品

的发展升级。以“奶龙”为代表的文创产品，将中国动
漫文化与义乌制造业的产业优势深度结合，实现了
从“卖产品”到“传文化”的转变，而这样的“中国文化
出海”故事，还在义乌不断上演。

▢ 全媒体记者 傅柏琳 文/摄

“这款格纹鎏金手袋又来了一批订单，欧美客户
一直在返单。”在国际商贸城一区伊娜手袋店铺内，
一排排手袋整齐排列，格外醒目。作为拥有自主品牌
的手袋销售商，伊娜手袋“敲开”海外市场大门，远销
欧美地区，成为品牌出海的一支“生力军”。

能在海外市场站稳脚跟，走品牌化发展是关键
一步。众多款式里，一款带有立体格纹的手袋堪称

“常青树”。伊娜手袋负责人叶兰青介绍，设计灵感源
于自己的一次购物经历。最初设计时，她和团队打破
纸质手袋的平面感，在纸质表面压出凹凸有致的几
何纹路，摸起来既有层次感，又能让简单的袋身显得
精致。后来加入烫金工艺，裹着淡淡金光，手袋变得
更有质感，订单量持续上升。如今，这个系列已经成
为出口订单中经久不衰的款式，即便过了十多年，国
外不少精品店、商超依然把它摆在显眼位置。

手袋看似简单，却大有“乾坤”。每年国内外行业
展会、品牌发布会——关于色彩搭配、流行元素，都
能成为叶兰青设计团队笔下的创意素材。大家还不
定期分析品牌流行趋势，把极简风、复古纹样等元素
巧妙融合。产品不仅提供艺术价值和实用功能，还成
为手袋行业中的“弄潮儿”。

依托自主设计和文化巧思，叶兰青和团队让手
袋“漂洋过海”，自主设计的纸质手袋，成了海外采购
商眼中的“香饽饽”。“我不觉得海外市场难开拓，只
要有好设计、好品质，我们的手袋也能‘走出去’。”看
着店铺里的产品，她的语气满是自豪。叶兰青和丈夫
自2007年开始从事手袋行业，这门看似“单一”的生

意，出口订单占比已高达七成，伊娜手袋成为外国人
用来包装礼物、庆祝节日或生日的“中国特产”。

一直以来，叶兰青和团队专注于研发和生产，抓
住海外市场潮流，不断创新也让产品有了更强的竞
争力。在设计之外，环保和技术是支撑品牌走得更远
的“法宝”。在材质选择上，叶兰青和团队坚持“绿色
路线”，纸张经过严格筛选，确保纸质以及工艺均以
国际市场要求为标准。其中，白卡纸、铜版纸、牛皮纸
是“主力”，团队每月设计款式10组以上。

从创建自主品牌到引领设计潮流，叶兰青和丈
夫完成了从“制造”到“创造”的华丽转身。现在，他们
所拥有的品牌“伊娜”，在欧美地区的市场建立了一
定知名度。“早期，采购商会要求自己想要的图案，现
在反过来，非常喜欢并认可我们团队设计的方案。”
叶兰青说。

一张纸、一份创意、一种理念，小小的纸质手袋
证明了即使是日常的物件，也能通过技术创新，传递
美学，在国际市场闯出新天地。

国庆、中秋双节将至，义乌市场的老板娘们用AI翻
译多国语言，向世界客商发出邀约，义乌的城市热度在网
络平台持续攀升。同时，义乌以入境旅游为重要切入口，
依托全球数贸中心即将开业契机，探索小商品市场旅游
消费新场景，为游客提供多元化消费体验。

9月16 日，在国际商贸城一区，不少外籍游客正穿
梭在各个摊位之间，挑选着心仪的商品。除了玩具、日
用百货等全球好物，科技感十足的无人机、编程类益智
机器人等电子产品，也备受外籍游客青睐；客商们拖着
空箱抵达、满载商品而归的场景，已成为义乌街头的一
道独特风景。

从“买全球”到“卖全球”，从购物者到“义乌好好逛”
文旅IP品牌城市，义乌正在打响“义乌好好逛·有生意，
更有生活”的城市新名片。这座“世界超市”不再只是商品
流通的枢纽，更在逐渐升级为沉浸式消费体验的中心。

全媒体记者 吴峰宇 王怿杰 摄

▢ 全媒体记者 吴峰宇 文/摄

本报讯 近段时间，义乌
国际商贸城的宠物秋冬用品
出口进入高峰期，保暖服饰、
窝垫及智能加热饮水机等产
品出口量持续攀升。

在义乌国际商贸城五区
宠物用品区块，埃及采购商
Hazem正在挑选宠物背带和
牵引绳。他与中国供应商已
有20余年的贸易往来，因海
运船期需两个多月，每年 8
月至9月都会来采购——货
物运抵埃及时正值当地秋
季，每次订单量是两到三个
高柜。

经营户楼锦锦的店铺
里，夏季宠物防晒衣已陆续
下架，秋冬季宠物保暖棉服
占据“C”位。“我们从8月中
旬起就上新第一批秋冬款，
大概有100多款。”楼锦锦介
绍，不少南美客户已下单。

据悉，义乌国际商贸城
五 区 宠 物 专 区 经 营 面 积
8000平方米，年销售额超20

亿元，80%以上的产品远销
欧美、拉美、非洲、东南亚等
地区，近期宠物秋冬用品销
售环比增长超 20%。商户们
针对不同国家客户的需求提
供定制服务：东南亚客户偏
爱艳丽款式，欧美客户更注
重实用性，中东客户则讲究
性价比；同时通过优化包装
节省空间，降低物流成本。

商户接单繁忙，工厂生
产同样火热。浙江沣沛宠物
用品有限公司的车间内，工
人正打包发往俄罗斯的宠物
背带和牵引绳。车间主管陆
恽宇翔介绍，工厂已接到来
自北美、欧洲等地区的订单，
包装流水线全开，月产量达
几万到十万件，订单已排至
10月底。

宠物秋冬用品出口宠物秋冬用品出口火爆火爆

▢ 全媒体记者 吴峰宇

本报讯 9月15日，随着
义乌全球数贸中心开业日益
临近，市场创客巧借AI技术
生成虚拟热气球场景，开启

“环球邀客”行动，引发全球
采购商广泛关注。

据介绍，这场“跨洲”旅
程依托人工智能生成技术，
实现了现实与虚拟的场景融
合——既生动呈现“跨洲”飞
行的视觉效果，更彰显出义
乌全球数贸中心以 AI 推动
贸易变革的核心理念。AI虚
拟热气球从义乌缓缓升空，

“穿越”埃及、印度、阿联酋、法
国、澳大利亚、美国等国家，以
当地语言向全球采购商发出
邀约。这不仅是一次开业宣传
与客商邀约，更是一场技术展
示与理念传递：即数字贸易正
打破时间、空间、语言与文化

形成的传统壁垒，重塑全球商
业的联结模式。

“参与本次‘环球邀客’
行动的，既有深耕义乌市场
多年的商户老板娘，有怀揣
创业梦想的‘创二代’，也有
致力于国际化发展的品牌创
始人。”义乌中国小商品城大
数据有限公司相关负责人表
示，作为链接世界的“数字枢
纽”，义乌全球数贸中心不仅
是实体贸易新地标，更将成
为 AI 赋能全球产业链的超
级平台。届时，该中心内专注
于小商品贸易垂直领域的

“世界义乌 AI 大模型”将全
面启用。

金秋十月，义乌全球数
贸中心将盛大开业。这场兼
顾虚拟与现实的“环球邀客”
行动，带来的不只是跨越山
海的问候，更是义乌向全球
发出的商机邀约！

AI热气球“跨洲”飞行

全球数贸中心
开启“环球邀客”

义乌“奶龙”萌翻世界

伊娜手袋：“创意+”让品牌出海更精彩

义乌真好逛 游客采购忙

叶兰青整理展示柜叶兰青整理展示柜

融入中国元素的融入中国元素的““奶龙奶龙””玩偶玩偶

左图：经营户向外商介绍玩具无人机。
上图：游客在翻译陪同下逛市场采购商品。

▢ 全媒体记者 何彦婕

9 月 15 日，主营珠宝首
饰的经营户郑国强成功领取
了义乌第六代市场——全球
数贸中心的首张营业执照，
标志着全球数贸中心市场商
户注册工作全面启动。

这张执照不仅是个体经
营的“身份证”，更是义乌市
场从传统贸易向数字贸易全
面升级的生动见证。“从提交
材料到领取执照全程顺畅高
效，我对新市场未来发展充
满信心。”郑国强说。

今年 10 月，以“全球数
贸中心”为核心的义乌第六

代市场即将正式开业。为保
障第六代市场经营主体登记
工作高效、有序开展，市市场
监管局提前部署、多措并举，
全面优化登记服务体系和办
事流程，将国际贸易服务中
心办理窗口由5个增加至10
个。同时，在海洋商务楼5楼
设立“第六代市场办照专
区”，设置 9 个窗口，实现就
近办、快捷办、集中办。

接下来，市市场监管局
将进一步拓展服务覆盖面、
提升服务效率，为市场经营
主体提供更加便捷和专业的
登记注册服务，全力保障第
六代市场顺利启航。

全球数贸中心
首张营业执照颁发


