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市场经纬

从“颜值”到“产值”的跨越，义
乌美妆行业交出了亮眼成绩单。上
半年 30 亿元出口额、14.5%的增
速，不仅是数字的跃升，更是从贴
牌代工到品牌出海的质变。

当 BELENDA BEAUTY 在
中东打开市场，Meis粉底液按肤
色定制色号，义乌美妆产品早已
跳出“低价走量”的老路。品牌意
识觉醒是关键一步——叙利亚商
人壮壮的自主品牌实践，美时化
妆品的全球注册布局，都指向同

一个逻辑：唯有品牌能突破价格
壁垒，赢得长久市场。

深耕市场更需精准发力。
针对南美偏好深色粉底、东南
亚青睐浅色，义乌商家用“12 色
号+定制组合”破解需求差异；
美甲企业以“季度上新”紧跟潮
流，香水品牌深耕非洲市场实
现 20%增速。这种对消费需求的
敏锐捕捉，让“义乌制造”变成

“义乌智造”。
海关的“批次检验”改革、60

余部国际法规研究，则为“出海”
筑牢后盾。从产品到品牌，从渠
道到标准，义乌美妆的升级启示
鲜明：在全球化赛道上，只有以
品质为基、以品牌为翼、以市场为
导向，才能让“颜值经济”真正转
化为持久的“产值效益”。

􀲽短评

把“颜值”变为“产值”
上半年义乌出口美妆洗护产品30亿元，增长14.5%

▢ 全媒体记者 吴峰宇 实习生 李静怡 杜薇薇 文/摄

从低附加值向高技术含量迈进，从贴牌代工到品牌出海……一场
关乎“美”的产业蝶变，正在义乌国际商贸城悄然上演。

当非洲姑娘指尖贴上义乌美甲片赴约舞会，当南美舞者用义乌眼
影勾勒眼尾的火焰纹路，当亚洲白领喷上义乌香水走进写字楼——如
今，义乌制造的美妆产品不仅以千万种姿态融入全球消费者的生活场
景，更在国际市场占据了举足轻重的地位。在欧美、中东、非洲等多个国
家和地区，义乌美妆产品的市场占有率居高不下，部分品牌的知名度已
能与国际一线大牌相媲美。

义乌美妆行业起步于20世纪90年代，经过二十余年的发展，如今
义乌国际商贸城三区已聚集了1200余户相关经营主体，由彩妆产品、
护肤品、美妆工具、美甲用品、镜梳、香氛产品、美发用品、包装材料八大
类别组成，经营产品包括眼影、口红、粉底液、面膜、甲油胶、香水等各种
产品。目前行业外销比例稳定在80%左右，产品销往欧美、东南亚、南
美、中东及非洲等地区。据义乌指数监测，2024年义乌全市美容化妆品
及洗护用品出口额超70亿元，约占全国同类产品出口总额的15%，护
肤美容用品类景气指数整体呈现上升趋势。

义乌海关数据显示，今年1—6月，义乌市出口美容化妆品及洗护
用品共计30亿元，增长14.5%。

在义乌国际商贸城三区，
BELENDA BEAUTY 品牌旗舰
店就坐落于此。和其他化妆品
店铺相比，这家店有着特别之
处——老板壮壮来自叙利亚。他
在义乌已经生活了 20 年，能说
一口流利的汉语，并把眼影、唇
彩等美妆产品销往中东、南美、
美国等国家和地区。

“以前，我们的化妆品无论
是品质、款式还是价格，都具备
很高的竞争力，但品牌附加值
太低。反观欧美日韩的化妆品
品牌，其附加值是义乌化妆品
的好几倍。”壮壮经常前往欧
美、中东调研当地市场，对此深
有体会。他说，在产品出海初
期，可以靠提供物美价廉的商
品迅速打开市场；但长期来看，

要想拥有客户黏性、培养客户
忠诚度，就需要品牌，更需要建
设自主品牌。因此，他注册了
BELENDA BEAUTY 品 牌 ，并
在中东及欧美市场取得了不错
的成绩。

在品牌出海的征途中，从不
缺乏有远见的企业。义乌市美时
化妆品有限公司（下称“美时化妆
品”）旗下品牌“Meis”，已在数十
个国家完成注册。“我们主推粉底
液、睫毛膏、眼影、唇彩、口红等产
品，在东南亚授权经销商使用

‘Meis’品牌，铺货在 300 多家连
锁商超，深受当地女性消费者的
欢迎，品牌得到了认可。”“美时化
妆品”店铺负责人吴剑晶告诉记
者，美妆产品不同于普通小商品，
要打开海外市场，首先得精准把

握当地女性消费者的需求——既要
关注肤色特征、色彩偏好等审美倾
向，也要考量当地的消费购买力。比
如南美客户粉底液偏爱深色，东南
亚消费者则更青睐浅色。

“我们会依据这些差异化需求
做定制化产品设计。”吴剑晶指着
货 架 上 的 产 品 介 绍 道 ，“ 就 像

‘Meis’的粉底液，本身有12个基础
色号。我们再根据不同国家的肤色
适配需求，将它们划分成偏浅色调
的A组和偏深色调的B组，客户既
能直接选择符合当地主流需求的
组别，也能在 12 个色号里自由调
配 ，调 出 最 贴 合 自 身 肤 色 的 颜
色。”她进一步补充，“我们的粉饼
产品除了单色基础款，也支持客户
从 12 个色系中自主挑选、组合搭
配，真正实现‘按需选色’。”

“出海”，出的是品牌，输出的
是标准、质量，赢得的是市场、口
碑，这背后需要好产品做支撑。吴
剑晶告诉记者，海外消费者对品牌
的忠诚度与参与度都非常高，同样
的产品，更愿意购买品牌产品，尽
管需要多付一些费用。

不过，化妆品出口海外并非易
事。这需要提前筹备一系列合规文
件：不仅要取得化妆品出口的必备
资质，还得准备好产品对应的检验
检测报告及相关认证文件。目前，
义乌国际商贸城的多数美妆经营
主体已基本具备这些条件。

据义乌指数监测，目前义乌市
场近六成的经营户拥有自主品牌
或代理知名品牌，建立自己的客户
渠道，产品远销中东、欧美、俄罗
斯、非洲等地区。

品牌出海 全球布局

都说“手是女人的第二张
脸”，在“颜值经济”的驱使下，美
甲行业迎来行业爆发期。在义乌，
美甲行业按照划行规市的原则，
其归属为化妆品大类，主要集中
在国际商贸城三区。

7 月 21 日，记者走进新空气
美甲店时，店长陈玲玲端坐在
洽谈桌前，正在搭配各式美甲
产品。“这些是零散的美甲样
品，如果不充分利用，马上就会
被淘汰。我把它们重新组合，不
同的图案、款式进行搭配，你看
这个卡通系列，既有活泼感又
不失精致，呈现的效果还挺惊
喜的。”深耕美甲行业多年，陈
玲玲对美甲的搭配有独特见解
——阅“甲”无数，知道如何在
看似冲突的元素里找到平衡。

“ 产 品 是 企 业 最 好 的‘ 代

言人’，也是参与全球竞争的
有力保障。我们美甲行业，更
新速度太快了，说不定你们明
天 来 ，店 里 又 是 另 外 一 批 上
新。”陈玲玲笑着说道。美甲产
品的迭代速度极快，每年、每
季 甚 至 每 月 都 会 有 新 的 流 行
色系。今年店里卖得最火爆的
是套装美甲，她边说边拿起一
款猫眼套组美甲：“你看，每个
套组的美甲工艺都不一样。这
个新品订单很不错，客户平均
都是 10 件、20 件起订，算是我
们店的爆款了。”

“走！去海外参展”。2025 年
美国拉斯维加斯美容展、2025年
阿联酋迪拜美容展览会……如
今，这些大型国际展会都少不了
义乌美妆企业的身影。“我们‘走
出去’的愿望非常强烈，只要有

展会都想尝试，传统的大型专业展
是绞尽脑汁拿到展位，新兴的许多
展会也想去看看怎么回事儿。”陈
玲玲说，本月公司就前往美国拉斯
维加斯参加了美容展，既想巩固美
国市场的份额，同时也想拓展新兴
市场。接下来，还将计划前往多个
国家参展。

香水与香氛产业，亦是义乌市
场的优势品类之一，浙江丽芙秀化
妆品有限公司便是这一领域的典型
代表。“近年我们重点开拓非洲市
场，年增速保持20%以上。”公司销
售负责人刘健豪介绍，其主推的
RIFESHOW和MYSTICAL两大品
牌已覆盖坦桑尼亚、尼日利亚等国，
仅今年上半年非洲出货量就突破千
万瓶。

义乌是全国重要的化妆品生
产集聚区，化妆品企业占全省1/3，

聚集了香水、指甲油等涉危化妆品
生产企业 40 余家。义乌海关根据
海关总署出口危化品“批次检验”
的改革试点精神，积极开展改革试
点。除此之外，义乌海关还搜集研
究国外香水等涉危化妆品相关法
律法规 60 余部，持续监测分析国
际贸易中的技术性贸易措施，积极
提供相关信息服务，帮助企业稳定
拓宽国际市场。

“基于目前涉危化妆品出口
的监管要求，我们秉承‘成熟一家
发展一家’的推广模式。”义乌海
关综合业务一科相关负责人介绍，
义乌海关事前充分开展风险评估，
综合考虑辖区企业安全管理水平、
自身质量控制情况、产品特性、信
用状况等因素，按照“培育一家、成
熟一家、推广一家”的风险可控原
则逐步铺开改革。

多元拓展 寻求新增长

▢ 全媒体记者 何彦婕

本报讯 7月21日，义乌小商品
标准创新联合会正式发布《2025年
第二批义乌小商品标准创新联合会
团体标准制定计划》。该计划涵盖
13 项小商品团体标准，涉及服装、
户外用品、宠物用品、日用百货等多
个重点品类领域。

此次发布的标准制定计划经过
前期广泛市场调研与严格专业评估，
重点聚焦当前市场需求旺盛但产品
标准缺失的小商品细分领域。为确保
标准质量，义乌小商品标准创新联合
会将指导标准研制过程，从技术内容
到编制规范进行严格把关，力争打造

一批具备技术领先性、国际通用性，
且兼顾商户实用性与外商认可度的
高质量小商品团体标准。

据了解，本次发布的13项标准计
划将严格按照《义乌小商品标准创新
联合会团体标准管理办法》规范推进，
预计自2026年1月起陆续完成发布并
实施。这是义乌小商品标准创新联合
会继今年4月发布首批12项小商品团
体标准后，年内推出的第二批标准制
定计划。今年，联合会计划全年分三批
次开展不少于30项小商品标准的研
制工作，持续深化“小商品标准”品牌
建设，同时也诚挚欢迎相关商协会、企
业、市场经营户积极参与，共同助力义
乌小商品的高质量发展。

2025年第二批小商品团体标准
制定计划发布

▢ 全媒体记者 吴峰宇
实 习 生 杜薇薇

本报讯 受LABUBU等潮玩火
爆行情影响，近几个月玩具一词始
终占据义乌购平台热搜词榜首。

义乌市场的商户紧跟热点，推
出了不少新品，其中部分款式刚面
市就成“爆款”。楼靖睿在义乌国际
商贸城经营“纸想造物”3D立体纸
雕画多年，主营立体DIY手工创意
玩具、摆件等产品。“这两年，随着潮
玩概念兴起，玩具行业的竞争已经
进入新高度。商家不仅要在品质和
趣味性上做足功夫，还需要有足够
吸引人的‘概念感’，甚至要让产品
具有收藏意义，才能在市场立足。”
楼靖睿说。

2023年，“纸想造物”全面升级
产品线，陆续引进蜡笔小新、海绵宝
宝、三丽鸥、小马宝莉等多款热门IP，
打造出立体相框画、DIY手工小夜
灯、纸雕DIY小玩具、水晶卡等产品。

牵手热门IP后，“纸想造物”爆
款频出。除了国内外的采购商，国内
的三星堆、小西天等知名文创单位
也慕名而来。截至目前，“纸想造物”
的 SKU 总量已达数千个。这个夏
天，她店铺里蜡笔小新、小马宝莉等
热门 IP 的相关周边销量可观。“三

星堆每年订购的文创主题产品，单
品销量都在3万至4万个；哈尔滨等
旅游城市，每个旅游季订购的立体
纸雕手工小夜灯，金额都能达到几
十万元。”楼靖睿说。

潮玩带来的热潮远不止IP热，
娃衣等衍生产品也变得炙手可热。
在义乌国际商贸城经营萌绒潮玩
铺、从事公仔和娃衣生产行业多年
的张萍，对此深有感触。

娃 衣 的 穿 着 对 象 主 要 是
LABUBU、Kitty 猫、蒙奇奇等 IP 公
仔。“大概两年前，娃衣开始流行，我
们工厂专门分出一条业务线生产通
用尺寸的娃衣。今年4月起，不少博
主开始询价LABUBU娃衣产品，随
后国内娃衣市场迎来爆发。5月，海
内外娃衣采购量达到高峰，一款娃
衣月销量几万套是很常见的事。”张
萍告诉记者，她店铺里背带裤＋T
恤的穿搭组合很受欧美市场客户欢
迎，单个客户一次采购量能达到几
万套。另有一款畅销多年的毛感娃
衣，今年5月在欧美市场再度热销，
有客户单日采购量就达3000件。

今年，通过义乌购平台引流，张
萍接触到了俄罗斯、中东等市场的
客户。近日，经过前期接洽，这些客
户已陆续发来订单，绒萌潮玩铺再
次进入紧张的赶货期。

客户排队等货！

义乌市场玩具花样上“新”

▢ 全媒体记者 陈 聪
实 习 生 李静怡

在国际商贸城一区东扩
市场，指尚妮手工穿戴甲店
内人来人往。顾客们在货架
前仔细挑选各式各样的手工
穿戴甲，一时间挪不开步。或
许很难想象，这家精美的穿
戴甲店竟是由一名“04 年”
的小伙所经营。

今年21岁的郑嘉乐，是
义乌市场里的创二代，他的父
母在国际商贸城经营发饰配
件20余年，可以说，他也是在
市场里长大的那一批孩子。

为什么没有继承家业，
而是另辟蹊径，选择全新的穿
戴甲赛道？郑嘉乐坦言，新老
一辈的思想观念、经营理念存
在一定差异，他更希望通过自
己的努力，探索一条新路，将
个人的想法付诸实践。

“最开始，我想尝试卖发
夹。经过实地考察后发现，发
夹市场竞争激烈，发展空间
有限，难以有新的突破。”后
来，郑嘉乐在互联网上“嗅”
到了手工穿戴甲的商机。在
前往江苏、广州多地市场考
察后，他果断决定将手工穿
戴甲作为自己创业的起点。

“只要你是爱美的，就一定会
有使用穿戴甲的需求。”在他
看来，手工穿戴甲发展空间
广阔，市场需求旺盛，尤其是随着

“她经济”的崛起，女性消费者对手
工穿戴甲的青睐度不断提升。

说干就干，郑嘉乐从一间约25
平方米的小店起步，短短一年内，又

新增一家 20 平方米的分
店，年销售量近400万副。
除了在国内热销，指尚妮手
工穿戴甲还在日本、韩国、
东南亚、欧美等市场受到广
泛欢迎。暑假的到来，给他
的生意又添了“一把火”，订
单已满满地排到半个月以
后。尤其是零售生意，均价
10元一副的穿戴甲让许多
爱美人士心动不已，日销
万副以上也不足为奇。

“最近长梯、长椭、长
尖等甲型的穿戴甲都特别
火爆。”说起不同风格的穿
戴甲，郑嘉乐头头是道。

“像日本、韩国等市场，就
偏爱清新自然的款式，而
欧美市场更钟情于浮夸、
长尖的设计，中东市场则
对贴钻、亮闪闪的风格情
有独钟。”目前，他的店里
已有 2000 多种款式的穿
戴甲，且保持每日上新。

郑嘉乐表示，凭借琳
琅满目的款式、产品的安
全性和优质的服务，指尚
妮手工穿戴甲已积累了不
少黏性客户，店内 70%的
业务都来自老客户回购。

“我们一件货里有2000副
穿戴甲，有的客户订一次
货就要四五件，有时是10
多件。”郑嘉乐一边说着一
边忙着处理一位昆明客户

的订单。他告诉记者，现在每天店内
都要向这名客户稳定供应约2000副
穿戴甲，以满足其店铺需求。随着口
碑的传播，也有越来越多的新客户
慕名而来，订单量持续攀升。
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爱美的小顾客在店内挑选穿戴甲爱美的小顾客在店内挑选穿戴甲。。全媒体记者全媒体记者 陈聪陈聪 摄摄

琳琅满目的眼影产品琳琅满目的眼影产品

经营户正在组合美甲套装经营户正在组合美甲套装。。


