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活力义乌 热力市场

▢ 全媒体记者 吴峰宇

本报讯 近日，省商务厅公布
省级跨境电商产业园名录，共计
78个园区入选，我市三家跨境电
商产业园榜上有名，其中义乌和
意电商产业园、跨界园（三区）、义
乌国际陆港电商城成为义乌市首
批省级跨境电商产业园。

据了解，义乌和意电商产业
园占地面积 850 亩，吸引了亚马
逊、阿里巴巴全球速卖通等多家
知名电商企业入驻。跨界园（三
区）入驻创业企业 100 多家，带

动就业岗位近2000个。国际陆港
电商城已集聚电子商务产业链
上下游企业 900 余家，其中跨境
电商企业超 200 家，累计获得国
家、省市级荣誉 60 余项，在义乌
电商产业发展中发挥着重要的
示范引领作用。

据悉，省级跨境电商产业园
要求园区在跨境电商企业聚集、
跨境电商业务发展等方面特点突
出、特色鲜明。近年来，各园区积
极帮扶入驻企业加速成长，组织
企业参加各类跨境电商培训课
程，助力企业拓宽销售渠道。

义乌三家跨境电商产业园
入选省级名录

▢ 全媒体记者 陈聪 文/摄

“我准备创建几个智能体，让
‘他们’各司其职，充当我的助理。”
作为较早使用 AI 工具的义乌商户
之一，最近，经营户傅江燕又解锁了

“AI外贸”新玩法。
傅江燕口中的智能体，实际上

是一款AI软件推出的定制化功能。
经过训练后，智能体能为她提供文
案、外贸相关知识，以及回复订单等
多项服务。这样一来，不仅能大幅提
高工作效率，也让外贸生意变得轻
松许多。

时代瞬息万变，义乌这座“世界
超市”因 AI 技术的加持，显得生机
勃勃。作为老商户，傅江燕深知这一
点，AI 技术的应用让她从容自如。
现在，她只需要在手机上操作，就能
将产品信息迅速覆盖全球，精准传
达客户。“之前有位客户通过视频找
到我，并下了2万双袜子的订单，后
来又带了亲戚过来下单，前两天又
下单了2万双。”傅江燕骄傲地说。

“有了 AI 的赋能，每个老板娘
都是‘六边形战士’。”谈起AI对外
贸的助力，经营户孙丽娟也颇有感
慨。“AI 工具不仅切实带来了获取
订单的机会，也提升了企业和个人
的附加值。”

孙丽娟表示，通过 AI 技术，无
疑让产品有了更多曝光度，同时也

提升了与客户的互动效率。“以往客
户向我们提需求，我们得经过设计、
打样等多个步骤，也许耗费了好几
天，最终呈现的效果还是没能让客
户满意。”她表示，借助 AI，她能在
短短两三分钟内迅速生成多种设
计方案供客户挑选，并即时获取反
馈进行修改，从而大幅节省了时间
和精力。

“比如上次一位客户想要新款，

刚好我那天上完AI培训课，立刻将
课上所学实操运用，客户第二天就
确认了订单，光是新款就下单了 3
个柜子，现在正在生产当中。”AI技
术的运用，使孙丽娟在快速变化的
市场中游刃有余，不仅把握住了商
机，还赢得了客户的广泛信赖。

为进一步助力义乌商户拓展
国际市场，商城集团专门打造了
Chinagoods AI 智创服务平台，助

力商户打破语言障碍，智能生成宣
传文案，将产品卖向世界。当前，义
乌有近 3 万名商户练就了“AI 外
贸”新本领，傅江燕、孙丽娟，正是
千千万万义乌商户的代表。在她们
身上，不仅能看到 AI 助力拓宽贸
易网络的新路径，也体现了义乌商
户的前瞻目光与创新精神。“义乌
老板娘”这张闪亮的金名片，正因
AI的赋能而在这座商城熠熠生辉。

“义乌老板娘”练就“AI外贸”新本领

▢ 全媒体记者 何彦婕

本报讯 6月27日，上溪镇四
通智能制造产业园项目一期正式
破土动工。

据了解，四通智能制造产业
园坐落于义乌市上溪镇核心区
位，地处上佛路南侧、四通路西
侧、贺田路北侧黄金三角地带。项
目采用“一次规划、分期实施”的
开发模式，其中一期工程总建筑
面积达17.44万平方米，总投资额
约 5.74 亿元，计划于 2027 年 2 月
全面建成并投入运营。

作为我市重点打造的智能制
造标杆项目，该产业园将构建集

电子元器件研发设计、智能生产、
展示交易、产业服务于一体的全
产业链生态体系。园区以高新技
术为引领，以智能化为主攻方向，
重点布局未来工厂、数字化车间
等先进制造载体，全力推动电子
元器件及相关产业的技术革新与
转型升级，为义乌小商品产业链
迭代升级、智能化发展提供强劲
支撑，将成为推动区域经济提质
增效的重要增长极。

接下来，双江湖集团将会同
上溪镇以最高建设标准、最快推
进速度、最优工程质量全力保障
项目实施，确保项目早竣工、早达
产、早见效。

上溪镇四通智能制造
产业园项目一期正式开工

▢ 全媒体记者 谭祉潇

本报讯 7 月 1 日，“延米稻
韵 香满义乌”2025 年吉林粮食
品牌吉浙对口合作宣传营销推广
系列活动暨延边粮食品牌义乌推
介会成功举办。来自延边朝鲜族
自治州的12家企业来到义乌，通
过政企联动、产销对接、沉浸品鉴
等模式，向我市大型商超、电商平
台、社区团购负责人以及市民们
展示当地的粮食产品。

延边州位于国际公认的“黄
金水稻带”，粮食生长环境优越、
种植历史悠久，造就了当地粮食
产品的独特品质，延边大米正是
其“拳头产品”。在粮食品鉴区，
延边佳禾米业、众鑫米业、艾利
特米业等企业展示了优质的大
米产品。“这款延边大米色泽透
亮、香气适度，入口软糯、颗粒感
强，很符合我们门店大米升级的
要求。”义乌市餐饮宾馆行业协
会会长、浙江八婺饭堂餐饮有限
公司董事长王文庆在仔细品尝

后，与延边大米供应企业达成了
初步合作意向。

除了大米外，来自延边的甜
糯玉米、鲜食玉米也吸引了现场
电商平台、社区团购负责人品
尝、洽谈。“这是我们第一次走进
义乌，希望借助义乌多样的电商
渠道、丰富的推广经验，为我们
的优质玉米拓宽市场通道。”敦
化山河农业有限公司总经理丁
淇表示。

据悉，本次活动由延边朝鲜
族自治州发改委主办，义乌市商
务局支持，推动延边优质粮食资
源与义乌消费市场深度融合。

“通过建立‘产地直供+商贸枢
纽’的对接模式，不仅能拓展延
边粮食的销售渠道，更能强化两
地在品牌共建、产业协同等方面
的深度联动。”延边州发改委相
关负责人表示，“我们将携手义
乌，共同完善合作机制，让黑土
地孕育的生态珍品沿‘义乌渠
道’香飘全国，共同打造对口合
作的良好典范。”

延边粮食品牌
义乌推介会成功举办

▢ 全媒体记者 吴峰宇

本报讯 7 月 1 日，从第八届
“义乌中国小商品城”杯国际小
商品创意设计大赛（“商城杯”）
组委会获悉，本届大赛自启动
作品征集后便吸引全球众多高
等院校、知名设计机构及独立
设计师关注参与，经组委会周
密筹备与广泛推广，五大赛区
共收到来自 472 所高校的 5627
件创意作品，目前已顺利完成初
选评审工作。

据悉，在即将进入的初审路
演环节，评审团将秉持严谨、公
正的原则，依据专业评审标准，
对初选入围的150件作品进行综
合评估。经过审慎分析与充分评
议，最终将优选出 50 位设计师
晋级全国总决赛。他们将在这一
更高平台上，角逐最终的设计大
奖殊荣，充分展示其卓越的设计
实力与创新思维。

“为了让大赛更加富有成
效，我们今年深入市场近百家企
业进行调研，对商品设计需求、行
业趋势等进行深入摸底，以确保
参赛企业有更充分的准备时间。”
据“商城杯”创意设计大赛执行组
相关负责人介绍，近年来，义乌市

场的经营主体对产品设计日益重
视，对设计人才的需求也日益迫
切。“商城杯”大赛作为一座桥梁，
一头连接着市场，为企业引入了
优质的高校设计资源；另一头则
连接着人才，对高校培育设计类
人才具有深远的意义。

据介绍，自2018年首届举办
以来，“商城杯”创意设计大赛持
续深化与国内外知名设计院校
的合作，有效推动了义乌创新设
计产业的发展和市场产业的升
级。本赛事至今已成功举办七
届，吸引了来自全国 34 个省、自
治区、直辖市的设计师积极参
与，参赛高校超过 500 所，累计
参赛设计师超过 40000 名，征集
到的创意设计作品超过 30000
件。大赛的特色在于其高转化率
的创意作品，直击企业转型的痛
点，有效帮助企业解决了品牌塑
造、人才招引等难题。

第八届“商城杯”创意设计
大赛完成初选评审工作

▢ 全媒体记者 陈秋池 文/摄

7月1日，篁园服装市场内人潮
涌动，各式夏装琳琅满目，众多新款
服饰纷纷上架，吸引了大量顾客驻
足挑选。

“今年女装特别流行无袖款
式，其中一款无袖木耳边碎花开衫
已热销一个月。目前，该款式的颜
色从最初的 6 种增加到 20 种。”经
营户阿陈介绍道，自家作为工厂
店，平均每周上新超过 10 款新品。
针对消费者需求反馈，无袖款式不
断优化设计，采用亚麻布料，同时
拓宽肩部设计，提升穿着舒适度，
细腻的木耳边点缀更显得手臂纤
细。此外，九分裤比短裤更受消费
者青睐，其高腰设计和宽松裤腿不
仅显瘦还透气，搭配无袖上衣，时
尚又清凉。

在“春红家”服装店，各式连衣
裙、短裤、T 恤应有尽有，色彩斑
斓，设计新颖。其中，国风复古系列
和亮色系无袖上衣尤为抢眼，吸引
了众多年轻女性的目光。店长发哥
正耐心为消费者推荐搭配，忙得不
亦乐乎。“店里生意好的时候，一天
能卖出约 300 套衣服。”发哥笑着
说，最近不少顾客询问秋装，但今
年夏季的销售时间比往年更长，预
计将持续至 9 月初，才开始上新秋
款。目前，店内夏装库存充足，部分
商品还有优惠活动，期待顾客前来
选购。

据篁园服装市场相关工作人
员介绍，市场内许多商家除了销售
商品外，还提供附加服务，如提供穿
搭建议、提前发布新品预告等，以提
升顾客体验。这些细致入微的服务，
有效提高了消费者的回头率。

无袖款夏装热销

（上接第一版）
据悉，义乌体育用品行业起步

于20世纪80年代，已成为义乌市场
的支柱产业之一。相关商户主要分
布于国际商贸城三区市场二楼、四
楼，现有场内商位450余间，经营主
体 380 余家，经营面积达 2 万平方
米。场内主营品类包括球类球拍、体
育器材及配件、训练健身器材、运动
防护用具和其他体育用品。

从产品销售区域来看，出口主
销中东、非洲、欧美、东南亚等地区，
行业外向度达 75%以上；内销辐射
全国各地，以华东、华北区域及广
东、四川、黑龙江等省份居多。

抢抓机遇 拓展市场

2026 年美加墨世界杯将由美
国、加拿大和墨西哥共同承办，这在
世界杯历史上尚属首次。本届世界
杯首次扩军至48支球队，赛事总场
次达104场，赛程横跨40天。由于赛
事周期长、覆盖人群广泛，市场对世

界杯相关商品的需求格外庞大，尤
其是义乌市场的各类周边产品。

“当前订单量呈明显上升趋势，
月均增幅接近20%。”球之家负责人刘
家启对市场前景充满信心。他介绍，近
年来球类市场需求持续攀升，过去一
年间已在国际商贸城新增3家门店。
随着2026美加墨世界杯临近，球类
用品市场规模有望进一步扩容。

刘家启深耕墨西哥、非洲市场
多年，其店铺中近 40%的球类用品
热销于墨西哥。相比之下，美国市场
是正待开发的“蓝海”。“美国市场更
青睐高端品质的足球，我们店中约
60%的高端球发往美国市场。”为迎
接美加墨世界杯，刘家启的工厂正
加大研发力度，力求以高品质产品
开拓美国市场。

墨西哥民众对足球的狂热，让
温从见深知市场需求潜力巨大。“今
年仅墨西哥的球迷助威服，我们就
设计了5个版本。”除了款式更为丰
富，今年他还新增了儿童款助威服，

颇受客户青睐。
像世界杯这样的大型赛事，是

义乌商户开拓市场的绝佳机会。“我

们的美国客户相对较少，正好借美
加墨世界杯举办的契机，大力开拓
美国市场。”温从见说。

美加墨世界杯，义乌制造来了

2026 年美加墨世界杯的硝烟
尚未正式燃起，义乌制造已以 47.9
亿元的成绩单“率先破门”。这组数
据背后，是义乌企业从设计端到生
产端的全链条敏捷响应——申请设
计专利、针对不同国家市场偏好定
制产品、借赛事扩军至48支球队的
契机开拓美国“蓝海”，其效率与灵
活性，让“世界超市”的名号再次落
地有声。

义乌占据全球世界杯周边商品
一半份额的秘密，不仅在于体育用
品经营主体构成的产业集群，更
在于对市场趋势的精准研判。正

如企业根据欧洲客户的淡雅审
美、中东市场的“土豪金”偏好调
整设计，这种“以需求为锚”的商
业智慧，让义乌在每一届国际赛
事中都能快速卡位。

当中国男足缺席世界杯赛场，
义乌制造却以另一种方式成为赛事

“常驻嘉宾”。其意义不仅在于商业
价值的兑现，更折射出中国供应链
在全球产业网络中的独特地位——
凭借“小单快返”的生产能力与全球
化视野，义乌正将“制造优势”转化
为“市场话语权”，向世界展现“中国
供给”的韧性与活力。

短评：

从世界杯周边
看“义乌制造”的全球供应链韧性

无袖款国风印花上衣成爆款。 店员在理货。

7月1日，篁园服装市场人头攒动。

经营户展示墨西哥球迷助威服经营户展示墨西哥球迷助威服。。全媒体记者全媒体记者 陈秋池陈秋池 摄摄

外商向店家咨询产品相关信息外商向店家咨询产品相关信息。。全媒体记者全媒体记者 陈秋池陈秋池 摄摄

经营户傅江燕借助经营户傅江燕借助AIAI工具制作袜子宣传视频工具制作袜子宣传视频


