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市场经纬

从简单防晒到全副“捂”装
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购买防晒衣
Tips

▢ 全媒体记者 吴峰宇 文/摄

手持遮阳伞、身着防晒服、面戴“脸基尼”，再搭配一副墨镜…… 你是否注意到，这个夏天，街头全副“捂”装、
硬核防晒的人变多了？更有网友戏称：“养儿不一定防老，防晒一定防老。”这句年轻人间的流行语不只是玩笑，更
是如今“防晒热”的真实写照。

近年来，随着消费认知的进步和健康理念的普及，防晒正日益成为“全民级”刚性需求。据艾瑞咨询发布的数
据显示，2025年，我国防晒服配市场规模超880亿元，预计2026年将达958亿元，其中防晒衣占比将超50%。

防晒，既是一种生活方式，也是一个新兴产业。从简单防晒到全副“捂”装，消费者为何越来越爱“硬防晒”？防
晒消费有哪些新特点？涌现出哪些新产品、新技术？一起探索火热的防晒经济。

2024 年 9 月，复旦大学义乌研究院
与义乌企业共建“智能纺织材料与健康
功能应用联合实验室”，聚焦纺织面料防
晒、蓄热、透气等功能，开展功能原料研
发与表面整理工艺研究。在全链条创新
路径中，研究院聚焦“1—10”功能定位，
一端链接以复旦大学为主的科研院所原
始创新的“0—1”，一端对接义乌产业发
展需求延伸至“10—100”，实现创新研发
供给侧与转化应用需求侧的贯通衔接，
致力于有效打通科技成果转化的堵点。

实验室团队与合作企业协同开发出
先进防晒整理助剂及配套工艺，成功量
产多款高性能防晒面料。该面料兼具优
异防晒性能与凉感、速干、轻量化等特
点，尤其在50克重锦纶面料抗紫外整理
技术上实现突破，达到耐高温180℃、耐
黄变等性能指标。

新技术不仅为义乌防晒产品注入高
新科技元素，提升品牌形象与市场竞争

力，更通过推动企业设备更新、工艺优化和
品控升级，带动当地纺织品产业整体技术转
型。面向未来，智能响应、多功能集成将成为
防晒纺织品重要发展方向，研究团队已提前
布局，助力义乌企业抢占技术制高点。

为系统服务本土企业，研究院搭建“义
乌产业科技服务平台”，提供研发、检测、人
才培养一体化服务。纺织领域将深化现有合
作：一方面持续优化防晒整理剂及面料性
能，追求极致品质；另一方面重点突破智能
响应防晒技术，开发可根据环境紫外线强
度自动调节防护等级的功能面料。同时，平
台将拓展至其他产业领域，开展功能性防
晒护肤品原料、具备抗菌/促愈合/药物缓释
等功能的新型医用敷料研究及应用。未来，
研究院将进一步发挥高能级创新平台功
能，扎根义乌，主动为浙江导入上海及长三
角更丰富的创新资源，紧密对接企业需求，
扩大服务半径，实现更广泛的科技赋能，争
做科技创新产业创新双创融合排头兵。

专家说

科技赋能 助力防晒产业高质量发展
复旦大学义乌研究院青年研究员 李阳
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艾瑞咨询

义乌指数

我们常用“风吹日晒”来
形容辛苦，从古至今，防晒一
直是刚需——从晋朝的席帽
到唐宋的帷帽，其实都有一定
的防晒功能。

时光流转，来到当下，市
场的蓬勃发展永远离不开需
求的强力驱动，有需求才有市
场。近年来，防晒服配市场规
模从边缘小市场跃升至百亿
级，主要归因于三大因素：健
康认知升级，世界卫生组织将
紫外线列为一类致癌物后，大
众对光老化、皮肤癌防护的关
注度骤增。相比反复补涂的防
晒霜，防晒服配等物理防晒方
式因防护性强、使用便捷成为
首选；户外活动热潮兴起，骑
行、徒步等运动风靡，青甘云
川等高海拔、沿海热门旅游
地，让防晒服配成为户外刚
需；市场格局革新，头部品牌
以“技术+营销”开辟细分赛
道，借助小红书、抖音等平台
扩大曝光，推动市场扩容。

据悉，义乌防晒服配市场
起步于 2016 年，历经近 10 年
发展，市场规模显著扩大。根
据《义乌指数》发布的行业洞
察，自 2020 年起，义乌市场上
经营防晒服配产品的经营户
不断集聚，数量由原本的一条
街三四家，到如今经营主体超

180户。其中，经营防晒衣品类
的经营户约 70 家，经营防晒
口罩、防晒袖套等品类的经营
户约 110 家。从国际商贸城主
体集聚情况来看，防晒服配产
品主要分布于国际商贸城四
区二楼D区，主要货源地为义
乌本地及周边、河南、广东、湖
北等地。

“2月份以来，我们就进入
了生产销售的旺季，主要以国
内的电商、商超、精品连锁店
的客户为主。”6 月 2 日上午，
记者走进国际商贸城四区一
家经营防晒衣的店铺，老板黄
峥一边整理着货架上色彩缤
纷的防晒衣，一边介绍道。义
乌市场的防晒服配产品品类
丰富，覆盖了从基础防护到创
新设计的全方位需求，主要可
分为以下三类：面部防护类，
防晒面罩、防晒口罩、防晒镜；
身体防护类，防晒衣、防晒袖
套、防晒手套；头部防护类，防
晒帽、防晒头巾/脖套。

今年，黄峥带领团队聚焦
产品研发，严选高效防晒且透
气轻盈的创新面料，同时将时
尚元素融入款式设计，打破传
统防晒衣的沉闷印象。“今年，
修身款防晒衣持续领跑消费
市 场 ，我 们 设 计 了 10 个 款
式。”黄峥说，设计师以黄金分

割腰线剪裁布料，结合车工师傅
的精密缝制，成品自然勾勒身形
却无紧绷感。色彩方面，多巴胺
配色成为绝对主角——双拼色
以粉白撞色、蓝白拼接制造视觉
张力；单色款摒弃传统黑白，荧
光紫、桃粉色等高饱和单色凭借
冰丝凉感面料走红。在面料选择
上，轻量、速干、护肤级面料成为
主流，提升消费者的穿着体验与
时尚感。

黄峥拿起一件蓝白双拼色
防晒衣，语气带着自豪：“这款单
品销量已经突破 6 万件，目前全
店10款防晒衣累计售出10万余
件。哪怕过了销售旺季，日均出
货量仍稳定在 5000 件。”他又从
货架上拿出两件展示，“可拆卸
衣帽连体款凭借一衣两穿的实
用性，稳居销量亚军；无帽款以
极简轻量设计圈粉通勤族，日均
订单量也在2000件以上。”

记者了解到，大家购买防
晒衣，最在意的除价格外，还有
防晒功能。相比于普通服装，防
晒衣通过两种方式提高了防晒
能力——一种是屏蔽，在面料
中添加紫外线屏蔽剂，避免紫
外线照射到皮肤；另一种是吸
收，添加紫外线吸收剂，避免紫
外线抵达皮肤。

根据我国《纺织品防紫外线
性能的评定》（GB/T18830-2009）

规定，紫外线防护系数（UPF）大
于 40，并且 315—400nm 紫外线
透过率（UVA）小于 5%的纺织
品，才能被称为“防紫外线产
品”。所以，大家在挑选防晒衣
时，要仔细查看商品标签是否注
明了执行该标准。满足以上标
准，就是一件合格的防晒衣。

“义乌市场上 90%的产品都
能达到 UPF50+的标准，而且根
据 客 户 需 求 ，UPF 可 提 高 至
2000+。”黄峥说。

其实，“硬防晒”从小众需求
晋升为大众刚需，消费人群不断
扩大，防晒消费也涌现出更多新
的细分场景。义乌中国小商品城
手套针棉商会会长盛亚芳表示，
总体来看，可以分三个梯度来理
解当下消费者对硬防晒产品的
需求：第一梯度是基础功能，要
能够满足防晒黑、防晒伤、持久
防晒等需求；第二梯度是升级功
能，越来越多消费者希望通过一
件防晒衣满足多种场合的穿着
需求，在防晒之外，还要求更加
透气、清凉、便携等；第三梯度是
时尚审美，防晒衣物逐渐从单纯
的功能性服饰，变成了穿搭单
品，产品颜值成为影响产品销量
的重要指标。在社交媒体上，防
晒衣的穿搭分享十分受欢迎，仅
小红书上的防晒衣穿搭笔记就
有260万篇。

有需求就有商机有需求就有商机 防晒服配发展出全品类防晒服配发展出全品类

夏季，说起防晒用品，就
不得不提“脸基尼”（防晒面
罩）。不过，经过多年的迭代
升级，“脸基尼”已经升级为
透气感十足的防晒面罩，还
新 增 了 很 多 配 件 与 创 新 设
计，如魔术贴帽檐、微笑网、
鼻梁鱼骨等功能性配件，以
及融入玻尿酸等美容成分的
养护设计。

“这款防晒面罩能热销
30 万个，正是因为听取了消
费者的建议，设计师对产品
进行了改良。”义乌国际商贸
城四区“小针和小棉”品牌负
责人陈嘉告诉记者，改良前
的设计款尺寸更适合脸型偏
瘦的女性消费者，微笑网孔
洞较少，存在透气性不足的
问题；同时，面罩无法完全覆
盖脸部，耳朵旁的皮肤也得
不到充分保护。针对这些痛
点改良后，面罩采用了弹力

更强的布料，能适配各种脸
型且不变形；微笑网进行了
加大处理，孔洞增多，透气性
显著提升；同时，脸部覆盖区
域扩大，基本能满足全面的
防晒需求。

此外，今年还有一款“防
晒面罩帽子一体可拆卸式”产
品完成了改良升级。为何要改
良？原版产品因采用一体化设
计，主要使用场景局限于户
外，功能较为单一；且不可拆
卸的结构在实际使用中存在
不便——例如在阳光强度变
化时，无法灵活调整佩戴方
式。今年的改良版本特别采用
了帽子与面罩可拆卸设计，通
过魔术贴实现快速拆卸与组
合：强光环境下，可将帽子与
面罩组合佩戴，形成全脸防晒
防护（帽子遮阳+面罩阻隔紫
外线）；阴凉场景中，可单独佩
戴面罩或摘下帽子，兼顾透气

需求与局部防晒。
产品解决了核心痛点，叠加

直播电商的流量扶持与网红主
播的大力推荐，防晒面罩、“可拆
卸式防晒面罩帽子”产品迅速走
红市场。“跟往年比，今年 40%的
订单来自电商渠道，其余则来自
商超和精品连锁店，采购基本以
1 万个起订，返单频率很高。”陈
嘉透露，位于兰溪的工厂防晒用
品生产已接近尾声，目前仓库仍
有部分今年畅销的现货可供采
购商下单。

其实，随着人们越来越多地
走向户外，防晒用品有了更丰富
的应用场景。除了防晒衣，防晒
口罩、冰袖、手套等产品销量也
随之增加。好消息是，经过几年
的快速普及，防晒用品消费人群
逐步拓宽，从年轻女性用户向男
性、儿童以及中老年用户群扩
散，让义乌市场经营户看到了更
多增量方向。

“防晒冰袖、手套不止女士
要买，男士、儿童也很需要。灰
色、白色、黑色的款式，很受登
山露营、亲子出行、徒步骑行、
野外垂钓人群的喜欢。”荣晖
（义乌）针织有限公司负责人董
薇告诉记者，今年防晒冰袖、手
套、面罩累计已经卖出了 100 多
万个，内销占比90%以上。

目前，董薇已启动明年新款
防晒手套的打样工作。相较于单
色老款，新款在设计上实现了功
能性与美观性的双重升级：外层
采用灰色面料，兼具时尚外观与
耐脏属性，满足日常使用的视觉
需求；内里选用黑色冰丝材质，
凭借其出色的紫外线阻隔性能，
为手部提供更全面的防晒保护。
这种内外双色的创新设计，既解
决了传统防晒手套易显污渍、防
晒力不足的痛点，又赋予产品独
特的潮流感，她预测该款有望成
为市场爆款。

改良痛点成爆款改良痛点成爆款 明年新品也在开发中明年新品也在开发中

受地理位置、气候条件、消
费习惯及文化差异等多重因素
影响，防晒服配产品在海内外
的需求存在显著差异，其中义
乌市场上该类产品的内外贸销
售比例约为8：2。当前，义乌的
防晒服配产品主要出口至中
东、东南亚、南亚等地区。

在苏溪镇欧茉针织厂，记
者看到工人们坐在拷边机、平
车机前，一刻不停地忙碌着。企
业负责人金超群告诉记者，眼
下正在赶制发往东南亚的防晒
衣，月均出口达1万件，同时还
有销往南非的防晒衣订单。“我
们目前有 2 条生产线，30 多名
工人，日均制作成品防晒衣

2000件，订单已经排到8月份，
还有不少客户前来下单。”

据金超群介绍：“东南亚客
户对防晒衣的需求大且稳定，
吸汗速干面料的宽松防晒衣受
到东南亚消费者的偏爱。”东南
亚地区由于纬度低、常年高温
多雨且紫外线强烈，占据了义
乌市场防晒服配产品绝大部分
的出口份额。

不过，义乌的防晒面罩在
韩国也十分畅销。“我们今年冰
丝防晒面罩，出口到韩国有10
多万个。”“小针和小棉”品牌负
责人陈嘉告诉记者，韩国消费
者（女性）比较喜欢线条感强、
立体的防晒面罩产品。

海外市场需求各异海外市场需求各异 防晒产品出口稳扎稳打防晒产品出口稳扎稳打

模特展示的防晒冰袖模特展示的防晒冰袖

防晒面罩搭配了帽防晒面罩搭配了帽
檐檐，，防晒能力得到升级防晒能力得到升级

模特身着轻薄修身的防晒衣模特身着轻薄修身的防晒衣

经营户向记者介绍防晒衣产品经营户向记者介绍防晒衣产品

工厂正在赶制生产防晒衣产品工厂正在赶制生产防晒衣产品


