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因为《水浒传》，很多人到河
南开封的时候，便想去一下大相
国寺，看看当年的鲁智深，在这里
怎么拔出了垂杨柳。

我也一样，刚走进大相国寺的
大门，就急不可耐地问导游：“鲁智
深倒拔垂杨柳的地方在哪儿？”导
游用手一指：“请看，那里就是鲁智
深倒拔垂杨柳的雕像。”顺着她的
手指一看，果然在大门里的左边，
有一个鲁智深，正龇牙咧嘴地抱着
一棵大柳树。柳树的根，已经露出
地面。只是不知这组雕像，是泥做
的，还是铁铸的。反正看上去黑乎
乎的，一点真实感都没有。

我追着问导游：“当年的鲁智
深，是在这里拔柳树吗？”导游一
笑：“怎么可能？按《水浒传》描写，
鲁智深倒拔垂杨柳的地方，是在
大相国寺的菜园子。而那个菜园
子，在开封市酸枣门外。距离大相
国寺，尚有几里地的路程，现在早
已无影无踪。如今到大相国寺游

览的人，有一半以上，是冲着鲁智
深来的。景区也是没办法，只能搞
了这样一组雕塑。”

不管怎么说，来到大相国寺，
能够看到鲁智深，总算是一件幸
事。于是拿出手机，咔、咔、咔，连
拍了几张鲁智深的“拔柳照”。

出得门来，坐到车上，我突然
觉得自己非常好笑。是寺庙糊弄游
客，还是游客糊弄寺庙？是鲁智深在
这里做秀，还是自己在这里做秀？

这么多人来看倒拔垂杨柳，鲁
智深也许是高兴的。想当年，只因为
几只乌鸦在树上叫，鲁智深便走过
去，三下五除二，就把一棵活生生的
杨柳树给拔掉了，完全不在乎树也
是有生命的，而且上边还有几只乌
鸦在住着。这不是显摆，又是什么？

所以我猜测，在大相国寺里
塑造雕像，鲁智深自己也是高兴
的——不仅每天接受无数游客的
欢呼叫好，而且时不时地，还有一
些美女游客，搂一搂他的腰，摸一

摸他的手。
也许，鲁智深自由惯了，不愿

意每天都站在前台，与各色人等
拍照合影。但又有什么办法呢？既
然入了大相国寺的名册，就得听
从领导，服从摆布，让你站哪，你
就站哪，让你干啥，你就干啥，一
切以大局为重。

做秀之事，古已有之。然而现
今的做秀技术，绝对有过之而无
不及。

你喜欢“寻根”，就有人制造
出各种各样的“根”，而且说得跟
真的一样。即便鲁智深是文学塑
造的人物，也能让你相信，历史上

“确有其人”。还有的几个地方，同
造一样的“根”。你说这里是牛郎
的家乡，他说那里是牛郎的家乡。

你喜欢“猎奇”，就有人编出
各种各样的奇葩故事。很多人还
浑然不知，电脑上的大数据，早已
根据你的浏览足迹，把你的兴趣
爱好，全部网罗进人家的系统里。

你爱吃白菜，就天天都夸白菜好；你
爱吃萝卜，就天天教你做萝卜菜。

你若居高临下，“下”就可能会
迎合你的喜好。你喜欢“先进”，就有
人培养各种各样的先进典型。你去
参观养牛场的时候，就有人把几个
村的牛都牵到一起；你去参观新农
村的时候，就有人把全镇所有的鲜
花都摆在路边；你去召开座谈会的
时候，就有人让所有参加者都背会
事先写好的“台词”。

做秀的结果，表面看，是皆大欢
喜。游客看到了鲁智深，景区得到了
门票收入；上网浏览者心花怒放，后
台管理者流量暴涨；视察工作的领
导，感觉到“先进典型层出不穷，形势
一片大好”；做秀的基层工作者，展现
了自己的业绩，接着是步步高升。

做出来的秀，虽然也会一时“虚
名动众”，但终究不会长久。就像大
相国寺中那个拔树的鲁智深，一旦
被发现是在哗众取宠，摆姿势做秀，
顿时就让人觉得索然无味。

说实话，我并不讨厌“粉丝”
这个词。“粉丝”以前叫“发烧
友”，说得直白一点，就是高度崇
拜某个名人或明星的人。人是有
情感的，别人在某个方面出类拔
萃金光闪闪，让自己好感爆棚，
为什么不可以喜欢他（她）呢？所
以，在我看来，在演唱会上举着
荧光棒为自己喜欢的明星喊一
喊，在读书分享会上拿着自己购
买的图书请崇敬的作家签个名，
演员有了新剧第一时间去欣赏，
都是很正常的事。说得功利点，
这可以促进你所喜爱的艺术门
类的繁荣；说得高远点，这可以
鼓励更多的人在你关注的赛道
上拼搏，进而推动相关事业乃至
全社会的进步。

不过，“粉丝”也有两种，一种
是清醒的，他们再喜欢一个名人、
明星，也要看他做的事对不对，对
了，支持；不对，坚决反对；一种是
盲目的，他们热爱一个名人、明
星，就将其神化，只能听到关于名

人明星的好消息，一听到别人的
批评言论就怒不可遏。这样的“粉
丝”，说盲目，其实是客气，我更想
用的两个字是：愚昧。

我这样说并非空穴来风。
有一年，青年演员陈某某在

一档节目解读新戏《我的大观园》
时提到：“贾宝玉是大观园的希
望，不仅仅是因为他是长子长孙，
也是因为他在那个时代里面是完
全不同的一个人。”此言一出，在
网上炸开了锅。熟悉《红楼梦》的
人都知道：“长子长孙”当属宁国
府的贾珍。就算在荣国府，贾琏也
比贾宝玉更符合这一身份，即使
缩小到贾政一支，贾宝玉之前还
有早亡的贾珠。

于差错，陈某某本人倒是展
露了真诚的态度，她很快在公开
场合表示道歉，并承诺以后嘴和
脑子会保持一致，努力让自己变
得更好。

依常理，这件事，陈某某既已
正确表态也就可以到此为止，毕

竟她只是在谈论一部文学名著时
出了点错误，没有骗人钱财，也没
有伤人性命，多少折射了一个人
的学养，却与一个人至关紧要的
操守无关，时间稍稍长一点，大家
肯定会将这个小插曲忘掉，于陈
某某日后的形象并无多大损害。
可她的一些“粉丝”却不懂得这个
简单的道理，偏偏要“忠诚”护主，
下死劲将原本已经慢慢平息的负
面事情推上热搜。他们罗列出陈
某某此前获得的荣誉和奖项，质
疑访谈节目审核不严导致演员被
指责，认为所有报道此事的媒体
都是“挑刺”。南京大学文学院教
授、中国红学会副会长苗怀明指
出陈某某的错误后，更遭到其“粉
丝”的疯狂围攻，以污言秽语相
加，有人甚至还打电话到他单位，
骚扰其工作。

面对这类只知道表达“糊涂
的爱”的“粉丝”，我真的不知说什
么好。只觉得他们的语言、身影如
此熟悉。哦，对了，当年这类人也

出现在青年作家郭某抄袭案的网络
“现场”，在法槌已经落定，郭某败诉
之后，依然为他辩护，对受害者庄某
大爆粗口。这类“粉丝”给人的印象
是：一是行为粗暴。不晓得讲理，只
擅长骂人，哪种言辞激烈，哪种行为
超越底线，就来哪种。二是黑白不
分。名人明星错得再离谱，他们也要
为之站台。宁可错过正义和真理，却
绝不想错过名人明星的笑脸。三是
始终不长进。网上有一种人，看了一
万条资讯，听了一亿遍劝告，脑子还
是那个脑子，行为还是那种行为，说
的话、做的事依然那么颟顸。

有人曾提出要清理娱乐圈的
“饭圈文化”，我觉得这个思路是对
的。“长子长孙”风波中的陈某某是
清醒的，没有被不理智的“粉丝”带
偏，但以后出现类似事件，万一碰到
不知反省的李某某、张某某呢？再万
一有人又去学李某某、张某某，这事
儿不是越来越复杂、麻烦了吗？

理性的社会需要明亮清澈的是
非，浩然的正气。

日前看视频，见某地一基层
领导，在接待上级前来视察工作
的领导时，双腿微屈，两手下垂，
脸上堆满笑容，给人的感觉是谦
恭而拘谨。然而，这同一个人，当
他到基层视察、检查工作，新闻
图片中占有“C位”的他，完全像
换了一个人，一脸的矜持，眼睛
似眯未眯，尽显舍我其谁的自
满。对上恭谦对下倨，态度迥异，
判若两人。

《尚书》云：“满招损，谦受
益。”《论语》有训：“君子泰而不
骄，小人骄而不泰。”无论自己位
阶海拔几何，待人接物时的谦恭
都是一种修养与美德。作为下级，
以恭敬谦逊之态面对上级，乃礼
仪之所需，亦情理所当然。然如朱
熹所云：“谦固美名，过谦者，宜防
其诈。”如果一见领导，便手足无
措，但知逢迎取悦，全然丢失自
己，这绝不是一个下级对上级应
有的正常态度。

谦恭贵在真诚。一次看手机

上推送的本地新闻，见一个熟悉
的地方领导接待上级领导的画
面，凑巧晚间散步与之相遇，当我
说及在电视上看到他接待领导
时，他苦笑一声，摇了摇头，说道：
最近接待太多，很烦，很累，没几
年退下来就好了。想起他在电视
上站在领导一旁时脸上灿烂的笑
容，我一时无语。

作为一种传统美德，谦恭必
须具有对上对下的一致性。现实
中，对上谦恭，对下倨傲者，不乏
其人。有的地方官员，对上司，谦
恭周到细致，绝无半点差池，而对
下属，轻则摆出一副高高在上的
姿态，重则吹胡子瞪眼睛地训斥。
还有的人一旦成为领导，立马由
恭变倨，相遇昔日同事或朋友，你
不招呼他，他绝不会招呼你，甚至
你招呼他，他那木然的表情，让你
希望永远不再和他相遇。其实，单
一的对上“谦恭”，不是真正意义
上的恭谦，是为功利所驱使的职
场表演，只能让旁观者甚至清醒

的被“恭谦”者心生鄙夷。
某些官员对上对下态度的迥

然不同，是两千余年专制集权体
制遗留的积弊之一。清代官员面
见皇帝时，需行三跪九叩之礼，而
转身面对百姓，则立刻摆出一副

“父母官”的威严姿态。这种双重
人格的形成，除了历史的原因，还
与权力的运行机制密不可分。如
果权力只是自上而下地单向流
动，官员的升迁贬黜，完全掌握在
上级手中，自然会造就唯上是尊、
唯上是从的行为逻辑。如此，封建
官场中一些人两副面孔，对上“谦
恭”对下倨，也就不足为奇了。

美国社会学家戈夫曼在《日常
生活中的自我呈现》中提出的“拟
剧理论”认为，人在社会互动中如
同演员，根据不同“观众”调整自己
的表演。但当这种表演变成常态，
真实的自我就会逐渐迷失。在上级
面前装出谦卑，在下级面前端起架
子，而真实的自我则在这两种极端
之间被挤压得无处安放。

上下级关系一旦被扭曲，危害
极大。它将本应建立在共同目标和
责任基础上的工作关系，异化为纯
粹的个人依附关系。为了迎合领导，
有的下级常常只报喜，不报忧，上级
则容易沉溺于虚假的政绩幻象。而
且，恭以事上，倨以对下，由此产生
的“示范”作用，对社会的各个领域、
各个行业，乃至整个社会的人际相
处，都会造成极大的负面影响。

建立良好的正常的上下级关
系，必须从制度和文化两方面入手。
在制度层面，应当建立多元化的官
员评价体系，让民众满意度、工作实
绩等因素在官员晋升中占有更大权
重。同时，需要加强权力运行的透明
度，把公众监督引入权力监督机制。
在文化层面，则要重塑健康的权力
伦理，倡导“权力即责任”的理念，消
除官本位思想。当我们看到官员不
再需要根据对象不同而变换面孔，
能对上对下一视同仁，尤其是能对
下给以真诚的谦恭，政治及社会生
态，便会更加健康与清朗。

一
考核只看台账，
引导错误方向。
基层看重形式，
建功竟在纸上。

二
实绩何须问群众，
且凭台账论英雄。
生花妙笔美遮丑，
文过饰非吉藏凶。

三
心思不在工作上，
注水充气造台账。
骗得考核好名次，
我便受奖圆梦想。

四
先进指标很有限，
上级考核也为难。
你填台账我认账，
是真是假我不管。

杨光洲 朱晋 诗/图

日前，郑州经开区八大街地铁口附近有个别摊
贩向其他摊贩收取香烟，并称收取后统一交给城管。
收烟者威胁摊贩：“每月交一条芙蓉王，不交就别想
摆摊！”经郑州经开区联合调查组初步核实，经开区
明湖办事处涉事人员袁某某，涉嫌授意个别夜市商
贩，向其他夜市商贩收取香烟，现已对袁某某停职调
查，并依法依纪从严从快处理；对其他涉事人员，下
一步将根据深入调查情况，严格依据相关法律法规
进行处理。

短评：公职人员行使公权进行管理，本质上应是
为人民服务。然而，有个别食民粟者，却把公权变为
私器，把管理变成压迫，搜刮民脂民膏，践踏法律，中
饱私囊。对种恶霸，当然要绳之以法。但是，如果仅打
击直接勒索群众者而不惩治其后台保护伞，仅处理
个案而不健全完善监督机制，难免会治标不治本。目
前各地都在优化营商环境，从根本上铲除市场管理
中滋生“牛二”恶霸的制度土壤，是一项最基础的工
作，必须做好。否则，优化营商环境只能是一句空话。

在重庆市纪委监委日前发布的警示录中，永川
区规划和自然资源局原副局长罗江燕出镜忏悔。罗
江燕说：“2013年，我前夫因受贿犯罪被判处无期徒
刑，我觉得自己已经成为永川的一个笑话，我想让自
己变得更强大。有了这样扭曲的心理，我开始不断收
钱……”最终，罗江燕因犯受贿罪被判处有期徒刑五
年四个月，并处罚金30万元。

短评：想让自己变得强大，可以刻苦学习，可以
钻研技术，可以锻炼身体……受贿是无论如何都不
可能让人强大起来的。贪官为什么会认为“不断收钱”
能让自己强大呢？一是因为其为拜金主义者，认为金
钱万能。二是认为可以利用公权不劳而获，高于靠诚
实劳动创造生活的普通人一等。三是受贿时可以享受
别人求自己的心理满足……看似能带来物欲满足和
精神愉悦的受贿，其实是吞噬灵魂的毒药！不义之财，
取之必祸！手握公权者，权钱交易，不仅不能让你强
大，反而会使你堕入深渊，为人不齿。廉洁奉公，才能
使你行得正，立得直，此种强大，才令人敬仰！

导航地图软件中插入广告，影响安全驾驶，近日
引发网上热议。这些广告，有的在为车辆导航中随意弹
出，有的甚至遮挡住导航页面上的交通标识，给司机造
成烦恼，埋下隐患。广大司机对此叫苦不迭。

短评：广告行为，无论是线下还是线上，都不得
违反广告法。我国广告法明确规定，不得利用交通安
全设施、交通标志设置户外广告。户外广告，不得影
响市政公共设施、交通安全设施、交通标志使用。导
航平台及广告发布者，不得越过这些规定红线推送
广告，否则，违法，当罚。网络不是法外飞地。对于以
导航软件危害道路交通安全的广告，司机可积极向
相关执法部门举报，为自己也为社会维护道路交通
安全。相关执法部门应积极作为，对于为谋利不惜以
广告遮挡道路交通标识的违法行为，依法处罚，用法
律保护交通参与者的安全。

太原市高一学生张斐翔在参观时发现，太原博
物馆收藏的多个瓷器标识出现错误或者不当，如“红
釉葫芦瓶”应为“豇豆红釉瓷葫芦瓶”，“白釉开片瓷
砚”应为“仿哥釉瓷砚”，“红釉缠枝花卉纹碗”应为

“矾红地白缠枝花卉纹瓷碗”等等。张斐翔将他发现
的问题告知馆方后，很快便得到了馆方的回复：邀请
他以及省文物专家共同来到太原博物馆，就所反映
的问题进行讨论和研究。目前，张斐翔所反映的问题
已经得到馆方更改。

短评：博物馆的作用不仅仅是展示文物，更应通
过展示引导文物研究、文化传承。近年来，博物馆由过
去的门前冷落到目前的参观者络绎不绝，这是一种进
步，为博物馆作用的发挥创造了社会条件。然而，进入
博物馆，带有“朝圣”心理者众，抱着学习、研究态度者
寡。作为一名未出茅庐者，张斐翔同学能给博物馆挑
错，他的学识与认真态度令人欣喜。博物馆能采纳一
位名不见经传的年轻人的建议，从善如流的气度值得
点赞。如此互动愈多，博物馆的价值便愈加彰显。

据央广网报道，日前，陕西周先生遭遇了两次
“救护车”中途加价的闹心事：“说好从宝鸡送病人到
西安是3000元，半路多加了400元，等返回的时候，
说好1300元，又多加了100元！”据悉，类似这些“救
护车”是私人承包运营的，有些还是外地车牌。关于
中途加价一事，事发地和车牌备案登记地都表示不
归自己管。

短评：“救护车”变成“宰人谋财”的“黑车”，当然
令人气愤。但是，如此“黑车”竟没部门管，更让人感
到无奈与愤慨！从事医护行业服务，须经有关部门批
准。批准“黑车”入行经营的部门，怎能对其经营行
为、职业道德不管不问呢？侵权正在发生，相关部门
有及时制止的职责与权力，为什么对此无动于衷呢？
职能部门管理、执法的缺位，助长着“黑车”的肆意勒
索。依法管理到位之日，才真正是“宰人谋财黑车”放
下“屠刀”之时。

一台网上售价不到 300 元的设备，经招标采
购，中标价竟飙升两千八百多倍。招标方是重庆三
峡学院，招标结果：名称“出口防火墙”；品牌“普
联”；规格型号“TL-R473G”；数量“1台”；中标价格

“850000 元”。日前，重庆三峡学院发布情况说明
称，已终止采购。

短评：招标采购的初衷，是阳光操作，通过市场
竞争，避免暗箱操作产生的腐败。然而，从实际效果
看，招标采购并没有杜绝腐败的产生。这并不是招标
的方向错误，而是有人找到了招标制度的漏洞，可以
完全符合程序规定达到非法牟利的目的。因此，招标
制度不仅不能废，而是要更加严格、完善、健全。魔高
一尺，道须高一丈。同时，也应警醒，再严密的制度，
也须由人执行。加强对参与招标者的廉政教育，提高
其防腐免疫力，不是可有可无的，而是必不可少的。
财政采购资金在不法分子眼中如“唐僧肉”，招标负
责人如取经的护送者，没有正念定力，实在危险呀！


