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连日来，第二十届中国会展经济国
际合作论坛在天津举办，会上发布的《中
国展览经济发展报告2024》反映了中国
会展行业转型升级、质效提升的新图景。
与会专家认为，我国会展行业正以创新
驱动为引领、以绿色低碳为导向，为中国
经济高质量发展持续注入活力。

推进国际化，主动拓展“朋友圈”

随着我国展会项目和组展单位进一
步对接国际标准、国际影响力持续提升，
2024 年，不少展商来到中国寻求商机，
国内企业也主动“走出去”拓展市场。

“中国拥有一流的会展硬件条件以
及良好的技术基础、营商环境，政府对于
会展业发展给予了大力支持，对于海外
展商具有很强的吸引力。”前来参会的法
国 ABE 商务会展有限公司亚洲区总裁
苗瑞卿说，以该公司承办的中国天津国
际直升机博览会为例，会上国际展商的
比例已从约 50%提升至约 60%，不少专
业观众不远万里来到天津，与业内人士
洽谈合作。

中国贸促会展览管理部部长邬胜荣
介绍，我国举办的重点展会国际化程度
不断提升，境外参展商比例增长明显。截

至2024年底，我国（境内）已有265个展
会项目通过国际展览业协会（UFI）认
证，同比增长超过 20%；UFI 会员单位
253家，同比增长约10%。

与此同时，出国展览的国内企业数
量也有所增长。报告显示，2024年，中国
贸促会审批通过并实际执行出国展览项
目1166项，参展企业5.01万家。

“通过与中国代理商的合作，2024
年大约有 1000 家中国参展商参加我们
的展览，展示了多样化且充满活力的产
品。我们期待着今年能够接待 2000 家
甚至更多的中国参展商。”华沙 PTAK
国际展览中心管理委员会主席、波兰中
小企业联合会管理委员会主席托马什·
希普瓦说。

迈向数字化，“智慧”成为关键词

第二十届中国会展经济国际合作论
坛以“聚新质生产力 谋可持续未来”为
主题，而在2024 年，智能化、数字化、新
质生产力等也成为不少展会的关键词。

一方面，随着新质生产力的不断发
展，会展业迎来了更为广阔的发展空
间。“以人工智能为代表的新一代信息
技术正在重塑会展设施、管理、服务等

各个环节，推动会展业从传统生产性服务
业向现代化服务业转变。”中国贸促会会长
任鸿斌说。

另一方面，2024年的不少展会也展示了
我国新质生产力发展的最新成就。报告显
示，2024年工业与科技类展会数量仍居各类
展会首位，共1064项，同比大幅增长63.4%。

2024年，致力于人工智能驱动药物早
期发现全流程的科创型企业——天津贝芸
科技有限公司参加了世界智能产业博览
会、中国国际服务贸易交易会等多场展会。
公司成立短短几年，研发产品与业务范围
已不断拓展，驶上了发展“快车道”。

天津贝芸科技有限公司CEO周晓菲
说，对于初创型企业而言，“被看见”十分关
键。近年来，企业通过参加一系列综合性、
行业性展会，获得了更多在国内国际舞台
亮相的机会，快速打响了知名度。

“目前，企业在与相关部门积极沟通、
继续报名参加各类展会，计划在展会上发
布新品、加强合作。”展望新的一年，周晓菲
信心满满。

加速绿色化，充分发挥“乘数效应”

作为此次论坛的载体，国家会展中心
（天津）本身就是一座绿色智慧建筑，应用

了光伏发电、地源热泵系统、装配式建筑等
80多项绿色环保技术。

“可持续发展已经是各行各业的主流
期望。”国际展览与项目协会董事会主席查
克·格鲁扎德表示，近年来世界范围内的会
展业企业大都在通过加大可再生材料使
用、推进碳中和场馆运营等多重方式，不断
使自身在市场竞争中脱颖而出。

近年来，我国高度重视会展业的绿色
低碳发展，出台了一系列政策文件和行业
标准。越来越多重点展会积极倡导践行绿
色办展理念，为中国乃至全球会展业绿色
发展提供了重要示范。

多位与会专家认为，会展行业具有典
型的“一业带百业”特性，广泛辐射工业、旅
游业、服务业等领域，其在可持续发展方面
的“乘数效应”不可小视。

国际展览业协会首席执行官柯世祺说，
目前全球会展业正致力于通过成立可持续
发展工作组、设立可持续奖项、设立全球会
展标准等具体手段，力图实现“零碳排放”。

“绿色低碳的叙事方式，被越来越多国
家的工商界接纳肯定。”中国国际展览中心
集团有限公司董事长林舜杰说。

新华社天津1月10日电
新华社记者 刘惟真 郭方达

向“新”求变 向“绿”转型
——从会展“年度盛会”看行业发展新趋势

新华社北京1月 11日电（记者樊
曦）记者从铁路 12306 科创中心获悉，1
月11 日开始发售1 月25 日（腊月廿六）
车票，铁路节前春运车票进入发售最高
峰。自 2024 年 12 月 31 日开始发售春运
车票以来，至1月11日9时，已累计发售
春运期间车票5768万张。

铁路 12306 科创中心负责人介绍，
从目前车票预售情况看，热门出发城市
主要有上海、广州、北京、深圳、杭州、成

都、武汉、南京、重庆、长沙；热门到达城
市主要有北京、广州、武汉、成都、上海、
重庆、郑州、长沙、西安、杭州；广州至南
宁、广州至武汉、深圳至长沙、深圳至武
汉、苏州至上海、广州至长沙、上海至北
京、广州至重庆、北京至哈尔滨、上海至
武汉等热门区间客流相对集中。

从余票情况看，1 月 14 日至 23 日，
北京往返上海、南京往返上海、重庆往返
成都，重庆至北京、上海、广州，沈阳、太

原、青岛、呼和浩特至北京，武汉、厦门、贵
阳、合肥至上海，广州至南宁，贵阳至广州
等区间余票充足；1月24日（腊月廿五）起
的车票，需求不断攀升，车票整体趋紧，但
24日至25日，南京往返上海，武汉、郑州、
合肥至上海，太原、郑州、呼和浩特至北京，
重庆至成都、广州，武汉至广州、深圳，南宁
至广州等方向尚有余票。

该负责人表示，春运车票开售以来，铁
路部门加大运力资源投放，全力满足旅客购

票需求，由于节前局部地区和时段需求“扎
堆”，运能仍然紧张，尤其是热门方向线路
上，旅客“扎堆”选择一些始发、终到时间更
为适宜、全程旅行时间更短的列车，矛盾突
出。目前，一些非紧张时段列车仍有余票，旅
客可通过错峰出行、候补购票、同车接续、中
转换乘等方式购票。出行距离较短的旅客，还
可选择乘汽车等其他方式出行。铁路部门将
实时监测分析售票大数据，通过安排加开临
时客车、夜间高铁，全力满足旅客出行需求。

铁路节前春运车票进入发售最高峰

（上接第一版）
针对当前这种已初具“市”之形态，但尚未形成成熟

“场”之效应的行业现状，义乌全球数贸中心基于消费趋势，
积极布局婴幼童生活用品及成长用品行业。未来，该中心将
充分利用其41万平方米的广阔规划空间，汇聚具备强大研
发设计能力、享有高品牌附加值以及拥有坚实供应链支持
的婴幼童产品生产企业、渠道商及贸易伙伴，以提升义乌市
场整体品牌力，满足全球消费者对高品质育儿产品的需求。

升级场景化布局提效降本

在国际商贸城四区，经营户赵彬正向非洲客户展示
其店铺内琳琅满目的婴幼童产品，涵盖服饰、塑料制品、
硅胶制品和棉制品四大类。自2022年起，婴幼童行业迎
来高速发展，赵彬的店铺销量增速明显，尤其是高品质、
安全创新的产品备受青睐。赵彬告诉记者，随着人们对婴
幼童健康的日益重视和消费观念的转变，高品质婴幼童
用品已成为市场新宠。

近年来，赵彬的研发团队紧跟市场潮流，持续优化产
品线，每周更新产品，满足各年龄段婴幼童的需求。然而，
义乌市场婴幼童用品商户的分散布局增加了客户获取成
本，采购商需花费更多时间和精力搜寻、比较产品，既提
升了采购成本，也增加了商户吸引顾客的难度。

同样，浦江县云瑄日用品有限公司的方旭英也面临
着这一挑战。尽管作为工厂店，在成本控制和产品质量上
占优势，但在竞争激烈、信息碎片化的市场中，吸引并留
住客户成为一大难题。此时，义乌全球数贸中心的布局为
她带来了新的机遇。

义乌全球数贸中心适应消费场景，垂直布局行业，精
心规划母婴用品经营区，涵盖婴幼童用品、孕妇照护用品
等细分行业。通过关联品类集中布局，满足全球客商一站
式采购需求，提升消费者购物便捷性与体验感，为经营户
开拓多元化盈利渠道。方旭英对此充满信心，认为这种布
局可能让原本只打算选购儿童服饰的客户，在注意到店
铺中的奶嘴、奶瓶等必需品后，激发购买欲望，从而为店
铺带来额外客流量与销售机会。

新模式激活生意新动能

“可以说，全球数贸中心的布局非常契合我的构想。”马
焕龙是义乌向天歌玩具有限公司（以下简称：“向天歌”公
司）的总经理，提及全球数贸中心时，他的眼中闪烁着期待。

据了解，“向天歌”公司专业从事幼教装备的研发、设
计、生产、销售，产品涵盖构建积木、运动装备、区角教具、
木制玩具等，目前已拥有超过100款认证专利产品。

一直以来，马焕龙就密切关注着义乌全球数贸中心
的动态，现已成为项目商务写字楼的一名业主。他说，义
乌全球数贸中心创新贸易场景，为经营户提供了一条便
捷之路。该中心创新市场“商业上楼”模式，根据行业特
点，将市场板块与商务写字楼相结合，从下楼看样展示、
上楼商务洽谈，到出门履约发货，形成了一个完美的贸易
闭环，大幅提升了贸易效率。

数字化赋能助力项目领跑

义乌国际商贸城拥有7.5万个摊位、210万个单品，
在“小商品的海洋”里，如何快速找到所需产品，不仅考验
采购商的体力，还考验其脑力和眼力。

如何解决这一问题？义乌全球数贸中心项目设置了
数字大脑策展区，为商户打造一个展示新品的平台，同时
也为采购商精准找品提供强有力的支持，有效解决了新
品发布与信息获取的难题。

“众所周知，小商品更新迭代迅速。如何让新品迅速传
播并为全球客商所知，成为经营户必须面对的课题。同时，
国内外采购商也渴望第一时间了解新品上市情况，以便抢
占先机，分享市场红利。”商城集团全球数贸中心分公司相
关负责人表示，数字大脑致力于为采购商、供应商提供全方
位的新品发布、展示平台，同时利用数字技术迅速触达全球
客商，构建一条无缝链接全球市场的产品信息高速通道。

值得一提的是，义乌全球数贸中心在招商伊始，就全
力尝试数字化招商运作。该中心运用大数据资源深入分
析产业带，研判产业链长短板，智能识别并推送产业链上
下游优质企业，助力招商团队实现靶向突破。

“我们通过数字化招商，招商更加精准，覆盖面更加广
泛。其中，对主流电商平台TOP10、婴幼童用品行业上市公
司、独角兽企业、规模以上企业、高精尖企业进行了走访，表
达了合作意向，并取得了一些成果。”该负责人说，义乌全球
数贸中心全面整合并高效运用数字化技术、数字化思维模
式，致力于从整体上催化项目招商与宣传推广的质量飞跃、
效率提升以及动力转换，引领一场深刻的数字化招商变革。

这是1月11日在活动现场拍摄
的各地文旅推介。

当日，2025大运河“新年有福”
文旅推广暨杭州都市圈新春文旅
大联展活动在杭州拱墅区运河文
化广场举行。本次活动现场聚集了
123个展位，内容涵盖非遗文创、美
食年货、旅游演艺等。

新华社记者 徐昱 摄

“新年有福”
文旅推广


