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市场经纬

“义乌指数”周点评

▢ 全媒体记者 吴峰宇

据监测，“义乌·中国小商品
指数”中小商品周价格指数上周
为101.29点，环比下跌0.82点，
出口交易价格指数、场内订单交
易价格指数环比分别上涨0.44
点、0.28点。网上交易价格指数、
场内直接交易价格指数环比分
别下跌1.84点、0.91点。

上周五金及电料类周价格
指数环比上涨16.19点。近期家
居装修市场持续火热，建筑装
饰五金类产品需求扩张，闸刀、
插座、插线板、绝缘胶布等电工
类产品订单增多。

“双 11”采购热潮仍在继
续，消费者购买力释放。小家电
类周价格指数环比上涨1.55点。
天气转凉，蒸汽挂烫机、电热水
壶、踢脚线取暖器等日用小家电
受周边采购商青睐，询价下单行
为增多。此外，电动剃须刀、电动

牙刷、面部按摩器等个人护理小
家电销量也有所增加。

圣诞节临近，场内圣诞用品
有少量补货订单，带动圣诞树、
圣诞挂件等商品销量稳中有升。
首饰类、服装服饰类、鞋类由于
前期备货较为充足，订单量增速
有所放缓，上周周价格指数下
跌。临近年底，日用品类、工艺品
类等产品旺季需求或将提振，相
关品类市场复苏可期。

15大类价格指数4涨11跌，
五金及电料类、首饰类、体育娱
乐用品类、玩具类4个大类出现
上涨，最大涨幅为16.19点；文化
办公用品类、箱包类、护理及美
容用品类、钟表眼镜类、辅料和
包装类、针·纺织品类、日用品类、
鞋类、电子电器类、工艺品类、服
装服饰类11个大类出现下跌，最
大跌幅为4.95点。在97个二级类
别中，上涨比例为28%，下跌比例
为32%，持平比例为40%。

15大类价格指数4涨

▢ 全媒体记者 吴峰宇
实 习 生 马娇婷

本报讯 近日，由中国会展
经济研究会主办的 2024 中国
会展产业生态发展大会在南京
成功举办。会上正式公布了
2024年度中国会展创新案例，
义乌市凭借“一类事”展会改革
案例荣获“2024年度中国会展
创新案例——会展公共服务模
式创新”奖。

据悉，义乌市针对企业举
办展会时面临的审批备案时间
长、步骤复杂、服务保障不完善
等痛点问题，主动作为，开发了
浙江省首个展会领域省级数字
化应用平台——“浙里探馆”。
通过打造数字平台、强化服务
体系、推进政策改革等多项举
措，义乌市不断丰富为企服务
场景，进一步拓展涉企服务的

广度和深度，完善涉企问题的
高效闭环解决机制。

近年来，义乌市围绕“展
前、展中、展后”全流程，开展会
展“一类事”改革，集成各部门
的便利化、增值化服务，为会展
机构和广大展商打造最优的办
展、参展、采购环境，进一步提
升会展综合竞争力。

数据显示，今年1至10月，
义乌市成功举办义博会、文旅
博会、电商博览会等经贸性展
览47个，同比增长17.5%；展览
面积达96.67万平方米，同比增
长 16.2%；吸引境内外专业采
购 商 147 万 人 次 ，同 比 增 长
10.9%。展会平台不仅提供了新
展品、新技术、新方案的集中展
示机会，还促进了产业链上下
游企业的面对面交流、洽谈、交
易与合作，实现了产业资源的
优化配置和高效整合。

我市荣获2024会展
公共服务创新奖

▢ 全媒体记者 何彦婕

本报讯 近日，财政部、海
关总署、税务总局联合印发《关
于扩大启运港退税政策实施范
围的通知》，明确我市启运港退
税政策实现扩面，自今年12月
1 日起，除原有的新疆霍尔果
斯、阿拉山口和宁波舟山港三
个离境港外，还将增加内蒙古
二连浩特和满洲里两个口岸作
为对应离境港。

政策扩面后，符合条件的出
口企业集装箱货物，从义乌国际
陆港、金华华东联运港启运港启
运报关出口，由国铁集团及下属
公司承运，通过铁路转关运输直
达上述五个离境港离境，出口退
税从清关离境后提前到从境内
启运港启运即可办理，可有效推
动营商环境优化提升。

2023年9月，全国第二家陆
路启运港退税政策试点正式落
地金华、义乌。我市第一时间建
立工作机制，构建“数据直达、服
务直享、政策直通”的启运港退
税模式，深化全方位联动、全覆
盖宣传、全过程服务，切实为中
小微企业运转赋能增效。一年
来，义乌企业通过义乌、金华海
关以一般贸易方式报关出口的
陆路启运港出口货物达49773
万元，可实现退税5823万元。

此次扩面新增的内蒙古二
连浩特、满洲里口岸，与俄罗斯、
白俄罗斯等东欧国家直接相连，
有利于进一步深化我市与俄罗
斯等地的经贸合作。未来，预计
政策覆盖出口业务将显著提升，
助力更多企业降本增效，提高我
市国际陆港竞争能力，推动我市
外向型经济高质量发展。

义乌启运港退税政策实现扩面

▢ 全媒体记者 陈聪

本报讯 11 月 15 日，由义
乌自贸区管委会、义乌市市场
发展委员会、商城集团主办的

“2024义跨境·通全球”——义
乌跨境电商全球资源生态大会
举行。

据悉，大会吸引了亚马逊、
速 卖 通 、SHEIN、Coupang、
Shopee、Lazada 等 6 家电商平
台，以及来自义乌和周边城市
的 200 多位跨境电商企业代
表，共同探索跨境电商迎来的
机遇与挑战，旨在发挥义乌产
业链及市场环境的优势，推动
义乌跨境电商产业的融合发
展，以高质量招商赋能高质量
发展。

大会伊始，商城集团相关
负责人带来“跨境新时代，行业
新浪潮——行业变局下的义乌
优品产业升级”的主题分享，为
与会人员就如何通过产品优化
升级来拥抱跨境电商新渠道提
供了思路。时值义乌跨境电商
产业园区开园前期，以此次大
会为契机，商城集团就跨境电

商产业园做进一步推介。据了
解，跨境电商产业园是义乌自
贸区管委会为跨境电商产业打
造的重点平台之一，位于义乌
自贸区城西核心地块。自2021
年底开建以来，义乌自贸区管
委会紧锣密鼓开展招商工作，
目前已有 10 余家电商头部企
业相继落位，为产业集聚发展
打下了良好的基础。

此外，大会还邀请了 6 位
知名电商平台的相关负责人分
享其平台规则及成功经验，让
与会人员充分了解不同国际市
场，掌握多平台运维和爆款产
品打造技能等，助力企业探索
更多的全球市场机遇。

义乌是全球跨境电商的重
要聚集地，此次大会整合了多
家跨境电商平台、行业优秀卖
家和服务商资源，促进跨境电
商与义乌市场深度融合，打造
义乌跨境电商高质量发展新高
地。未来，“义跨境·通全球”系
列活动将持续开展，深度整合
政府、企业、协会、平台及服务
商资源，助力义乌商品跨出国
门、迈向全球。

义乌跨境电商全球资源生态大会举行

▢ 全媒体记者 陈聪/文 陈秋池/摄

“这是您点的草莓蛋糕，帮您打包
好了！”最近，一种充满创意性与互动
性的玩具购买方式在国内风靡起来。
所谓的“草莓蛋糕”，其实是以其为原
型设计的毛绒玩具。这类毛绒玩具打
破传统造型，可谓花样百出，它可以是
蔬菜，也可以是美食，还可以是动物。

日前，记者在义乌国际商贸城一
区东扩市场便找到了这样一家因创意
毛绒玩具而火遍社交媒体的商户。记
者走进蜜蜜Mimi饰品百货直播基地，
店铺正中间的展台上摆放着琳琅满目
的创意毛绒玩具，涵盖近 60 个款式。

“这些毛绒玩具都是9月份上新的，销
量都很不错。”据经营户林璐介绍，像
茄子、奶茶、企鹅等造型的毛绒玩具，
每天放在展台上的样品很快就会售
罄，要不停补货。“有一款西高地犬造
型的毛绒玩具已经卖断货了，至少要
等一个星期才能出货，即便这样也有
很多顾客愿意等。”林璐提到，对很多
顾客而言，不仅仅是买到了一个玩具，

更像是交到了一位“朋友”，不断给他
们带去情绪价值。毛绒玩具的更新频
率很高，每隔3至5天，店里就会上架
新款，不断给顾客带去新鲜感。

胖嘟嘟的茄子、手臂长的奶茶、丑
萌的企鹅……这些毛绒玩具不仅手感
柔软有弹性，上面绘制表情也是十分
可爱，让许多顾客都爱不释手。据林璐
介绍，店里的毛绒玩具在布料、填充物
和工艺等细节上各有不同，且性价比
较高，得到了许多顾客的青睐。“今天
有几位从新疆赶来进货的客户，每个
款式都拿了一样，后续视销售情况再
来补货。”林璐说道。

前不久，在上海2024中国玩具展
上，义乌设计师何佳雯带着她的“下
午茶”产品火出了圈。近日，记者来到
她的店铺中，只见店员们正忙着给顾
客配货、发货，一片忙碌景象。“像草
莓蛋糕、提拉米苏、美式咖啡这类的

‘下午茶’毛绒玩具，都是近期的热销
品，不仅造型美观可爱，还兼具了实
用性，能用作包挂、发夹、发箍等等。”
据何佳雯介绍，现在店里的产品大多

出自她的设计，且每周都在大批量、高
频次更新，让顾客每次看样品都能眼前
一亮。“我们过去以内销为主，这次因为

‘下午茶’系列产品成功接到了不少海外

的订单。在汲取‘下午茶’系列产品的成
功经验后，我们也开始策划下一个系列
了，让创意毛绒玩意不断玩出新花样。”
何佳雯说道。

创意毛绒玩具“火”出圈

御寒用品焕新容
线上线下齐发力

冬季悄然而至，记者走进国际
商贸城四区，围巾、手套等冬季用品
已陈列在货架上，羊毛、羊绒、羽绒
等多种材质的产品稳占“C位”。

在依德行纺织品有限公司店铺
中，经营户龚玲玲这头刚回复完线
上客户的消息，转头又忙着为客户
拍照展示最新款产品。龚玲玲表示，
10月份天气转凉，国内订单量有所
增长，其中以电商平台居多。安可拉
红风格、美拉德风格、豹纹图案等款
式颇受欢迎，而今年的“爆款”当属
国风款的披肩，它将传统的刺绣、流
苏元素与现代的简约清新完美融
合，展现出古典雅致的气质。“这款
披肩是今年的新款，目前在线上平
台的销量已超15万条。”龚玲玲说。

走进中国义乌山茂服饰有限公
司店铺，五彩斑斓的“手套墙”映入眼
帘，骑行手套、滑雪手套等款式琳琅
满目。据经营户岑鸥娜介绍，8月初店
铺内的产品就“更新换代”，下架防晒
衣、防晒口罩、防晒伞等夏季产品，上
架冬季用品，提早进入“御寒状态”。

“刚上架第二天，就有客户过来
下单了。前两天有位东北老客一单
就定购了 20 多万双手套。”岑鸥娜
表示，该店铺的客户群体 85%为国
内客户，北方客户居多，采购时间也
相对早一些。为了让客户有更多元
的选择，该店铺上新了4000余款手

套，一方面对样式进行更新，加入了
三丽鸥、蛋仔派对、小马宝莉等 IP
形象的最新图案；另一方面对款式
进行升级，在指腹处添加可触屏材
质，消费者佩戴手套也能轻松操作
电子设备。

保暖产品迎热销
新老款式齐上阵

在义乌市洪英电器有限公司店
铺内，工作人员正忙着给客户介绍
新款保暖产品。“今年的冷空气来得
稍晚一些。”经营户骆洪英告诉记
者，以往 9 月份便开启了保暖产品
的销售旺季，而今年由于天气多变，
大部分客户转变策略，不再提前备
货，视天气情况临时进货。

据骆洪英介绍，东北、河北等北
方地区的冷空气来得比南方早，持
续周期长，因此部分北方客户早在
6月份便开始陆续下单，工厂在9月
份之前就要将货运出。“这两天全国
范围内天气降温明显，保暖产品的
销量也明显提升了。”骆洪英表示，
11月初开始，电热毯的销量比平时
上涨60%，暖水袋、暖宝宝等便携式
保暖产品的订单也开始出现增长态
势，这种情况将持续至12月底。

除了常见的保暖产品，该店铺
上新了一款高配版“暖腿神器”，在
设计上充分考虑了人体工学原理，
采用贴合腿部曲线的剪裁，紧密包
裹住小腿和脚踝部分。此外，产品将
原本的粘贴设计更新为卡扣式固

定，同时引入了智能化开关与触屏操
控，大幅提升了产品的便捷性和科技
感。“这款产品很适合宅家或者办公时
使用，现在已经有很多客户咨询下
单。”骆洪英说。

另一边，在晓航电器有限公司店铺
内，来自阿尔及利亚的外商Brahim正
在挑选充电暖手宝。“1至3月份是我们
国家最冷的时期，我提早过来挑选是否
有合适的保暖产品。”Brahim表示，充电
暖手宝可以在外出的时候随身携带，十
分方便，便一口气下单了1000多个。

取暖家电初上新
小型大型齐登场

“这款取暖踢脚线的效果很好，有
两档风力，而且可以移动，安全性较
高，在家里用起来比较方便。”在我市
一京东家电店铺内，店员正在向市民
郭玉玲推荐新款取暖家电产品。郭玉
玲表示，自家孩子比较怕冷，以往天气
一冷家里就开启了暖空调，空气便会
很干燥，于是她想找一款既舒适，保暖
效果又好的取暖产品。

店主丁勇告诉记者，近日气温下降
得比较快，上周日刚刚上架取暖产品，
当天就有顾客前来购买。“这几天，电热
油汀、暖风机、小太阳等产品会陆续上
新。”丁勇表示，今年的秋天比较长，11
月下旬后取暖家电销量会逐渐上涨。

据了解，根据取暖效用不同，市面
上的取暖产品分为全屋供暖和局部供
暖两大类，其中全屋供暖有暖气、地
暖、壁挂炉、暖通空调等取暖产品，局
部供暖则主要是小太阳、电热油汀、踢
脚线取暖器等取暖小家电，现在的销
售整体状况仍以局部供暖产品为主。

此外，记者走进义乌家电市场发
现，空调、取暖器、暖风机等传统取暖
设备均已上架，并且各商家结合全市
的以旧换新消费补贴活动配套推出优
惠促销活动，进一步挖掘消费需求。

除了价格和功率，质量是顾客在购
买取暖产品时的重要考量。相关人士提

醒，消费者在购买取暖产品时应尽量选
择正规商场专柜或品牌官方授权的网
络平台，避免买到“三无”产品，降低安
全风险。此外，冬季是火灾高发期，取暖
设备使用时应与易燃物保持一定距离，
离开或停电时应及时切断电源，谨防取
暖设备成为冬天里的“温暖杀手”。
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冬意渐浓，在篁园服
装市场三楼，每家店铺前
都簇拥着三五成群的顾
客，在精心挑选着各式服
装。“开店才两个小时，我
们已经迎来了四五十位顾
客。”一位经营户介绍说。
当前正值冬装进货的高峰
期，尽管普通消费者仍对
秋装情有独钟，但随着气
温的进一步下滑，冬装销
量将迎来显著增长。
全媒体记者 陈秋池 摄

天气越天气越““冷冷””生意越生意越““热热””
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▢ 全媒体记者 何彦婕/文 王怿杰/摄

日前，全国各地普遍迎来立冬后的第一次寒潮降温，一股强冷空气自西向东
影响我国大部地区，带来大风降温及雨雪天气。中东部大部地区气温普遍下降
6℃至10℃，东北地区的部分城市降幅可达14℃以上。

随着气温持续走低，寒意渐增，从薄衣到棉服、冷饮到热饮，人们的换季消费
趋势明显，推动义乌市场“暖经济”迅速升温。据义乌购数据显示，相较于8月15
日至9月30日，10月1日至11月18日的棉服订单量增长335%，交易额增长
532%；棉鞋订单量增长209%，交易额增长163%；围巾订单量增长416%，交易额增
长173%。

室外天气寒意加深，而义乌市场却暖意浓浓。近日，记者走访义乌国际商贸
城、义乌家电市场等地，探索“世界超市”冬令经济向暖的逆向生意经。

在不同的季节走进义
乌国际商贸城，总会让人
眼前一亮。在炎热的夏季，
市场内防晒用品、水上用
品、清凉用品等一应俱全。
在寒冷的冬季，市场内早
早就上架了冬帽、围巾、暖
手宝等保暖产品，走入店
铺便如同置身于温室中，
让人感到一阵暖意。

面对不同的季节，商
家们总会根据实际情况灵
活调整商品结构，加强市
场预测和分析能力，并拓
展销售渠道，以此适应市
场需求变化，让四季生意
都有得做。

经营户展示高配版的经营户展示高配版的““暖腿神器暖腿神器””

外商正在挑选暖手宝外商正在挑选暖手宝
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琳琅满目的琳琅满目的““手套墙手套墙””

奶茶造型的毛绒玩具软萌可爱奶茶造型的毛绒玩具软萌可爱


