
▢ 全媒体记者 华青

昨日，2024中国义乌国际小商品
博览会-进口商品展正式拉开帷幕
（以下简称“义博会-进口商品展”）。
作为此次展会的重要展区，义乌国际
博览中心A1馆的咖啡红酒展区，吸引
了众多客商和市民。

展区展位众多，展品丰富多样。从
手冲咖啡、意式咖啡到各类手冲器具、
咖啡机、烘焙机及新兴的咖啡露营产
品，涵盖了咖啡产业全链条。来自哥伦

比亚、埃塞俄比亚、哥斯达黎加、奥地
利等国家的高端咖啡豆，来自格鲁吉
亚、法国、意大利、西班牙、智利等多国
酒庄的各色美酒，共聚一堂，为咖啡、
美酒爱好者和专业采购商提供了一场
无与伦比的盛宴。

展区内，数十家参展商忙碌不停。
他们一边向采购商热情介绍产品的特
色与优势，一边熟练地制作咖啡或端
出美酒，积极与采购商洽谈合作。采购
商穿梭于各个展位之间，认真挑选心
仪的咖啡豆、咖啡器具、红酒，并不时

与参展商深入交流，探讨合作细节。
当天，作为本届义博会-进口商品

展重要活动之一，2024 第四届 LD 拉花
咖啡大师赛也顺利开启。此次初赛共有
56名选手，比赛采用抽签“一对一”的两
两对决淘汰赛制。初赛分为28组，每组
选手拥有五分钟的准备时间和五分钟的
比赛时间，最终需提交一杯满意作品供
现场评委评判，分数较高者晋级下一轮。
比赛现场，选手们全神贯注地制作咖啡，
评委们现场进行专业点评。

据了解，咖啡大师赛将于展会期

间依次进行 16 强、8 强淘汰赛，最终晋
级的 4 强选手将在 15 日中午展开冠、
亚、季、殿军的激烈角逐，并举行颁奖
仪式。此外，咖啡豆烘焙大师赛、调酒
师全能赛等多个赛事也在展会期间同
步举行。

展区相关负责人表示，借此展会东
风，开展国际咖啡文化交流，对于引进咖
啡和红酒文化、产品，进一步带动国内咖
啡文化升级，聚集义乌及周边地区咖啡
爱好者、推进地区咖啡经济发展都具有
现实意义。

打卡最“醉人”展馆
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经研究，决定对龚群等
2 名同志予以任前公示，征
求广大干部、群众意见。现就
有关事项通告如下：

1.受理方式 在公示期
限内，任何单位和个人均可通
过来信、来电、来访等形式，向
义乌市委组织部反映公示对
象在德、能、勤、绩、廉等方面
存在的问题。反映问题应实事
求是，内容具体详细，并提供
反映人真实姓名、联系方式以
便查核反馈。对线索不清的匿
名举报，将不予受理。义乌市
委组织部将严格遵守工作纪

律，履行保密义务。
2. 公示时间 从 2024

年11月13日起到2024年11
月20日止。

3.联系方式
联系科室：义乌市委组

织部干部监督科
联系地址：义乌市县前

街21号行政1号楼3509室，
邮编：322000

联系电话：85812380（受
理时间为上午 8:30-11:30，
下午13:30-17:00）

中共义乌市委组织部
2024年11月13日

义乌市市管干部
任前公示通告
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龚 群 ，男 ，汉 族 ，
1982 年 3 月 生 ，大 学 ，中
共党员，现任市府办商贸
科 科 长 、三 级 主 任 科 员 ，
拟 任 镇（街 道）党（工）委
委员。

朱锦辉，男，汉族，1982
年 6 月生，大学，民建会员，
现任市应急管理局危险化
学品安全监管科（行政审批
科）科长、三级主任科员，拟
任街道办事处副主任。

市管干部任前公示名单

9月24日，青海省大通回族土族自治
县融媒体中心的活动室内满满当当坐了二
三十位年轻人，一场“乡村振兴直播电商培
训会”在这里举行。授课现场，来自e创荟
的资深电商讲师紧扣乡村振兴主题，通过
生动的案例分析和实际操作演
示，向大家介绍了直播电商
的发展趋势、平台选择、直
播技巧及营销策略等方
面的知识和实用性技
能。“直播电商授课不仅
让我打开了眼界，还教
会了我‘和全世界做生
意’的方法。”参加培训
的学员小李说。

这是 e 创荟发挥新的
社会阶层人士作用推动共同
富裕的一个缩影。e创荟成立以
来，先后为磐安县仁川镇、青海省大
通回族土族自治县等地提供电商服务与培
训，蹚出了一条“电商+”助力乡村振兴的
特色道路。

在朱婷婷看来，推进共同富裕，一个人
的力量是有限的，通过e创荟的平台，汇涓
流成大海，带动更多人参与。自北苑街道与

磐安县仁川镇联动结对以来，e 创荟也积
极加入“双向奔赴”的共建跑道。香菇、石斑
鱼、桑葚、高山茶油……来自仁川镇的特产
通过电商、直播拓展了更广阔的市场。随着

平台的搭建和品牌的打造，仁川镇的创
业者们与 e 创荟的电商导师们

有了越来越多的交流互动。
10 月 25 日，仁川镇党政

主要领导带队，第三次
前来北苑街道电商服
务中心，与电商创业
者、培训导师们交流
电商发展经验，了解
电商最新动态。

“丰富活动载体、
助力乡村振兴、积极建

言献策，接下来将继续以e
创荟为抓手，进一步发挥新的

社会阶层人士人才荟萃、智力密
集、活力朝气的优势，持续探索‘电商+’

‘服务+’等模式，引导大家展现担当作为，
为全市经济社会发展贡献‘新’力量。”北苑
街道相关负责人表示。

全媒体记者 谭祉潇 文/图

发挥“新”作用 展现“新”作为
北苑街道谱写新的社会阶层人士工作新篇章

11 月 8 日，由 e 创荟和北苑街道电
商服务中心联合举办的第八期游学营如
约而至，20余名新电商人走进和意电商
园，在资深电商人的带领下参观了摄影
基地、电商孵化基地等核心区域，并传授
店铺打造、选品策划等理论知识，从准备
内容到实际操作都进行了详细的讲解和
示范。

“这次活动让我对电商有了更深入
的了解，也增强了我的创业信心。”“带货
达人手把手教我们打造主播人设，以及
直播场景搭建的技巧，对我下一步发展
很有帮助。”……学员们纷纷感叹。

在数字化浪潮的席卷下，电子商务、
网络直播、新媒体营销等新的行业不断涌
现，越来越多的年轻人加入其中，成为新
的社会阶层人士，这个充满朝气的群体，
也正是做好新时代统战工作的重要课题。

近年来，北苑街道坚持以“统战+电
商”为特色，以街道电商服务中心为阵
地，建好建强e创荟，凝聚力量、激发热
情，展现辖区新的社会阶层人士团结、奋
进、开拓的昂扬面貌。

举办跨境电商联合交流会，探索
出海新机遇；组织人才集市、法律咨询
等助企惠企服务，推动电商行业发展；
分享电商创业故事，为创业者引航……
2023年10月，e创荟在北苑街道电商服
务中心揭牌成立，凝聚了民营企业和外
商投资企业管理技术人员、中介组织和
社会组织从业人员、新媒体从业人员、
自由职业人员等新的社会阶层人士。短
短一年时间，已经成为新的社会阶层
人士聚才引才、联谊交友、建言献策、
实践锻炼的平台，为北苑街道经济社
会发展增添了新的活力。

来自河北的“90 后”小贾如今是
一名电商从业者，从5 月入驻北苑电
商服务中心至今，他的1688网店月销
售额已接近 30 万元。从大厂辞职，来
到义乌淘金，回忆起创业之路，小贾
说：“义乌的机会很多，但竞争也很激

烈。对于摸着石头过河的我来说，一开
始创业并不顺利。”好在，一次偶然的
机会，在朋友的推荐下小贾参加了 e
创荟和北苑街道联合服务中心组织的
游学营活动，让他有机会走进义乌知
名的电商公司，学习他们的团队搭建、
选品策略、平台建设等发展经验。也正
是这次游学营，小贾迫不及待地将公
司搬到了北苑街道电商服务中心。在
这里，不仅有创业指导、电商培训，更
有一帮志同道合的人。

“丰富多彩的活动，可以增强凝聚
力，而凝聚力让活动更有实效，这个良性
循环让新的社会阶层人士发挥更强作
用。”e创荟主任朱婷婷说，在市委统战部
和北苑街道的指导下，e创荟建强组织阵
地、放大活动效应、深化实践创新，从“组
织起来”转向“活跃起来”，全力在推进创
业创新等工作中发挥“新”作用。

发挥“新”作用 贡献“新”力量

▢ 全媒体记者 林晓燕

潮涌乌伤城，喜迎八方客。
11月13日，来自德国、法国、葡萄

牙、加拿大、俄罗斯等全球 61 个国家
和地区超 800 家参展企业，携本国特
色商品相聚 2024 中国义乌国际小商
品博览会-进口商品展（以下简称“义
博会-进口商品展”）。参展的企业中，
来自上海进博会的企业达 172 家，较
上届有所增加。

“纯脂的，绿色健康，这几种口味
可以试吃。”在B1馆的加拿大绿色巧
克力工厂展位前，工作人员正在与客
商交流，并热情地邀请对方试吃。货
架前，另一名工作人员则忙着整理和

上货，“等下有客人要过来，先提前准
备好各类最新商品。”

“我们很高兴参加义博会-进口
商品展，希望能进一步扩大商品的知
名度。”该展位工作人员表示，公司非
常看好进口展平台，今年展会不仅人
气明显增高，规格也在逐年提升，希
望通过展会能让更多人了解、接受并
喜欢上巧克力，也欢迎更多的采购商
前来洽谈合作事宜。

从承办方了解到，亮相本届义
博会-进口商品展的企业中有不少是

“老朋友”。安道生命健康有限公司、
中国进口葡萄酒联盟、欧仓贸易有
限公司等，此前刚结束上海进博会，
立马就来到义乌参展。

“今年在上海进博会上，我们收获
很大，来到义乌，希望同样能有收获。”
第二次受邀来义乌参展的美国蔻菲护
肤品公司负责人说，护肤品、保健品是
公司的优势产品，希望借助展会平台，
进一步在国内市场打通和拓展销售渠
道，并借助义乌贸易优势，寻求有实力
的采购商合作。

据了解，除了“老朋友”外，今年的展
会也出现了不少“新朋友”。据承办方工
作人员介绍，中东欧国家馆（匈牙利、塞
尔维亚、保加利亚、希腊）、联合国贸易中
心、上海珐穆哈爵贸易有限公司、浙江洁
碧家科技有限公司等都是首次亮相此次
义博会-进口商品展。

在C1馆设展厅的易思健大健康实

业集团有限公司，也是新面孔之一。“公
司主要做高端保健品，之前以线上销售
为主，目前线下也做。”该企业负责人表
示，这是企业第一次参加义博会-进口
商品展，开展不到数小时，先后有 20 来
位客商来询问产品事宜并互加微信。

除了参展商外，不少采购商也是直
接从上海来到义乌寻找商机。“义乌市
场很有活力，展会效应更加凸显。”一名
来自山东的采购商表示，借着展会的东
风能重会老朋友、结识新伙伴，扩大贸
易“朋友圈”，可谓不虚此行。

共享进博红利，放大溢出效应。上海
进博会的“溢出效应”将进一步推动义博
会-进口商品展迈向高质量发展，为我
市进口贸易提供更多互利共赢的机会。

链接全球资源 实现互利共赢
“新老朋友”共赴“义博会-进口商品展”

▢ 全媒体记者 陈秋池

本报讯 昨日，2024 进口食品创
新营销专题大会在义乌国际博览中
心举行。

此次大会邀请业内多位翘楚为
参展商做电商经验交流。专题大会

分为直播电商海外产品新生态、本
土化策略—打造超级单品，以及进
口食品如何依托供应链国内落地三
大内容。

“以前做生意是把货摆在那里
吸引顾客过来，现在是消费者主动
通过引擎搜索自己感兴趣的商品。”

遥望商学院副院长王磊分享了自己的
经验。各位嘉宾以列举多个品牌为例，
用通俗易懂的语言引发与会人员的思
考。随后汤臣杰逊联合合伙人星灿在
分享中讲到，要找到自己产品的价值
感，打造区别于其他同类产品的标签
至关重要。

随着探讨内容的层层深入，与会
人员反响热烈。大家纷纷表示，进口食
品行业发展迎来了新的机遇，进口食
品资源已经显现重新配置的趋势,要
进一步实现线下与线上的深度融合，
实现“买于全球,卖到全球”的贸易新
格局。

2024进口食品创新营销专题大会在义举行

（上接第一版）
如何将客商转化为游客、

游客迭代为客商，成为我市
旅游业发展过程中一个亟待
解决的命题。“我们秉承‘文
旅赋能城市一切’的全域旅
游观，致力将义乌打造成为
购物旅游首选地、万国美食
体验地、多元文化交流地、全
域旅游示范地。”市文化和广
电旅游体育局相关负责人表
示。今后一个时期，义乌将致
力构建“一江一环两核三片
多点”的全域旅游空间布局。

“一江”，就是精致勾勒义乌
江文旅长卷；“一环”，就是系
统 串 联 环 义 登 山 步 道 ；“ 两
核”，就是重点打造国际商贸
城与双江湖片区；“三片”，就
是根据山水资源禀赋和历史

人文积淀，打造义北生态休
闲旅游区、义南历史文化旅
游区、义西乡村红色旅游区；

“多点”，就是因地制宜谋划
建设系列重点文旅项目，形
成“众星拱月”的发展格局。

“诗和远方”的未来之路
会指向何方？能够满足多样
性、个性化需求的文旅场景
将 会 继 续 受 到 广 大 游 客 的
追 捧 。我 市 紧 扣“ 品 世 界 美
食 、买 世 界 商 品 、交 世 界 朋
友”，在更深层次、更广范围
融合发展，持续优化便民能
力 ，稳 步 改 善 服 务 质 量 ，进
一步完善体制机制，以文塑
旅、以旅彰文，着力打响“义
乌 好 好 逛·有 生 意 更 有 生
活”IP 品牌，将“文旅+”的精
彩故事不断推陈出新。


