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商亦有道

▢ 见 习 记 者 王怿杰
全媒体记者 吴峰宇 文/摄

夏日炎炎，当你还在海边享受阳
光沙滩时，一场属于冬季的狂欢——

“圣诞用品出货潮”已经在“世界超市”
义乌悄然升温。

8月6日，漫步在义乌国际商贸城
一区，琳琅满目的圣诞树、圣诞袜、圣
诞服饰、圣诞挂件等产品随处可见。说
着英、德、西等国语言的外商，在一间
间9平方米的小格子铺里，敲定着一笔
笔横跨万里的圣诞订单。据义乌海关
最新数据显示，今年1—6月，义乌出口
圣诞用品11.5亿元，同比增长9.6%。

近一个月来，义乌国际商贸城经
营户陈小芳，几乎每天都要花上大半
天时间，处理来自德国、法国等地外商
纷至沓来的催货申请。“别急，已经在
赶了，还要等3天。”这边电话还未挂
断，电脑上的微信对话框已经跳闪不
止，陈小芳有些应接不暇。

“按往年惯例，只要7月至9月出
货就行，今年6月就开始了，而且都集

中在7月出货。时间提前了不说，出货
周期也大幅缩短。”卖了20年圣诞用品
的陈小芳，从来没像今年这么繁忙过。

同样感到手忙脚乱的，还有恩哲
圣诞工艺的老板娘杨英。“2月底市场
开市，就有外商来询单了，然后看样品，
接着就下单，出乎我的意料。”杨英说，
要知道在往年，她的欧美老客要到四五
月，才会陆续来义乌采购。在她印象中，
今年接单的高峰出现在3月中旬，店里
的外商最多时有十几拨，坐都坐不下，
开单都要排队。“早得有点不可思议。”

不过从外商们的只言片语中，她们
还是察觉到了今年的特殊。受红海危机
带来的海运费率增长和运力紧张影响，
欧美客商担心采购的商品无法按期到
港，采购时间纷纷提前1~2个月。

“同一批货去欧洲原本只要 40
天，现在至少要 60 天。过程中的不确
定因素还有很多，我们必须打足提前
量。”在国际商贸城采购圣诞用品的德
国客商Charlott向记者吐槽。

运输时间的延长，给外商们带来了
极大的困扰。对于圣诞用品这种季节性商

品而言，时间的延误可能导致错过销售旺
季，从而造成经济损失。催货，成了最近义
乌圣诞用品商铺的常态。时间压力自然而
然就转嫁到了义乌市场的经营户头上。

“要在最短的时间把产品拿出来，怎
么办？”眼下招工困难，陈小芳全家上阵，
还找亲戚朋友帮忙，在生产车间内做手
工活；生产线没法快速扩张，近 1 个月
来，除自家生产外，她还找了周边10多
个工厂进行代加工，赶制圣诞订单，以确
保如期交付。

即便如此，陈小芳还是有些忐忑。眼
下，她接到的订单已经排到了9月，这已

经是极限了。“9月底前如果赶不出来，估
计就很难赶上圣诞节，外商就不要了。”

杨英则与工人们商量，将下班时间
从原来的下午 5 点调整到了晚上 9 点。

“哪怕是通宵做也来不及，但订单在这，
还是要想尽办法。”除了加班费外，杨英
还为工人们准备了夜宵、消暑用品等，开
足马力赶订单。

“市场变化不一定是坏事，有动荡也
有机会。”义乌圣诞用品行业协会秘书长
蔡勤亮坦言，庞大的市场份额、丰富的产
品、高效的生产能力和便捷的物流服务，
将始终是义乌圣诞市场发展的不竭动力。

圣诞用品迎来出货高峰圣诞用品迎来出货高峰
上半年义乌出口圣诞用品上半年义乌出口圣诞用品1111..55亿元亿元 同比增长同比增长99..66%%

▢ 见 习 记 者 何彦婕
全媒体记者 吴峰宇

本报讯 北京时间7月31日，中国
运动员全红婵和搭档陈芋汐在巴黎奥
运会上再现“水花消失术”，斩获跳水
女子双人 10 米台金牌。赛后，全红婵
脚上那双引人注目的“丑鱼拖鞋”冲上
热搜，成为网友关注的另一焦点。

社交媒体上，网友们纷纷留言：“恭

喜夺冠，全红婵的拖鞋也太可爱了！”“穿
这个小黄拖鞋都能拿金牌，我也要同
款！”“啥也别说了，义乌商家上链接
吧。”……一时间，“丑鱼拖鞋”成为网络
上的“新宠”，许多人就是要“冠军同款”。

8月2日，当记者打开淘宝检索发
现，“全红婵同款拖鞋”在淘宝热搜的
热度有686.8万，一周内相关话题热度
上升113%，发货地在金华的商品数有
2351件，售价在20元至50元不等。

“我家这款拖鞋有四个颜色，现货只
有1000双。”当天，记者来到国际商贸城四
区发现，“全红婵同款拖鞋”早已上架，近
日销量大增。经营户孙连芳表示，其实这
款拖鞋并不是店铺当下热销款，但随着全
红婵巴黎奥运会夺冠，这几天下单的人多
了起来，销量增长了两倍以上。

孙连芳店铺里卖的爆款产品，多来
自淘宝、抖音等平台的电商客户，他们对
热点敏感性高，擅于做爆款，这就非常考

验市场经营户的快速反应能力。“每当有
世界性的赛事，我们总会提前准备，方便
第一时间进行生产、发货。”这两天，孙连
芳已经联系模具工厂增加模具，加大生
产线，后续还会更新“全红婵同款拖鞋”
颜色，满足不同消费者需求。

在义乌，追逐奥运商机已成为常态，
市场商户总能从消费端抢抓热点、迅速
设计并迭代产品、快速整合资源并调整
产线，从而抢占整个市场。

全红婵“丑鱼拖鞋”爆火 义乌商家忙上架

▢ 全媒体记者 陈 聪
见 习 记 者 陈秋池 文/摄

本报讯 虽然高温依旧，可
篁园服装市场内夏装已进入清
仓销售阶段，开启了“换季”模
式，一些秋装悄然上新。

日前，记者来到篁园服装
市场。过道上顾客络绎不绝，不
少店铺涌进二三十名顾客，现
场好不热闹。许多店铺门口贴
有“季末清仓”“惊爆价”等显眼
标语，“短袖100元3件”“裤子
100元2条”“买一送一”等促销
活动吸引不少市民前来选购。

走进经营户黄红的女装
店，新款秋装已经全部上架，少
有夏装身影。“前两天刚上新，
第一批秋装早在五月初就订好
了。”据她介绍，自7月初开始，

店里就已经开启清仓模式。“我
发了一条夏装开始清仓的朋友
圈，很快就有顾客陆续上门挑选
了，半个多月就清空了大半。”黄
红告诉记者，每个服装商家都有
自己的上新节奏，“五月初预订
秋装，7月底预订秋冬款，再过段
时间就该预订冬款了，每年基本
上都是这个规律。”

同样的，记者在经营户陈
旭民口中也得到了类似的答
案。“早在6月初我们就开始陆
续清仓了，进货量逐渐变少，直
到转变为以卖货为主，尽量不
要把货压在手里。”在他的店
里，男士衬衫、卫衣以及长裤等
秋装均已上架。据他介绍，每年
8 月初，店里就全面换新上架
秋装。不过，秋装的穿着频率不
高，预计只卖一个月左右。

篁园服装市场开启“换季”模式

▢ 见 习 记 者 何彦婕
全媒体记者 吴峰宇

据最新监测数据显示，“义
乌·中国小商品指数”中小商品周
价格指数上周为101.78点，环比
上涨0.42点。网上交易价格指数、
场内订单交易价格指数、场内直
接交易价格指数环比分别上涨
2.79点、1.39点、0.37点；出口交易
价格指数环比下跌0.13点。

场内交易基本保持平稳，总
体成交稳中有升。受欧盟禁售令
影响，经营户迅速改进并上新相
关产品，推出符合市场需求的新
产品，圣诞用品补货体量变大，
特别是圣诞玩具、圣诞树、圣诞
服饰、圣诞灯饰等，备受欧美、南
美国家及地区客户青睐。得益于
暑期出游高峰的持续影响，箱包
类本周价格指数位居涨幅榜第
一，小尺寸行李箱、双肩背包、沙
滩包等轻便实用的箱包产品备
受游客欢迎，小批量采购叠加线

下零售订单的增加，进一步推动
了箱包类行情上行，预计未来出
游热潮延续，箱包类市场仍将保
持上涨态势。上周钟表眼镜类价
格指数小幅回落，前期购买力旺
盛，基本已满足采购商需求，预
计暂时进入平稳期。随着巴黎奥
运会等体育赛事进入尾声及暑
期过半，体育娱乐用品周价格指
数微跌，预计在开学前将迎来一
波补货高峰，后市行情看好。

15大类价格指数7涨7跌1
持平，箱包类、护理及美容用品
类、辅料和包装类、鞋类、工艺品
类、日用品类、首饰类7个大类
出现上涨，最大涨幅为2.6点；钟
表眼镜类、五金及电料类、体育
娱乐用品类、玩具类、电子电器
类、针·纺织品类、服装服饰类7
个大类出现下跌，最大跌幅为
0.82点；文化办公用品类价格指
数与上周持平。在97个二级类
别中，上涨比例为26%，下跌比
例为36%，持平比例为38%。

15大类价格指数7涨7跌1持平

▢ 见 习 记 者 陈秋池
全媒体记者 吴峰宇

本报讯 近日，记者从义乌
市市场发展委获悉，8月各电商
平台及协会在义举办38场电商
培训活动。同时，本月26日—28
日，第23届中国框业与装饰画
展览会、义乌国际照明展览会同
期在义乌国际博览中心举办。

义乌是一座建在市场上的
城市，电商已成为推动市场转型、
城市发展的重要力量。2023年，义
乌跨境电商实现交易额1211.6亿
元，同比增长11.8%，外贸网商密
度仅次于深圳，居全国第2位。本
月38场电商培训，主要集中在跨
境电商平台，涉及招商、运营、实
操、物流、爆款打造等多个环
节，旨在为全市电商主体赋能。

义乌市市场发展委相关负
责人表示，电商行业的未来竞
争，往往是人才的竞争。今年，
义乌将不断优化电商人才“引
留育用”全链条服务，努力为电
商企业发展营造最优人才环
境、提供最强人才保障。

据悉，第23届中国框业与
装 饰 画 展 览 会 ，展 览 面 积
40000 平方米，展位数 1800 余
个。届时将有全球10余个国家
和地区的500余家企业与品牌
亮相展会。展会除了展示原有
的相框与装饰画全产业链产品
以外，首次引入了影楼后期产
品。义乌国际照明展览会以“产
业链全覆盖、资源全利用、多级
全循环”为办展宗旨，展览面积
10000 平方米，展览范围覆盖
上、中、下游照明全产业链。

本月举办38场电商培训+2场展会

“义乌指数”周点评

▢ 全媒体记者 吴峰宇
实 习 生 马娇婷

本报讯 8 月 6 日，从 2024
浙江国际电子商务博览会（以
下简称：义乌电商博览会）组委
会获悉，本届展会招商、招展进
入冲刺阶段，截至8月4日，已
安排参展企业 926 家，参展企
业来自国内24个省（区、市）及
美国、俄罗斯、日本、德国、韩
国、新加坡、波兰、中东、拉美、
非洲等国家和地区。

据悉，义乌电商博览会至
今已成功举办 13 届。其间，通
过不断探索创新、蓄势赋能、积
淀发展，展会成交规模、层次、

成效等各项指标在国内同类专
业展中名列前茅，已成为国内
外电子商务领域的标杆性大会
和引领趋势发展、传递权威声
音的重要平台，获得“最具影响
力品牌展会”“中国十佳品牌专
业展览会”“2023 年度中国品
牌展览会金奖”等众多荣誉。

本届展会 9 月 1 日—3 日
在义乌国际博览中心举办，展
览面积超 5 万平方米，预设国
际 标 准 展 位 2200 个 ，汇 聚
1200 家全品类源头工厂，350
家电商服务商企业，特设 8 大
特色展区，为全球电商人奉上
一场高规格的电商全产业链
主题盛会。

电商博览会招商招展进入冲刺阶段

▢ 全媒体记者 吴峰宇 文/摄

这些年，传统实体零售业的日子并不好
过，宏观环境变化、电商持续冲击、消费理
念转变等因素都在“推”着实体零售业加
快转型。7月下旬，在义乌货郎先生贸易有
限公司总部，记者见到了近期全国奔走、
忙于布局拓店的“货郎先生”掌门人周建
桥。在“货郎先生”的商业版图上，门店数
量突破 1000 家，遍布全国 26 个省、市、自
治区，还在俄罗斯、马来西亚等国家完成
布局；近三年门店平均销售额上涨30%到
50%，每年新开门店超100家；计划在美国
纽约成立分公司……从“货郎先生”交出
的成绩单来看，这家义商企业的转型无疑
算是成功的。

周建桥周建桥（（右一右一））在展厅盘货在展厅盘货

““货郎先生货郎先生””展厅展厅

外商与经营户洽谈生意外商与经营户洽谈生意

周建桥周建桥：：
““两元店两元店””发家发家 千家店立业千家店立业

开业时，遭遇了投入10倍资金，但营业
额还不及‘两元店’一半。即便是这样的
窘境，我也很清楚，只要坚持（转型的
路）是对的，就一定会见成效。”

天不负有心人。随着国内经济的
高速发展，人民群众生活水平的不断
提高，作为义乌好物集合的“货郎先
生”小商品超市受到青睐，周建桥的生
意迎来爆发期。选址从社区店、商圈

店，一步步开到了全国 200 多个城市
商业综合体。产品库里也是满满当当，
有3.5万个单品入库，犹如一个小型的
国际商贸城。

义乌小商品之所以全球热销，质
量好、价格好是永恒的关键词。周建桥
说，二十多年来，“货郎先生”迎来了多
轮品牌、形象、战略等方面的调整与提
升，但不变的是商品的极致性价比。

相比“货郎先生”如今的“高大
上”，它的前身——“两元店”显得过
于“low”，但却是一代人的记忆。

1998年，周建桥从中国小商品
城市场批发小商品，以每件两元的
价格摆摊零售。4年后，他用摆摊赚
到的“第一桶金”，开了一家“两元
店”。由于生意投入成本不高、资金
回笼快，周建桥带动亲朋好友在全
省多地开店。到 2005 年下半年，周
建桥的“两元店”开了20多家。

“当时的‘两元店、十元店’可以
说引领风潮，消费者大多奔着价格
低来采购，商品质量参差不齐，复购
率也不高。”2008年，义乌国际商贸
城四区开业，周建桥发现，琳琅满目

的商品常常令消费者眼花缭乱，他
决定凭自己多年的进货经验，为消
费者筛选出最优质的好货。

于是，周建桥成立了义乌货郎
先生贸易有限公司，并注册了“货郎
先生”商标。随后，他每天泡在市场
里，筛选质优价廉的小商品，建立供
应链体系和产品库，曾经的“两元
店”逐渐发展成了一家小商品经营、
加盟、配送的综合性贸易公司。

采访中，周建桥回忆道，自己高
中毕业就与父亲外出“鸡毛换糖”，
挑起货担一走就是个把月，有限的箩
筐里装满了各种老百姓需求的小商
品，“走南闯北的货郎精神一直激励
着我。第一家‘货郎先生’小商品超市

““两元店两元店””里掘金里掘金

“不好意思，有几个商品价格要调
整，我要审批一下。”采访期间，周建桥
的手机时不时便会传来钉钉的消息提
示音，他将折叠屏手机展开后，记者清
楚地看到了一款玻璃杯的调价申请。
调价申请中，详细地附有产品市场调
研情况，包括原材料、工艺、门店销量、
顾客反馈等信息，经多个部门的7位负
责人研判后送至周建桥处，建议价格
下调为2.9元/个。而另一条申请，则将
一款防晒帽的价格上调至12.9元/顶。

这样的审批，周建桥每天要认认
真真研读数十条。

“早期，我们经营的门店是‘货架
收租’模式，3 块钱的商品，到终端门
店则要10块钱，要想从根本上把控产
品的成本与品质，织一张大网势在必
行。”2012年，周建桥萌生这一想法并
付诸实施，“织网行动”就此展开。

记者了解到，这张“网”遍布全国
3000多家工厂，全是与周建桥合作过
的供应商，大家一起抱团发展，建立起

商品全流程的科学管理模式，前端是市
场信息收集、产品设计开发，中端是物
流运输、货物分拣，末端则是门店运营、
商品展陈销售等。这样一来，品质、成
本、利润都能控制在合理范围内，消费
者就能以较低的价格买到心仪的商品。

“就像这款不锈钢的锅铲，用的材
质、工艺不输任何大牌，但我们只卖
9.9 元，还有 3 元的利润。”行走在“货
郎先生”品牌展示厅内，周建桥不时指
着货架上的商品介绍，售价3.9元，就
能买到 500 根竹制棉签，售价 9.9 元，
就能买到120只加厚垃圾袋……

眼下，在“货郎先生”6.5万平方米
综合产业园区的基础上，周建桥还在
谋划一个约 20 万平方米的“升级版”
产业园。

那么，未来的“货郎担”里还会装
点啥？“一个美好生活的共同体。”周建
桥说，“货郎先生”的门店扩张是大势
所趋，但他坚持直营店与联营店模式，
把优质的管理、服务、商品贯彻到底。

商品追求极致性价比商品追求极致性价比

篁园市场服装篁园市场服装““换季换季””吸引众多消费者吸引众多消费者


