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市场经纬

▢ 全媒体记者 吴峰宇
实 习 生 马娇婷

本报讯 6月30日，2024义
乌厨房、卫浴设施展览会在义
乌国际博览中心圆满落幕。为
期三天的展会，共计吸引专业
采购商 56793 人次，同比增长
30%，意向成交额 6.9 亿元，同
比增长300%，创历史新高。

“我们来义乌，就是为了扩
展出口体量，结识更多外商客
户。”来自广东的参展商杜先生
告诉记者，“为期三天的展会，
每天都有很不错的客流量，还
拿到了50万元的订单。”

据介绍，作为全国规模靠
前的厨卫专业展会，2024义乌
厨房、卫浴设施展览会合计展
览面积 30000 平方米，规模较

去年增加了 3 倍，吸引了全国
各地 800 余家厨房、卫浴设施
龙头企业参展，展品涵盖厨卫
电器、水暖洁具、厨卫五金产品
配件等多个品类。

记者了解到，各展会的陆
续举办，对引进培育展会活动、
促进洽谈交易、开拓市场和拉
动消费具有重要意义，也意味
着贸易、旅游、酒店、运输、金
融等行业被进一步激活。进入
7月，义乌拟举办4场展会，分
别为 2024 中国义乌喜庆用品
博览会（7月11日-13日）、第8
届 义 乌 华 夏 家 博 会（7 月 19
日-21 日）、2024 中匠义乌多
元百货展暨杯壶、餐厨用品主
题展、2024年中国义乌日用百
货科技创新博览会（7月24日-
26日）。

2024义乌厨卫展
意向成交额6.9亿元
同比增长300%

▢ 全媒体记者 陈聪

日前，一则“电风扇上装矿
泉水瓶效果堪比空调”的视频
冲上热搜，引发网友关注并纷
纷在家动手试验。仅用时3天，

“风扇制冷神器”就在义乌模具
城横空出世。对于嗅觉敏锐的
义乌商户来说，这是又一次抢
抓商机，生产“爆款”的好机会。

视频中的风扇制冷神器，
就是将几个矿泉水瓶的底部剪
去，捆绑在一起，再粘贴在风扇
出风口上，瓶口朝外，即可吹出
冷风。7月1日上午，记者实地
走访义乌模具城时发现，场内
有不少商户正在生产这款“风
扇制冷神器”。

在义乌市国军模具厂，工人
们正在有序进行“风扇制冷神
器”模具生产的各项流程，机器
隆隆声不绝于耳。“6月18日这
条视频热度很高，我们就想着手
设计一款‘风扇制冷神器’试试，
在 20 日顺利做出了第一件样
品。”负责人朱国军说道。

作为较早一批生产“风扇
制冷神器”的商户，朱国军积极
抢抓商机，并将其迅速推向市
场。“新品爆单了，有想法的
来！”6 月21 日，朱国军发了这
样一条朋友圈。很快，微信列表
里的新老客户纷纷发消息来咨
询、下单。短短 3 天时间，朱国
军的模具厂就将矿泉水瓶组合
而成的“风扇制冷神器”摇身一
变成为真正可应用、可推广的
产品，平均每40秒钟就能生产
一个。据他介绍，“风扇制冷神
器”供应给内销电商居多，热度
最高时一天能出货2万余个。

然而，所谓爆款，大多数只
是抢抓了好时机一炮而红，生命
周期注定短暂。“随着热度慢慢
过去，‘风扇制冷神器’的销量已
经在下滑了，估计再过一周左右
就该下场了。”朱国军告诉记者，
爆款产品一经推出，一般而言最
初的4至5天是热度最高、销量
最旺的时候。目前，朱国军正在
对一款玩具产品进行改进优化，
对市场反应保持乐观态度。

“风扇制冷神器”爆火

义乌商户72小时
实现出样上市

▢ 全媒体记者 吴峰宇

本报讯 据最新监测数据
显示，“义乌·中国小商品指数”
中小商品周价格指数上周为
101.43 点，环比下跌 0.6 点，网
上交易价格指数环比上涨0.34
点，订单交易价格指数、场内直
接交易价格指数和出口交易价
格指数环比分别下跌1.01点、
0.63点和0.29点。

上周玩具类周价格指数稳
中微升，益智玩具如卡通拼图、
乐高积木、七巧板等广受采购
商欢迎，新奇玩具如搪塑玩具、
水晶泥、毛毛球等小额批发频
繁，围棋、军棋、五子棋等棋类
产品内外销势平稳。夏季水上
活动增多，场内泳装类服饰开

启销售热潮，男童沙滩裤、平脚
泳裤销势上扬。下半年秋季服
饰即将上新，经营户提前布局
衣饰品类，场内客商人流增多，
玫瑰花、荷花定制胸针及各式
毛衣链受女性消费者欢迎，上
新频繁，行情表现不俗。

15大类价格指数3涨12跌，
电子电器类、玩具类和服装服饰
类3个大类出现上涨，最大涨幅
为0.79点；钟表眼镜类、五金及
电料类、箱包类、护理及美容用
品类、日用品类、体育娱乐用品
类、辅料和包装类、鞋类、针·纺织
品类、工艺品类、首饰类和文化
办公用品类12个大类出现下跌，
最大跌幅为3.43点。在97个二级
类别中，上涨比例为22%，下跌比
例为39%，持平比例为39%。

家电玩具服装最畅销

▢ 全媒体记者 陈聪

本报讯 日前，市商务局举
办了 2024 年进口扶持政策的
条款细则宣讲和申报方式培训
活动，共邀请了 130 余家企业
参加。会上，市商务局、市市场
发展委分别就相关条款认定和
申报要求进行宣讲。

据了解，随着义乌进口规
模不断扩大，企业业态模式也
不断增加，2024年进口扶持政
策的各项条款细则也随着企业
业务方式的变化进行了更新，
本次培训就针对不同类型业务
的对应标准条件、系统操作等
进行了说明解读。同时，为优化
企业服务，提升工作效率，市商

务局接下来将使用进口数据管
理系统，实现企业一键申报、自
动审核等功能。

为支撑水产、肉类等重点
进口品类发展，市场集团规划
建设了国际冷鲜城项目，其中
的一期冷库即将于今年下半年
投用。为让进口企业了解项目
情况、招商范围，市场集团也在
会上进行了推介。

后续，市商务局将继续加
强对企服务，助力解决企业困
难，积极推动企业拓展新业态，
大力培育传统日用消费品、农
（水）产品、生产资料三大板块
优势品类，构建“口岸+市场”

“贸易+交易”进口体系，促进
义乌进口行业高质量发展。

2024年进口扶持政策
细则宣讲会举行

“这家店主打的就是新中式风，
大家有喜欢的款式跟我说，我给你
们详细介绍……”在义乌国际商贸
城一区“也生手作”原创饰品店，抖
音主播“薯条”正在对着镜头介绍一
款珍珠项链。

这是两天来“薯条”第二次来到
“也生手作”直播。前一天，这家仅五
六平方米的店铺里挤满十几名和他
一样来自各平台的主播。“这家店铺
货品全、款式多、上新快，我们都喜
欢到这里来直播。”通常早上看直播
的人会少一些，所以主播们会习惯

中午以后开播。为抢到一席之地，第
二天“薯条”在市场开门后就早早来
到店铺开播。

每天抢早来市场直播的还有
李梅梅。两部手机、1 个手机支架、
1 个 5 万毫安的充电宝，就是她和
搭档的所有装备，可以支撑她们
在市场播一天。“这个是福利款，
姐妹们要拼手速了……”相比新
入行的“薯条”，入行多年的李梅
梅经验更丰富，她善于用福利、特
价等产品以及话家常似的互动和
粉丝建立紧密的社群关系，从而

增强粉丝黏性。
“目前粉丝量在4万左右，关键是

我们的直播如粉丝亲临现场，全方位
展示产品，满足粉丝们不同的需求。”
拥有稳定粉丝基础的李梅梅每次直播
下来至少会有一两千单，单日最高销
售额曾达20多万元。

记者了解到，较强的带货能力让
她们备受市场经营户青睐，不少店铺
从最初的抗拒直播变为主动来邀约。

“现在固定合作的店铺有十几家，我们
会根据他们的上新情况，排定一周的
直播计划。”李梅梅说。

“走播”带来新商机

义乌市场变身“零成本”直播间

走播式的场景体验 让消费者如临现场

▢ 全媒体记者 吴峰宇
实 习 生 马娇婷 文/摄

本报讯“有景区的地方，就有义
乌的冰箱贴。”这不，义乌的冰箱贴又
火出了圈，火到西班牙马德里、法国
巴黎、美国纽约、泰国曼谷、英国伦
敦、印尼雅加达、新加坡等国家和城
市，还上了微博热搜。

微博摄影博主王鹏鹏Ken说：“费
了好大劲，在巴黎淘到一个冰箱贴，产
地来自义乌。”微博旅行博主“村长长”
说：“每次去国外的景点，购买的冰箱
贴都来自义乌，我就瞬间‘破防’了，妥
妥地出口转内销。”

冰箱贴到底有多火呢？一组数据
可见一斑，今年3月1日至7月1日，义
乌购上以“冰箱贴”为关键词的搜索热

度不断上升，相关订单数同比增长了
228%，交易额同比为去年增长了 1.78
倍，个别款式甚至一度断货。冰箱贴是游
客“体验保存”+“情感保存”的载体，还
很有地域特色和人文特色，因此广受全
球消费者的欢迎。一些狂热爱好者在旅
行途中更是“走到哪买到哪”。在他们看
来，冰箱贴既是承载美物美景的介质，也
是传播当地文化的独特窗口，带一个冰
箱贴走，就如同将“诗与远方”带回家。

“法国的埃菲尔铁塔、美国的自由女
神像、罗马斗兽场、巴塞罗那荣耀塔、希
腊圣托里尼岛等知名景点和地标，都有
对应的城市风光冰箱贴。”义乌市丽飞工
艺品厂负责人陈丽丽告诉记者，作为冰
箱贴源头生产工厂，她家主打以纯天然
贝类为制作原料，以海洋风格为主题的
冰箱贴。夏威夷是世界著名的旅游胜地，
仅 2023 年接待世界游客达到 950 万人
次。陈丽丽家的冰箱贴每月出口到夏威
夷多达百万个，依然供不应求。“我们的
产品是跟客户联合开发，结合了当地的
景区风光、人文景点，所以销量一直不
错。”陈丽丽说，几乎全球靠海的景区，都
能找到她家生产的冰箱贴。

同样扎根冰箱贴行业17年的“政浩
工艺”，以生产和销售树脂、木质冰箱贴
为主。海外的风景、建筑和名人名画，国
内的城市地标以及各类食品玩具冰箱贴
应有尽有。负责人赵群告诉记者，6月份
企业已经推出新品冰箱贴超过100款，尤
其是今年东南亚客户的订单增长明显，
树脂加上手工彩绘的海洋主题冰箱贴最
受欢迎，单款订货量都在10万个以上。

2023年国内游、境外游全面恢复以
后，冰箱贴迎来了一波销售高峰。赵群
说，塑料仿真的龙虾、螃蟹和海龟等海洋
动物造型的冰箱贴，在埃及、西班牙、菲
律宾、墨西哥等国家和地区非常流行，月
均出口额都在30万个以上。反观国内市
场，国潮风更是火爆，尤其是精美的城市
风光冰箱贴最受欢迎，如古色古香的西
安钟楼、碧波荡漾的秦淮河、古典雅致的
拙政园、山水相依的西湖等。

记者了解到，义乌生产出品的冰箱
贴，已在款式、材质、文化内涵，甚至是玩
法全方位“卷”起来，不但有颜值，还有内
涵和功能，难怪能出口世界各地，又被中
国游客以为是当地特色纪念品带回来，
完成了一圈奇妙的轮回。

火热出圈火热出圈 一度断货一度断货 冰箱贴订单激增冰箱贴订单激增228228%%
“义乌指数”周点评

▢ 全媒体记者 吴峰宇
见 习记者 陈秋池 文/图

主播一位、手机一部、支架一
个，在义乌国际商贸城一区熙熙攘
攘的人流中，有这样一群“走播”客，
他们举着手机，在琳琅满目的摊位
中穿梭来往，带着直播间的“宝宝”
们“云逛”市场。通过“走播”这一直
播形式，市场经营户可以向消费终
端实时展示商品，实现销售转化，不
断拓宽销售渠道，带来新的业务增
量。这种无需囤货的低成本运营模
式也让创业门槛一再降低，吸引更
多人来到义乌创业。

在当下外部形势复杂多变、传
统经营模式遭遇瓶颈的大环境下，

“走播”为市场开辟了全新的销售模
式。经营户与主播“双向奔赴”，让市
场焕发新的生机与活力。据市场发
展委提供的数据显示，1-5月全市
开展网红直播带货33.4万场，同比
增长35.22%，完成零售额221.48亿
元，同比增长21.58%

2019 年，被称为
直播电商“元年”，义
乌众多市场主体从传
统外贸抽身，进军直
播赛道，赶上了“风
口”。如今，走在义乌
大街小巷，随处可见

“直播培训”“网红基
地”“供应链”等关键
词构成的标语、广告
牌。这片电商创业的
热土，各个年龄的“淘
金者”跃跃欲试，期待
从火热的电商市场中
分羹而食。激烈的竞
争中，也使义乌不断
催生出电商“拼杀”的
新招式。如今，号称

“零成本”的“走播”在
义乌国际商贸城走
热。主播们走出“格子
间”，直接来到市场经
营户的商铺，帮其销
售商品，从中赚取商
品差价，双方各取所需。

“相比于传统直播模式，‘走播’
的选品更丰富，场景更新颖，还没有
库存风险。”李梅梅说，一边逛一边
直播给消费者推荐货品，这种动态
的直播形式，相对于传统的图片展
示产品，更直观、更细致、互动性更
强，兼具直观体验和娱乐性质，来唤
醒消费者购买欲望。

近年来，为适应电子商务发展
新趋势，推动直播电商跨越式发
展，创新商业新模式，义乌出台《义
乌市关于加快直播电商发展的若
干意见》，明确对 MCN 机构、主
播、直播基地等支持政策。同时，颁
发全国首批电商直播专项职业技
能证书，大力实施百场万店、百场
万企、百场万人行动，全面构建直
播电商全周期赋能体系，直播电商
主体数量激增。
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下单—排期—生产—交货，这
是外贸订单的交付节奏，而主播们
的出现，打破了市场传统的采购模
式。在直播场域，海内外消费者和义
乌市场上的经营户通过主播这个纽
带联动贸易，仿佛近在咫尺。

借助直播平台势能，买卖全球
更加方便快捷。为迎合这种多元灵活
的采购场景，近年来，义乌市场悄然
改变。“开发定制、源头工厂、直播合
作”“原创设计、网红直播间”……行
走在市场中，“直播”字样抬眼可见。

“也生手作”原主营外贸生意，
以批量走货为主。眼见着直播风头
更劲，今年他们开始涉猎内贸电商
业务。为方便和主播们交流，“也生
手作”负责人给自己起了一个花名
——“大婷婷”。

“国潮风愈演愈烈，我们也趁热
打铁，推出了很多中国风饰品，很受
主播欢迎。目前我们固定合作的主
播有十几位，平均单位主播一天的
销售量少则几百单，多则几千单。他
们为我们带来了新的业务增量。”

“大婷婷”说。

“早儿饰品”负责人毛旭霞花名
“大漂亮”，这是主播们给她起的名
字。她们在直播时会经常喊毛旭霞入
镜讲解产品，时间久了，在各直播间
混了个脸熟的“大漂亮”人气还不赖。

毛旭霞从父母手中接手饰品生
意不过 6 年。恰逢义乌电商产业迎
来高速发展期，凭着年轻人的商业
敏感性，刚接手生意的她就结合当
时市场流行元素推出一款小雏菊饰
品，很快就在国内电商平台上成为
爆款。之后，“早儿饰品”开始逐渐转
向内贸，专为电商供货。目前，“早儿
饰品”固定合作的主播有几十位，分
别来自淘宝、抖音、快手等平台。“如
今，我们店铺 70%的销售额来自直
播。”毛旭霞说。

主播们在平台上贡献了巨大的
流量，也为市场经营户带来不错的
销量。这种变化让市场经营户心态
更加开放，他们不再固守传统按期
交货模式，工厂也开始作出相应调
整，采用更灵活的生产方式。

既能接大单，也能接小单，更
能接急单，义乌市场的灵活适应和

不断创新，也让这里成为各类爆款的
发源地。如国内电商网站上热销的防
晒服、防晒口罩，巴黎奥运会的官方
手环、奖杯，南美国家超市货架上的
日用百货，国内外各大热门景点的旅
游纪念品……不断刷新“与时间抢销
量”爆款速度，让义乌成为一座活跃
在热搜上的城市。

义乌市场成爆款供货地 既接大单也接小单
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义乌市场经营户陈丽丽的摊位办公桌摆满了各式冰箱贴。

““网红网红””主播在摊位主播在摊位““走播走播””带货带货

义乌工商职业技术学院学生在国
际商贸城“走播”实习带货。


