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日前，景德镇瓷器甄选展在义开展，百款陶瓷茶具、
玲珑杯、花瓶首发亮相，其中包括参加2024年“义乌中国
小商品城杯”国际小商品创意设计大赛的陶瓷作品，吸引
了一拨又一拨国内外客商现场看展下单。

据悉，本次活动由义乌市中国小商品城工艺品行业
商会联合景德镇陶博城共同举办。展后，双方将在义乌设
立选品中心、陶瓷文化交流中心，成为链接义乌市场与景
德镇陶瓷的“桥头堡”。 全媒体记者 吴峰宇 摄

▢ 全媒体记者 陈聪 文/摄

毕业升学季即将到来，义乌文具
市场里的销售旺季悄然而至。

升学元素文创产品迅速走红

近日，一则“临近高考 义乌商家
推出‘一举高粽’钥匙扣热销”的视频
在“义乌TV”视频号热播，视频一经发
布就吸引了上千人联系求购，产品一
度卖到断货。日前，记者来到“一举高
粽”钥匙扣的生产厂家义乌市萌叙工
艺品有限公司，只见50余台机器马力
全开，工人们全力投入订单生产当中，
目前每日产量突破10万件。

“针对升学季，我们先前特别为高

考学子设计了 2 个系列的钥匙扣，分
别取名为‘一举高粽’和‘金榜题名’。

‘一举高粽’爆火后，这两天又抓紧设
计了一个新系列‘考神附体’，每个系
列分别有2种款式。”谈话间，总经理
魏巧锋拿起钥匙扣向记者展示设计细
节，以爆火的“一举高粽”为例，造型精
巧可爱的粽子，糯米和粽叶纹路清晰
可见，同时搭配状元帽，取“一举高中”
的谐音，为高考学子加油。此外，“金榜
题名”则是选取最为经典的状元卡通
版造型，手环上印有“逢考必过”字样。

“考神附体”更是细节满满，身穿校服
的男孩与女孩，身上印有“985”“211”
字样，手握“pass”卡，手环上还有录取
通知书配件，创意十足。

作为一家以设计为基础的创新型文
创公司，总经理魏巧锋拥有一支20余人
的设计团队，自4月起就开始打磨升学
季新品，5 月一经推出便收获客户热烈
的反响，仅“一举高粽”系列钥匙扣便已
突破 20 万件销售量。据他介绍，5 月下
旬左右开始进入升学季系列产品的销
售旺季，得益于“义乌 TV”视频号的宣
传，其产品销路提前打开，一时间供不
应求。“第一次产品卖到断货，我们紧急
又增加模具和设备，实现了产量翻倍增
长。前两天又有客户订了 2 万个，现在
正在抓紧赶制。”

从 2020 年起，魏巧锋便开始钻研
滴胶钥匙扣，组建建模团队和设计团
队，从设计到打样，最快2天便可完成。
同时，产品全部采用环保材料，通过CE
认证，兼顾潮玩属性与安全性。“我们的
产品无论在造型设计、出样速度，还是
质量安全上都有较大的优势，也凭此才
能接住这‘泼天的富贵’。”魏巧锋笑道。

考试套装与造型笔销量陡升

近期，考试专业文具套装也迎来了
销售热潮。走进国际商贸城三区的通元
文具有限公司，考试专用文具套装挂满
了一面展示柜，红色包装亮眼吸睛，印有

“好运锦鲤 试不可挡”“金榜题名”“旗开
得胜”等祝福语，蕴含着浓厚的文化底蕴

与美好寓意。
小到单件的尺子套装，大到满满12

件套文具大礼包，包含中性笔、2B涂卡
笔、橡皮、圆规等文具，批发价6~7元，能
帮考生一站式配齐考试必备用品。据销
售经理徐超越介绍，年后便开始备货，以
保证有充足的现货供应，最近每笔订单
都达到5000套以上，销量陡然上升。

“这款串串乐系列中性笔是我们店主
打的热销产品，有客户光是一个款式就能
订1万支。”记者来到位于三区的义乌可奇
文化创意有限公司，琳琅满目的造型笔迅
速夺人眼球。客户经理王琪向记者介绍，
该系列中性笔结合了当下流行的串珠，既
实用又美观，笔杆上的串珠可以取下DIY
成手链或挂件，得到了学生群体和年轻人
的喜爱，用户群体十分广泛。“串串乐系列
中性笔在年前一度卖断货，年后一直在补
单，现在才有现货可以出。”

在实用性基础之上，更具有观赏性
与可玩性，解压笔、墩墩笔、串串乐B款
……造型笔的“出圈”离不开专业的设计
与研发。“我们有自己的模具厂和研发团
队，从设计图到样品，往往需要花上一个
半月左右的时间。以串串乐系列为例，每
个串珠都需要开模具，要生产出一支笔
至少要开5个模具。”王琪说，日益多元
化与个性化的市场需求推动产品端不断
在品质上深耕，在造型上出新。

毕业升学季将至

““文具王国文具王国””又有新亮点又有新亮点

▢ 全媒体记者 吴峰宇 文/摄

春常在，花常开，是大家共同美好
愿望。在义乌国际商贸城一区仿真花
区块，不论春夏秋冬、季节更迭，四季
皆被绿植、花海环绕，吸引了不少国内
外采购商、游客前来，探寻这隐藏在市
场里的“绿野仙踪”。

我国是世界上主要的仿真花制造
和出口国之一。仿真花以其价廉物美、
保养成本低、常开不败的独特优点在
国外非常受欢迎。数据显示，全球仿真
花市场规模预计将在 2028 年达到
46.7亿美元，仿真花市场在全球范围
内都具有较大的潜力。

目前义乌国际商贸城一区拥有花
类主体1000余户，其中销售成品仿真
花的经营主体约占70%，外向度90%，
产品涵盖各档次的仿真花、圣诞
花、仿真绿植、盆景以及婚庆花
类等，剩余30%的经营主体则
主要经营花类配件，包括织
带、花头、花瓶等相关产品。

仿真花越来越“真”

百合、玫瑰、向日葵、波斯
菊等各色花卉争奇斗艳、竞相绽
放，凑近前看，叶片、花瓣、花蕊等细
节精巧，让人一时竟以为是真花，如今
的仿真花越来越“真”。

“从细节和感官上看，我们的仿真
花可谓栩栩如生，让人难辨真假。”在
义乌市新的丝花厂的店铺里，老板娘
方成英信心满满地跟记者说，以前，受
限于原材料、机器设备，制作工艺，仿
真花是一眼假。现在，通过不断地迭代
更新，仿真花越做越逼真。

“我以为这束花是真的，没想到是
仿真的，这制作工艺太厉害了。”在浙
江富井家居用品有限公司的店铺里，
土耳其外商阿杜被满铺子的仿真花所
吸引。这些仿真花不仅漂亮，还十分逼
真，引得其连连赞叹。

从事仿真花生意20多年，方成英
见证了行业由小到大、由大到强的每
个节点。“中国加入 WTO 以后，仿真
花行业正式迎来高速发展期。随着外
商不断涌入，我们由内销转向外贸出
口，产品远销亚非拉地区，广泛应用于
室内装饰、礼品、节庆活动等领域。”每
天身在百花丛中，方成英总是满面春
风，“生活需要仪式感，鲜花绿植就有
这样的特殊功能，同时还能带来愉悦
的心情。”

生产仿真花，是个技术活。浙江富
井家居用品有限公司负责人虞芳箐告
诉记者，仿真花制作工艺颇为复杂，大
部分制作工序需要手工完成，这无形
中拉长生产周期。例如，一束玫瑰从原
材料到成品需要 98 手（注：一个工序
为一手）才能成型，一束简单的小秋菊
则需要45手，一条产线日均产能也就
几千束，遇到复杂工序的仿真花，产能
只有几百束。这样的产能，还是不能满
足蜂拥而至的订单需求。

“我们一款玫瑰花，年
出口几十万束，还没加上
其他的花类，外商要是采购
得比较多、比较杂，多款仿真花
混装，生产+交货的周期需要 1 个
月以上。”虞芳箐告诉记者，现在不得
不一边给工人们涨薪，一边把产品发
往江西、福建、安徽、江苏等地，找当地
的经纪人招募工人赶制订单，以解燃
眉之急。

仿真簪花火出圈

自从演员赵丽颖带火了簪花，这
股从泉州“吹”来的非遗文化风，也吹
到了义乌市场。簪花，其实是中国古代
人头饰的一种，也叫戴花、簪戴、插花，
顾名思义就是将鲜花或其他材料制作
的花朵戴在头上，代表对美好幸福生
活的向往。

“紧跟时尚潮流，我们对簪花进行
了创新，把鲜花改成了外形逼真、长久
保鲜、易于维护的仿真花。这样制作的
仿真簪花，不仅轻便美观，价格也十分
美丽，深受景区、影楼客户的欢迎，目
前处于供不应求的状态。”国际商贸城
一区经营户陈洪美告诉记者，她们有
10多个设计师，不间断地开发设计新
款簪花，店铺在售的约有50~60款，确
保了每月都有新品推出。

在陈洪美的店铺里，记者看到多
款造型各异的簪花，批发价格在几块
到几十块不等，来拿货的多为在旅游
景点经营旅拍的客户。“我们仓库都没

有现货，工厂排单到了9月份，根本来不
及做。”陈洪美说，现在是求大于供，主要
是产能跟不上，这是因为簪花的制作工
艺，跟仿真花一样，都需要人工完成。

“简单一点的簪花，工序有10来道，
复杂一点的20多道，我们工厂有近百名
工人，日产簪花也就1000来个。”陈洪美
告诉记者，客户要想早点拿货，至少提前
1个月下单，剩下的就只能等货。

卖花卖出新天地

在国际商贸城一区4楼的原馨馨工
艺花行的店铺里，记者目光所及之处，满
眼皆绿色植物，有多肉、仙人掌、绿萝、太
阳花，但无一例外他们都是仿真绿植。

“我们店铺有 1500 多个绿植样品，
算得上一个小型的植被王国，基本上涵
盖了市面上销售的鲜活绿植种类。”店铺
老板王浩杰是个“创二代”，从父母手中
接过仿真绿植生意已有5年。他笑着说，
光是认识这些绿植，都花费了好几个月
的时间，现在客户随便拿起一个产品，他
都能详细介绍尺寸、价格等信息。

“我刚开始在义乌卖女装，生意不是
很好。后来机缘巧合下，跟着朋友跑市

场，看到仿真花这个行业，觉得可以在电
商平台卖卖看。”义乌市朵芙仿真花有限
公司总经理陈金宝接受记者采访时说，
在淘宝卖仿真花让他赚到了人生的第一
桶金。紧接着，他开始转战 1688 平台做
批发，跨境电商爆火之后，又涌入跨境赛
道，就这么一直奔跑。

一个粗糙的开始，是最好的开始。陈
金宝非常认同马斯克的这句话。“我们是
内贸电商去做跨境电商，游戏规则完全
不一样，团队英语普遍不行，能不能接到
订单，心里也是没底。”陈金宝看了一圈
跨境电商平台，对比之下选择入驻了阿
里国际站，用上了AI技术，解决了与客
户外语沟通的问题，并把店铺里30%的
产品进行半托管。简单来说，半托管模式
是一种介于全托管和商家完全自运营之
间的服务模式，它既保留了商家对店铺
一定程度的控制权，又借助平台的力量
减轻了商家在物流、售后等复杂而成本
高昂环节的压力。这几年，陈金宝通过跨
境电商将义乌市场的仿真花、仿真树、人
造草坪卖到了欧洲和美国，年销售额做
到了2000多万元。

四季春常在 义乌仿真花卉“驻春有术”

▢ 全媒体记者 吴峰宇

据监测，“义乌·中国小商品指数”中小商品周价格指
数上周为 101.81 点，环比下跌 0.04 点，网上交易价格指
数、场内订单交易价格指数环比分别上涨 2.92 点、0.08
点；出口交易价格指数和场内直接交易价格指数环比分
别下跌0.38点、0.05点。

随着气温上升，大众的运动热情随之高涨，体育娱乐
用品类表现出色，销售和采购行情持续看好，一方面仰
卧板、蹬腿器、瑜伽垫等运动器材成为热销产品，线上
线下零批两旺；另一方面，消费者的运动自我保护意识
增强，对护膝、护肘、护腕等运动防护用品的需求大幅
增加，销售数据亮眼，订单量持续攀升，市场供不应求。
近期围绕全民读书月活动，书画艺术展、亲子手工乐、
手抄报大赛、自制图书等“阅读+”活动如火如荼地展
开，带动文化办公用品类产品销量上涨，其中毛笔、蜡
笔、本类、美工用品类等产品销量表现不俗，多为周边
采购商补货订单。

15大类价格指数9涨5跌1持平，钟表眼镜类、护理
及美容用品类、日用品类、体育娱乐用品类、五金及电
料类、箱包类、文化办公用品类、针·纺织品类和首饰类
9个大类出现上涨，最大涨幅为2.09点；辅料和包装类、
工艺品类、玩具类、鞋类和电子电器类 5 个大类出现下
跌，最大跌幅为0.52点；服装服饰类价格指数与上周持
平。在 97 个二级类别中，上涨比例为 34%，下跌比例为
29%，持平比例为37%。

9个大类产品出现上涨

▢ 全媒体记者 吴峰宇

本报讯 日前，我市首个行业协会异地分会——义乌
市跨境物流协会（华南分会）在深圳揭牌。华南分会的成
立，旨在推动我市与华南地区企业强强联合，通过资源共
享、信息互通，促进两地物流产业的优势互补，加速跨境
物流服务的优化升级。据统计，我市超100家跨境物流企
业在华南地区成立分子公司。

义乌是全国“物流洼地”，拥有辐射全球 221 个国
家和地区，通达全国 31 个省市的物流网络，吸引了众
多华南地区的跨境电商货物在义乌集拼发运。义乌市
跨境物流协会相关负责人表示，在共建“一带一路”倡
议和粤港澳大湾区建设的双重机遇下，分会将开展一
系列务实项目，包括物流技术交流、人才培养、政策研
究等，为两地企业开拓国际市场提供强有力的物流支
持和服务保障。

义乌首个行业协会
异地分会成立

“义乌指数”周点评

市场经纬

▢ 全媒体记者 吴峰宇

本报讯 5 月 21 日，从义乌市场发展委获悉，为期
三天的 2024 义乌时尚饰品工厂展、2024 义乌礼品、时
尚用品及家庭用品展览会、2024 义乌（聚成）直播电商
爆款展暨义乌电商百货展同期闭幕，一组组亮眼数据
也新鲜“出炉”。

据介绍，2024中国义乌时尚饰品工厂展，参展企业
352 家，设标准展位 418 个，展览面积 10000 平方米，三
天吸引采购商 19355 人次，达成意向成交额 1.7 亿元。
2024 义乌礼品、时尚用品及家庭用品展览会，参展企
业 476 家，设标准展位 670 个，展览面积 20000 平方米，
三天吸引采购商 33453 人次，同比增长 30%，达成意向
成交额 3.2 亿元。2024 义乌（聚成）直播电商爆款展暨
义乌电商百货展，参展企业537家，设标准展位530个，
三天吸引采购商48807人次，同比增长62.7%，意向成交
额1.78亿元。

义乌市场发展委相关负责人表示，5月6场展会已举
办4场，剩余2场展会——2024义乌国际玩具与婴童用
品博览会、2024义乌国际宠物用品展览会将于24日在义
乌国际博览中心举办，届时欢迎广大采购商、参展商进场
采购洽谈。

据悉，各展会陆续举办，对引进培育展会活动、促
进洽谈交易、开拓市场和拉动消费具有重要意义，也
意味着贸易、旅游、酒店、运输、金融等行业同步被进
一步激活。

义乌三展会
人气旺成交丰

景德镇瓷器甄选展在义开展

外商对仿真绿植工艺赞叹不已外商对仿真绿植工艺赞叹不已

△粉色玫瑰是出口主力。

△多种仿真花类制作而成的簪花。

△外商与商户按计算器洽谈仿真花价格。

工作人员向外商介绍陶瓷展品。

升学季推出的“金榜题名”“考神附体”“一举高粽”系列钥匙扣。


