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市场经纬

▢ 全媒体记者 陈聪

今年以来，比亚迪、小鹏汽车等超
30家新能源车企纷纷宣布降价，近期
小米汽车的上市，更是给新能源汽车
市场再添一把火，新车市场销售火爆。
与之相比，二手新能源汽车市场表现
如何？为此，记者走访我市二手车交易
市场一探究竟。

“我已经半个月没收车了，不敢
收。”谈起当前销售业绩，欧诺名车经
营户李先生有些无奈。相比于春节前
后车行满仓的景象，自3 月份新能源
汽车纷纷宣布降价后，李先生的收车
业务暂停了下来。“新车降价，二手车
的价格也得跟着降，现在不管是新车
还是二手车，很多客户都在观望，不敢
轻易下手。”

以李先生车行内的一辆比亚迪海
豚为例，当时他以 9 万元左右的价格
收入，但今年2月，比亚迪推出了指导
价9.98万元起的海豚荣耀版，较之前

起售价下降了1.7万元。相比之下，李
先生手中的二手车在价格上不占优
势，随着二手车在手里积压时间增长，
利润空间日渐压缩，如今只能以8 万
元左右的价格亏本销售。

从去年开始，义星车行开始专门
做蔚来汽车的二手车置换业务，现在
车行里有20多台车在售。经营户王正
能告诉记者，虽然现在降价潮刮得厉
害，但自己的生意并没有受到很大影
响，收车售车业务照常运转。王正能的
二手新能源汽车业务以走量为主，流
通性较强，收入的车一般在一个星期
内就要卖出，“宁愿少赚一点也得把车
尽快转手卖出去，一旦压库存超出一
个月，基本上就没利润了。”王正能坦
言，降价对于中高端新能源汽车的影
响并不大，销售价格主要还是根据收
车价格来波动。此外，二手新能源汽车
的市场波动受品牌影响更大。一般而
言，两年内收的车，价格基本上是新车
的一半，即便新车降价，二手车的价格

也不会相差很多，与新车相比依旧存在
价格优势。

记者走访杰歌车行时，经营户朱俊
杰的团队正在为当天的直播做准备，每
天上午八点至晚上九点不间断直播。“我
们做直播也有好多年了，过去直播内容
以流量车为主，现在慢慢转向为新能源
汽车引流了。”朱俊杰向记者介绍说，他
的二手车业务以走量为主，薄利多销，二
手车的置换周期基本上控制在半个月以
内，越往后利润越低。因此，受降价潮影
响，最近他在收车上变得谨慎起来，以防
手里压货。

虽然说收车有些谨慎，但朱俊杰的
业务却没有停滞下来，他坦言，自己的售
车业务并没有受很大影响。相比于前者
的无人问津，他的客户都是“抢着要车”。
一台 2024 年 1 月上牌的比亚迪秦 plus，
原先的指导价为 9.98 万元起，2 月下调
至7.98万元起，前两天，朱俊杰以7万元
的价格卖出。“这台车成色新，虽然说价
格上只占微弱优势，但我这是现货不用

等，现在很多人想买这款新车都不一定
能排到呢。”朱俊杰向记者透露，这台车
近期话题度高，原本只想作为一台“流量
车”吸引客流，没想到竟真的卖了出去。
多年积攒下来的好口碑、新媒体平台的
曝光度，让朱俊杰的二手车置换周期有
了保障。

朱俊杰做了十余年二手车生意，很
有自己的一套“生意经”，他分享道：“做
二手新能源汽车生意一定要有前瞻性，
掌握车企最新的动态，审时度势来做经
营策略，在市场产生大幅度波动前做出
应对策略，把影响降到最低。”前几年，朱
俊杰做过很多品牌的二手新能源汽车生
意，现在则以蔚来、特斯拉、小鹏等中高
端新能源汽车为主，均价在10万元-20
万元之间。如他所言，当前专门做二手新
能源汽车的车行还只是少数，市场竞争
较小，现在最重要的是做出车行的特色
和专业来，打造良好的口碑。对于二手新
能源汽车后期的发展，朱俊杰仍然保持
乐观态度，表示会坚持做下去。

新能源汽车迎来降价潮 二手车行情受波动

▢ 全媒体记者 陈聪 文/摄

服装市场的季节更替总是来得格
外早些。近日，记者在篁园服装市场逛
了一圈发现，各个店铺基本上已经进
入“夏日模式”，短袖、连衣裙等各式清
凉服装已经全面上新，少有春装身影。

记者见到经营户黄红时，她一边
埋头整理刚到货的服装，一边向店里
熟客推荐热销款式。“我们今年几乎没
怎么卖过春装，年后直接就上了夏装，
很多老熟客早就来要货了。”黄红介绍
说，今年气温多变，春装上新时间短了

很多，不敢进太多春装怕压库存，干
脆直接上夏装了。她告诉记者，新中
式服装因面料和做工不同，价格差异
很大，其中一件白色印花外套，搭配
经典的盘扣和立领设计，价格近 600
元，另一件黑色真丝面料的衬衫价格
更是超一千元。

据市场管理人员介绍，自去年开
始，新中式风格就在服装市场上占据
了一席之地，现在这股新中式浪潮的
热度依旧不减，亮眼的新中式服装均
挂在店铺显眼位置。此外，“3 件 100
元”“50元2件”等打折促销服装也已

经摆在店门口吸引客流。前来批发进货
的顾客也是络绎不绝，行色匆匆穿梭于
各个店铺间，在堆积如小山般的服装堆
里仔细“淘宝”，随后带着大包小包的“战
利品”心满意足地离开。

经营户王静自去年起开始做童装
汉服生意，记者在其店里发现，宋制汉
服、明制汉服、民国风、飞鱼服等各类款
式应有尽有，从服装、鞋帽到发饰、簪
花，顾客都能在这里一站式购齐。“新中
式服装还是很受小朋友喜欢的，生意好
的时候半天就有十几拨客人来选购。”
王静说道。同样，根据工艺不同，新中式

童装的价格也有较大差异。王静拿起一
条马面裙向记者展示细节，织锦缎面料
光亮细腻，做工细致，一套价格在 400
左右，而采用普通印花面料制作的服
装，价格只有前者的一半。

夏装全面上新 新中式风格依旧走俏

▢ 全媒体记者 吴峰宇 文/摄

4 月 16 日下午，作为义乌小商
品城415全球创富季系列活动之一
的中国数字贸易新质生产力高峰论
坛在义举行。义乌小商品城1688线
上数字馆415大促启动仪式、415全
球创富季“最牛老板娘迎客天团”成
立仪式同期举行。

经过40多年的发展，义乌早已
成为全球创业者的“创富货源地”

“创业货源地”，不断地吸引着全国
乃至全世界的客商来此创业淘金。
415，谐音“是义乌”。商城集团党委
委员、副总经理龚骋昊表示，自
2021年首届415全球直采节成功举
办以来，该活动已成为义乌市场每
年一次的狂欢节。

今年的415创富季除了16日当
天的论坛活动以外，商城集团已于4
月12日-4月15日，在义乌国际商贸
城一区至五区、篁园服装市场各自甄
选了涵盖饰品、箱包、文化用品、日用
百货、床上用品、服装等20个大类的

义乌新品、爆品、潮品，集中举办垂直
展、新品发布会、采洽会等各类贸易
撮合活动，并在Chinagoods平台同步
开展线上联展专区，扩大义乌“一盘
好货”和“货源地”的影响力。

新质生产力论坛“大咖”论剑

当前，新质生产力成为中国经
济发展的热词，迅速掀起了一场全
行业变革的热潮，其中，“数字贸易
新篇章”的一页，就落在了义乌。

本次中国数字贸易新质生产力
高峰论坛以“品牌出海 共创增长”为
主题，广邀业界大咖，持续探索与输
出数贸领域创新理念和实战打法，聚
焦发展产业品牌的新质生产力，提升
义乌小商品产业的数字化增量。

与会的“大咖”围绕“AI数智赋
能如何转化为新增长”“数贸新质生
产力”“品牌出海创增长”等大方向展
开深度对话——全球数贸中心全力
推动数字贸易向“智”量发展蝶变；犇
犇外贸则专注于数字外贸履约服务
如何助力品牌出海；义乌数字产业集

群之一“1688义乌数字馆”也在本次论
坛上进行了一周年欢庆仪式。互联网
产业研究专家、AI 领域专家、外贸教
授、政府部门代表以及经营户代表们，
在圆桌对话环节都纷纷输出了数贸新
质生产力的经验和观点。

义乌市市场发展委党组成员、副主
任方丹云认为，品牌出海、AI智创、数字
创富都是新质生产力，义乌市场要培育
好、发展好、使用好。商城集团在AI赋能
传统市场方面做了很多探索，也取得很
好的成效，为经营户降本增效的同时
也找到了数字贸易新的商业模式。

龚骋昊表示，新质生产力是科技
创新发挥主导作用的生产力，不仅能
在生产制造端发挥巨大作用，也能在
商贸流通领域引领高质量变革，我们
要应用数字化和人工智能等技术更好
走出去、拓客户、建品牌。

商城集团能为市场做什么？龚骋
昊表示，在商贸领域AI应用方面，从
2023年3月开始，商城集团就在探索，
运用AI技术深入贸易供应链，推出众
多AI应用。比如AI数字老板娘、AI翻
译官、数字人主播、AI 客服以及小商
AI 等应用，并招引了 20 多家 AI 平台
公司到义乌参与实践。在海外布局方
面，通过全球布局“海外分市场、海外
仓、海外站、海外展厅、海外展会”等模
式，助力义乌市场、义乌商人、义乌商
品“走出去”。目前，“义乌系”海外仓累
计整合193个、面积超140万平方米、
覆盖4大洲48个国家。在新一代市场
建设方面。第六代市场“全球数贸中
心”于2022年11月开工建设。总占地
562亩，概算投资83亿元。市场部分计
划于2025年10月开业。

从“品牌出海”到“AI智能应用”，

凭借成熟的数字贸易和相关业务生态
体系支撑，商城集团带领市场经营户
借助数字化通路，实现从“量变到智
变”的新质生产力升级，在外贸经济竞
争中凸显优势。

百位老板娘迎客天团“开始营业”

AI浪潮席卷各行各业，对传统外
贸行业而言更是全新的转折。眼下，义
乌经营户不只停留在坐商等客、线下
展会、线上询盘，已经开始利用数字化
手段主动出击“迎客”，提供一站式

“VIP”服务。
当天，415全球创富季“最牛老板

娘迎客天团”正式成立。义乌老板娘将
充分利用Chinagoods线上线下工具收
获最新的海外贸易信息，优化海外市
场信息相对滞后的痛点，还可以接触
到海外社媒上与义乌、小商品、创业等
领域强关联、强互动的精准客商，享受
到Chinagoods营销团队提供的品牌包
装、商品推广、流量对接等帮助，把自
有品牌推广到海外各个平台，直接触
达海外市场。

方丹云表示，“义乌组建‘最牛老板
娘迎客天团’，是为招引新的采购商推
出的创新之举。有了这个迎客天团，对
供需双方来说，是两全其美的事情。对
于采购商来说，提前感受老板娘们的专
业服务，提高采购效率。对于市场来说，
也是老板娘IP整体形象的打造和提升，
对于义乌市场国际传播有质的提升。”

“来义乌，做地球人生意！”义乌
力天玩具创始人陈美君说：“作为一
名市场经营户，我希望能有更多的老
板娘加入到迎客天团中来，一起抱团
取暖、齐心协力在海内外市场闯出一
片新天地。”

▢ 全媒体记者 吴峰宇

本报讯 日前，2024年第5
期“兴商言市”分享会——“东
南亚跨境电商本土化发展模式
与路径”在北苑街道举行。马来
西亚巨盟批发城中国联络处、
Lazada平台、开时支付、联和国
际供应链、邦吉文具等企业代
表共20余人参加,部分企业代
表做了宣讲推介。

海关统计显示，今年一季
度，我国对东盟进出口1.6万亿
元，增长6.4%。近年来，义乌跨
境电商出口东南亚的规模也在
持续增长，并展现出强大的“虹
吸效应”，Shopee、Lazada 跨境
电商服务中心落地义乌。

Lazada平台项目负责人表
示，得益于阿里巴巴的全球化

战略和东南亚地区数字经济的
快速发展，目前 Lazada 在印度
尼西亚、马来西亚、菲律宾、新
加坡、泰国和越南等东南亚六
国拥有约 1 亿年度活跃消费
者，买家和卖家数量都保持了
快 速 增 长 的 势 头 。2021 年 ，
Lazada首家生态服务中心也宣
告花落义乌，可为义乌有志于
开拓东南亚市场的跨境电商提
供培训、运营、招商、创业孵化
等全流程、一站式服务。

活动中，企业代表们围绕
国际运输物流成本、精准选
品、平台入驻细节等方面，开
展深入交流讨论，一致认为
东南亚是重要的贸易发展方
向，本土店具有明显的流量
优势，跨境电商本土化发展
是必然趋势。

东南亚跨境电商举行分享会东南亚跨境电商举行分享会

▢ 全媒体记者 吴峰宇

据监测，“义乌·中国小商
品指数”中小商品周价格指数
上周为 102.13 点，环比上涨
0.26 点，场内直接交易价格指
数环比上涨0.22点，场内订单
交易价格指数、网上交易价格
指数和出口交易价格指数环比
分 别 下 跌 1.25 点 、1.20 点 和
0.95点。

受多方面因素影响，圣诞
采购季提前开启，如圣诞树、圣
诞袜、圣诞服饰、挂件等圣诞产
品生意火爆，场内客商络绎不
绝，订单大幅增长。春日气温回
升，雨水增多，迎来钓鱼黄金时
段，市场内渔具产品市场需求强
劲，鱼线、钓竿、浮漂受钓鱼爱好
者青睐，相关折叠椅、便携遮阳
挡、网兜等产品销售量明显增
长；户外防雨用品需求增加，市
场内雨具行情表现良好，销量喜
人，雨披、雨衣、伞具等产品的销
量均有所上升。国潮复古风盛
行，新中式饰品风靡国内外市

场，手链、手镯、手串、发簪、发夹
等产品供不应求，产品销量表现
不俗。商城智能五金电器行业盛
大开业，吸引大量消费者前来选
购，将带动五金厨具、智能穿戴
产品、家电等产品的销量上升。
义乌华夏家博会、五金电器博览
会、机械及机电产品博览会、汽
车文化节等春季展销会陆续举
办，相关家居用品行业、五金行
业及电子电器行业场内人流增
长，销售额有所提升，进一步激
发市场活力。

15 大类价格指数 8 涨 7
跌，钟表眼镜类、日用品类、鞋
类、工艺品类、体育娱乐用品
类、首饰类、玩具类、辅料和包
装类 8 个大类出现上涨，最大
涨幅为2.01点。护理及美容用
品类、五金及电料类、文化办公
用品类、电子电器类、箱包类、
针·纺织品类、服装服饰类7个
大类出现下跌，最大跌幅为
1.13 点。在 97 个二级类别中，
上涨比例为 29%，下跌比例为
33%，持平比例为38%。

1515大类价格指数大类价格指数88涨涨77跌跌
“义乌指数”周点评

▢ 全媒体记者 吴峰宇 文/摄

本报讯 4月16日，从义乌
市市场发展委获悉，今年一季
度，义乌开展网红直播带货19.5
万场，完成零售额127.52亿元，
分别同比增长33.57%、26.25%。
直播带货这一业态，已成为义乌
众多中小微企业拓展内贸市场、
谋求转型发展的助推器。

“进入直播间的各位朋友，
左上角点点关注，右下角双击
给颗红心。”当天上午，国际商
贸城四区经营户傅江燕来到店
铺做的第一件事，就是打开了
4 部手机，登录抖音、快手、
Chinagoods、微信视频号的账
号，开启了直播卖货模式。她先
是熟练地和粉丝互动热场后，
随即开始展示自家销售的袜
子，因质优价廉，订单不断。

“当时，我对直播还不是很
了解，通过深入了解和学习后，
发现直播+卖货的模式发展潜
力非常大，可能成为企业开拓
国内市场的一个切入口。”傅江
燕告诉记者，现在拿着手机在
市场里做直播的人越来越多，
同时身边的朋友也纷纷涉足电
商直播领域，这对她是一次深
深的触动。很快，她就尝试在抖
音、Chinagoods 等直播平台开
始直播，通过不断的学习精进，
收获了一票粉丝，成为市场上
首批“吃螃蟹的人”。

这只是义乌众多市场主体
转型直播卖货的一个缩影。如
今，越来越多的义乌市场经营户
敏锐地捕捉到了这个新业态带
来的巨大商机，纷纷参与其中。

记者了解到，随着互联网
数字技术的高速发展，直播行
业得到快速发展和壮大，网红

主播和直播产生的网红经济效
应正快速在义乌市场渗透，并
打造了多个“网红爆款”产品，如
网红青蛙、蝴蝶翅膀、水晶猫爪
杯、滴蜡韩风耳饰等一批商品，
给市场经营户打开了销售新渠
道。此外，义乌市场依托在服装、
化妆品、饰品、玩具、进口食品等
快消品方面分别具有品类齐全、
时尚设计感强、上新率高等优
势，吸引了越来越多的网络直播
营销活动在义乌举办。

从事直播的业内人士告诉
记者，由于主播与粉丝在大量
互动过程中建立的信任关系，
使得粉丝对主播推介的产品更
敏感也更容易接受。因此，“网
红经济”往往能够更精准地将
产品导向粉丝需求，实现精准
营销，极大地提高消费转化率，
且从利润上看，直播产品售价
比小额批发价或零售价高，产
品利润空间可观。

义乌市市场发展委相关负
责人表示，为适应电子商务发
展新趋势，推动直播电商跨越
式发展，创新商业新模式，助推
义乌自贸区、综保区、跨境电商
综试区建设，义乌先后出台行
动方案和扶持政策，明确直播
电商行业发展目标、工作举措
和政策方向，给予大力支持。

据不完全统计，全市目前有
各类直播服务机构70余家，开
展业务、建立合作关系的各类网
红主播3000多名，从事直播培
训、内容制作等产业链从业人员
超8万人。同时，义乌还颁发了
全国首批电商直播专项职业技
能证书，成立全国首个直播电商
学院，发布全国首套国家级直播
电商职业培训教材。

上图：网红主播在直播带货。

一季度我市直播带货超一季度我市直播带货超1919万场万场
完成零售额127.52亿元

加速发展数字贸易新质生产力加速发展数字贸易新质生产力
义乌启动义乌启动414155全球创富季系列活动全球创富季系列活动

中式夏装全面上市。

新成立的迎客天团欢迎更多义乌老板娘加入。

1688品牌经理讲解开店新模式。 义乌小商品城最牛老板娘迎客天团成立合影留念。


