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这个夏天注定火热，义乌
会展业正在快速升温。7 月 11
日，为期三天的2023中国义乌
喜庆用品博览会（简称：义乌喜
博会）在义乌国际博览中心举
行，上千名国内采购商涌入展
馆，他们一边认真地看着展馆
路线图，一边快步从记者身旁
走过，摆手婉拒采访。他们手中
的路线图，更像是一张藏宝图，
寻宝的路上容不得一丝耽搁。

据悉，本届义乌喜博会展
览面积 3 万平方米，设置标准
展位近 1000 个，汇聚了喜庆、
节庆用品全品类产品。

全媒体记者 吴峰宇 摄

▢ 全媒体记者 吴峰宇

据监测，“义乌·中国小商
品指数”中小商品周价格指数
上周为 100.85 点，环比下跌
0.13 点，网上交易价格指数和
场内订单交易价格指数环比分
别下跌 2.86 点和 0.19 点，出口
交易价格指数环比上涨 0.05
点，场内直接交易价格指数环
比下跌0.29点。

随着七月的来临，天气变
得炎热多雨，市场需求进入传
统淡季，本周价格指数持续下
滑，但市场的供需格局逐渐转
变，由“供需双旺”向“供强需
弱”转化。暑期学生紧张的学业
压力，各类产品的销量稳步攀
升，特别适合多年龄段及全家
消费的儿童用品销售量明显增
多，包括可以根据孩子成长调
整的学习桌椅、学习机、台灯、
帐篷和房车等产品有显著提
升。在气温不断攀升的同时，夏
日防晒成为近期的消费热点。
除了防晒霜、防晒衣和冰袖等
产品热销外，越来越多的车主
也投入资金为爱车做“汽车防
晒”，汽车美容市场规模不断扩

大，窗膜、隐形车衣、改色膜等
产品需求急速增长。针·纺织用
品作为义乌商贸城的传统支柱
产业之一，目前仿醋酸、石墨
烯、真丝系列的环保面料非常
热销，据商家反映，今年的订单
排期很满，销售处于稳中有涨
的阶段。随着消费结构的不断
变化，人们的消费潜力不断释
放，各种化妆品、文化办公用品
和体育休闲用品等升级消费品
持续热销。夏季鞋类产品供需
旺盛，保持稳健增长，各类新款
凉鞋、拖鞋和平底鞋，以及新兴
的洞洞鞋依然畅销，带动鞋类
产品销量上涨。

15大类价格指数6涨8跌1
持平，玩具类、护理及美容用品
类、鞋类、日用品类、针·纺织品
类、工艺品类 6 个大类出现上
涨，最大涨幅为1.52点；箱包类、
文化办公用品类、体育娱乐用品
类、首饰类、辅料和包装类、五金
及电料类、电子电器类、钟表眼
镜类8个大类出现下跌，最大跌
幅为1.88点；服装服饰类指数与
上周持平。在97个二级类别中，
上涨比例为 30%，下跌比例为
29%，持平比例为41%。

“义乌指数”周点评

15大类价格指数
6涨8跌1持平

21 世 纪 初 ，随 着 中 国 加 入
WTO，已是全国专业市场领跑者的
义乌市场，迎来了面向全球的浪潮，
来义乌“淘金”的外国人越来越多。

“跟老外怎么做生意，货怎么出去，
钱怎么回来？”这让刘萍娟这样的
义乌商人嗅到了商机，也陷入了迷
茫。“那时外贸出口的效率可不
高。”刘萍娟坦言，“因为小商品种
类多，一个出口集装箱当时大概要
填 100 多个商品税号，一个个填税
号很麻烦，有时候弄不清楚还会填
错，时间和经济成本都很高。义乌
的出口通关，很多手续要到金华海
关办。”快速发展的义乌，当时面临

种种体制机制瓶颈。
2003年7月10日，在省委第十

一届四次全体（扩大）会议上，习近
平同志在总结浙江经济社会多年发
展经验的基础上，全面系统阐释了
浙江发展的“八个优势”，提出了指
向未来的“八项举措”，这就是“八八
战略”。刘萍娟从当年的报纸上看到
了相关报道，对“跳出浙江，发展浙
江”这8 个字印象深刻。“那时候我
不太能理解，心里只觉得省里大力
支持发展的，一定是对的，是好的。”
刘萍娟说。

这一切，在义乌接下来兴起的
一系列改革潮流中得到了印证。义

乌抓住这一机遇，积极实施从“买全国
货、卖全国货”到“买全球货、卖全球
货”的国际性商贸城市发展战略。2002
年至2005义乌国际商贸城一期、二期
市场相继投入使用，义乌正式步入第
五代市场时代。

“当时市场里聊得最多的两个字就
是‘开放’，外商都进来了，我们也要走
出去。”扎根国内市场的同时，刘萍娟把
更多的精力投入了海外市场的开拓上，
她带着自己生产的厨具样品去欧洲、美
洲、东南亚等地，一路推销，“最多的时
候，一个月就得出国四五趟。”

走出去，不仅能掌握国外客户的
审美、喜好和习惯，还可以把国外的热

销产品带回来研究，在借鉴的基础上
加入自己的设计元素。

当刘萍娟忙于奔波海外之际，在
“八八战略”的指引下，义乌成了浙江
“强县扩权”的先锋，不断释放市场活
力。为义乌小商品量身打造的“市场
采购贸易方式”来了，配套外贸出口
和物流运输的义乌海关办事处成立
了，“义新欧”中欧班列开通、纳入浙
江自贸试验区范围，全国首创出口退
税备案单证数字化管理……“小孩子
成长太快，而衣服太小，得‘给成长快
的孩子换上一件大衣服’。”刘萍娟对
这句当年在义乌耳熟能详的话同样
记忆犹新。

享改革红利

▢ 全媒体记者 杨歌

本报讯 7月11日，记者从
市商务局获悉，我市2023年度
外经贸发展专项资金申报工作
正式启动。

申请该项资金的企业应当
满足以下条件：以一般贸易方
式、边境贸易方式进口列入国
家发展改革委、财政部、商务部
发布的《鼓励进口技术和产品
目录（2016 年版）》（以下简称

《目录》）中的产品（不含旧品），
或自非关联企业引进列入《目
录》中的技术。进口产品的申请
企业应当是《进口货物报关单》
上的消费使用单位；进口技术
的申请企业应当是《技术进口
合同登记证书》上的技术使用
单位。进口产品应当在2022年
7月1日至2023年6月30日期
间完成进口报关（以海关结关
日期为准）；进口技术应当在
2022 年7月1日至2023 年6月
30日期间执行合同，并取得银
行出具的付汇凭证。技术进口
合同中不含违反《中华人民共

和国技术进出口管理条例》（国
务院令第331号）规定的条款。
进口目录中“鼓励发展的重点
行业”项下的设备，未列入《国
内投资项目不予免税的进口商
品目录（2012 年调整）》（财政
部、国家发展改革委、海关总
署、国家税务总局公告2012年
第 83 号）。符合以上条件的进
口产品及技术总额不低于 50
万美元。

对符合以上条件的进口产
品及技术给予贴息方式支持。
贴息本金以符合规定条件的产
品或技术的进口金额乘以人民
币汇率计算。申报项目汇率按
中国人民银行公布的2023年6
月 30 日人民币汇率中间价为
计算依据。贴息率按照不超过
中国人民银行公布的2023年6
月 30 日前最近一期人民币一
年期贷款市场报价利率（LPR）
计算。贴息金额按照贴息本金
乘以贴息率计算，每户企业不
超过6000万元人民币。

申 报 截 止 时 间 为 7 月
14 日。

2023年度外经贸发展
专项资金开始申报

这场这场““喜事喜事””在义举办在义举办

人间烟火亦出彩人间烟火亦出彩
刘萍娟的“锅碗瓢盆”畅想曲

▢ 全媒体记者 吴峰宇 文/摄

每天上午8时，义乌国际商贸城还没开门，义乌市创艺厨具创始人刘萍娟早早来到店铺，开门做生意。这是她经商多年养成的习惯。

“每天早半小时开门，晚半小时关门。”刘萍娟的想法很纯粹，如果每天能多接一个客人，一年也许就能比别人多365笔订单。

初见刘萍娟，这个肩披黑直长发，语速飞快的老板娘，正娴熟地招呼着来往的客商。今年50岁的刘萍娟，从15岁开始跟着父亲学做

生意。1996年，23岁的刘萍娟敢想敢干，从父母那借了2000元，瞄准厨具行业，出来单干。短短3年时间，她就凭借为10元店提供厨具组

合套装这一销售新模式，打开了全新的市场，并赚得第一桶金——200万元。

对刘萍娟来说，最直观的感受就
是朋友圈里越来越多的海内外客户。
凭借过硬的产品质量和良好口碑，创
艺厨具品牌逐步升级为国际知名中
高端厨具品牌，刘萍娟为它在全球
100多个国家注册了商标，并开设了
自主品牌天猫旗舰店、诚信通、阿里
巴巴国际站等，进军线上市场。此外，
她还通过“义新欧”、跨境电商、海外
仓等新模式，布局全球贸易。

“以前，进店采购的外商以南美
的客户为主，现在‘义新欧’中欧班
列途径国的客商越来越多，有西班
牙、俄罗斯、德国，甚至还有我连名
字都没听到过几次的国家。”在她看
来，“一带一路”倡议的提出，“义新

欧”中欧班列的开通，不仅大大提高
了义乌小商品的知名度和出口效
率，也让很多外贸出口公司在运输
渠道选择上更加多样化。

在距离义乌1635公里菲律宾马
尼 拉 ，有 一 个 微 型 的“ 义 乌 市
场”——在占地约1万平方米的海外
仓里，义乌企业备货上万款产品，其
中就包括刘萍娟的厨具。“我很多东
南亚客户，不用来义乌，在‘家门口’
就能看样、选品、下单。”刘萍娟说。
如今，这样的海外仓，义乌已经在50
个国家设立了210个。它们就像“地
瓜经济”伸展在世界各地的藤蔓，汲
取着更多的阳光、雨露和养分。

为了在这“烟火气十足”的行业

里玩出彩，刘萍娟每年还把40%多的
利润投入产品研发之中，坚持聘请
知名设计师参与厨具的全程研发、
设计及工艺创新，在确保产品品质
及实用性的基础上，融入现代的时
尚美学设计元素，提高产品的美感
和现代生活品位。

数据显示，2012-2022年，义乌进
出口总额从590.8亿元跃升至4788亿
元，其中出口额从 569.1 亿元跃升至
4316.4 亿元，增长 6.58 倍。创业至今，
刘萍娟的店铺从原来的几平方米拓展
到如今的 500 多平方米，门店有二三
十家；产品品类也从十几种发展到现
在的上万种。

生意越做越大，站在浙江打造国

内大循环战略支点、国内国际双循环
战略枢纽的时代背景下，刘萍娟开始
关注更宏观的问题——国内品牌如何
在国际市场争夺话语权。

凭借代理德国双立人、韩国乐扣
乐扣等众多一线品牌的经验，刘萍娟与
星宝伞业、发现者工具等一批义乌品牌
企业共同发起了国际品牌联盟，目前品
牌数量已近60个。“这个由义乌市场各
行业精英自主联合发起的异业联盟，目
的就在打破同行间的壁垒，实现品牌
间的资源共享、多赢合作，以点带面促
进义乌市场各行业发展，助推义乌商
贸业转型升级，增强义乌本土品牌在
国际市场上的竞争力。”在刘萍娟看
来，品牌强则企业强，企业强则国强。

小店铺变成大企业

▢ 全媒体记者 吴峰宇

本报讯 7月11日，从义乌
海关获悉，今年1-6月，义乌海
关共核放市场采购小额小批量
货 物 3.4 万 批 ，同 比 增 长
64.9%。

众所周知，义乌被誉为全
球最大的小商品集散中心，每
天有超过 1000 个标箱的货物
从这里运往全球。其中不少集
装箱内装运着多达几十种小商
品，货物具有来源广、品种杂、
数量少、货值低的特点。按照常
规出口模式企业需要分别对其
中的法定检验商品进行商品检
验后才能报关出口，需要耗费
不少时间、资金成本，是小微企
业出口面临的一大难题。

“企业有所需,我们有所
为”。为解决这一难题，义乌海
关多次开展实地调研，创新监
管改革思路，市场采购小额小
批量监管模式改革应运而生：
市场采购单一商品符合货值不
超过 1000 美元或是重量不超
过50公斤等条件，可适用小额
小批量政策，实施检验检疫自
动审单、快速签发电子底账。通
关时间和成本进一步的压缩，
极大激发市场活力。

记者了解到，小额小批量
监管模十分契合市场采购出口
法检商品面临的商品品种多、
单一品种数量少、通关时效要

求高的实际需求，也与义乌灵
活的市场生态非常适配，自推
出以来受到小微企业欢迎。

义乌市铁龙报关代理有限
公司业务员黄晶丽介绍，公司
接的订单大多是竹木草制品，
单批数量少、品种多、货值低，
这样的小订单国外客户市场需
求很大，但是竹木草制品出口
需要获得电子底账才能报关。
通过小额小批量方式出口，公
司可以直接在义乌市场采购贸
易联网信息平台申报，快速获
取电子底账。“从发送检验检疫
申请到获得电子底账最快只要
30 秒，大大节省了时间和费
用。”黄晶丽说，“现在办理市场
采购小额小批量业务更加方便
了，今年我们公司生意一直很
好，出口业务量明显增多，服务
的客户数也有所增加。”

据介绍，义乌海关落实海
关总署要求，去年起简化优化
小额小批量适用条件，将企业
范围调整为除发货人海关企业
信用等级为失信企业以外的均
可适用，进一步扩大小额小批
量出口企业的适用范围，帮助
企业用好用足海关监管政策，
释放改革红利。同时，推动地方
政府完善市场采购贸易联网监
管平台，企业可一站式完成企
业注册、经营场所和管理制度
的备案、申报、接收回执，进一
步提高通关效率。

上半年义乌海关共核放
小额小批量货物3.4万批
同比增长64.9%

开栏的话：

今年是“八八战略”实施20周年。

20年来，在“八八战略”的指引下，

义乌用市场无形之手和政府有形之手

“点石成金”，孵化出超97万市场主体，

7.5 万个商位，26 个大类、210 多万种商

品，建成全球最大的小商品市场，打造义

乌“地瓜经济”主根基。今日起，本报推出

《商亦有道》栏目，以市场经营户的亲历

故事，立体展现市场的精彩蝶变，深刻感

悟“八八战略”的真理力量和实践伟力，

激励市场经营主体以勇立潮头的胆识和

气魄、永立潮头的境界和追求，努力以

“两个先行”打造“重要窗口”，续写好“八

八战略”这篇大文章。敬请关注。

厨具被刘萍娟赋予时尚元厨具被刘萍娟赋予时尚元
素素，，手上的南瓜锅造型别致手上的南瓜锅造型别致。。

塔吉锅（tagine）原产于北非摩洛哥，也叫微
压力锅，被刘萍娟引进国内改良赋予更多颜色。

设计是产品的生命力，刘萍娟几十年如一日，孜孜不
倦地参与厨具产品的设计研发。

刘萍娟接受浙江日报和义乌商报记者的
采访。


