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▢ 全媒体记者 杨歌

本报讯 今年 7 月 1 日起，
国家标准《摩托车、电动自行车
乘员头盔》（以下简称“头盔新
国标”）正式实施。

据了解，“头盔新国标”增
加了电动自行车乘员（包括驾
驶人以及乘坐人员）佩戴的头
盔标准。新增了三个安全性能
指标，分别为：头盔护目镜的耐
磨性（雾度）、头盔壳体表面凸
起结构的剪切力、头盔表面摩
擦力。

在适用性方面，“头盔新国
标”考虑到亚洲人的头型尺寸，
头型由旧标准的大、中、小、特
小 4 个头型修改为 A、E、J、M、
O 等 5 个头型，兼顾了成人和
儿童的需求；按照形状分为全
盔、3∕4半盔（春秋盔）和1／2半
盔（夏盔），适应了不同季节的
适用需求。

根据适应对象，头盔“新国
标”将头盔分为 A 类盔和 B 类
盔，A类盔为摩托车乘员头盔，
适用于摩托车乘员和电动自行
车乘员；B 类盔为电动自行车
乘员头盔，仅适用于最高时速

不大于 25 公里的电动自行车
乘员。

近日，记者走访了我市几
家电动车销售门店，其负责人
都表示自己对头盔实施新标准
的消息有所耳闻。一家门店负
责人王起云给记者展示了店内
销售的几个头盔，记者发现这
些头盔都具备国家3C标志，拎
在手上也有一定的“分量感”。
头盔内还有一些柔软材料，在
遇到事故时能够吸收部分冲击
力，让头部缓慢停止，大脑不会
受到较大力度的撞击。不过这
些头盔一般不随车赠送，价格
普遍在60元以上。也有一些门
店依然在销售旧国标头盔，其
负责人表示后续会陆续更换。

值得注意的是，和其他日
用品一样，头盔的购买也不会
是一劳永逸的。一方面，安全头
盔只要承受过撞击、发生过事
故，即使外形没有明显损坏也
建议更换；另一方面，安全头盔
也有自己的使用寿命，一般为
2到3年，因为头盔的制作材料
会随着时间的推移出现损耗、
破坏或者裂痕，从而不能保证
其防护性能。

摩托车电动车头盔有了新标准

▢ 全媒体记者 杨歌

本报讯 近日，市国际商会
举办“先知先行——全球主要
目标市场信息交流分享”活动。
活动由市贸促会指导，商会副
会长单位浙江金民电气承办。
100余位会员代表参与活动。

当前国际贸易变化和不确
定性因素较多，获取各个国家最
新的、最真实的市场信息非常有
必要，让已经走出去的企业与还
未走出去的企业交流信息、分享
体会，实现知而后行、先知先行，
正是本次活动的初衷。

今年以来，义乌不少企业
家纷纷出海考察市场拓展业

务，了解掌握当地经济状况、市
场需求、业态变化趋势等第一
手信息。5 位近期考察归来的
企业家分享了欧洲、俄罗斯、东
南亚、非洲、美国等全球主要市
场的真实情况和考察感受，内
容丰富、干货满满，受到商会会
员企业的广泛好评。

几位嘉宾就走出去的感
受、制造业转移、出境考察注意
事项等问题进行交流。大家一
致认为，出境考察十分必要，实
地探访到的市场变化、当地业
态、市场空间等内容与线上获
取到的信息有很大差异，形势
在变，只有不断开拓才能勇立
潮头。

全球主要目标市场
信息交流分享活动举行

▢ 全媒体记者 吴峰宇

据监测，“义乌·中国小商
品指数”中小商品周价格指数上
周为 100.98 点，环比下跌 0.13
点，网上交易价格指数和场内订
单交易价格指数环比分别上涨
1.17点和1.2点，出口交易价格
指数和场内直接交易价格指数
环比分别下跌1.31点和0.29点。

夏日持续高热，暑假如约
而至，场内消费新需求不断涌
现，上周周价格指数稳中微跌。
受暑期来临影响，塑料三角尺
套装、圆规、量角器等学习及教
学产品近期内销需求走缓，但
电子教育类产品迎来销售旺
季，学生平板、学练机、点读笔、
翻译笔等品类均有不俗的增
长。此外，暑期研学旅游产品成
为暑期旅游发展新趋势，主打
历史人文、户外自然、科学技术
类的研学产品最受欢迎，因此

各地客商近期加大备货力度，
充气玩具类、民宿工艺品类、户
外休闲娱乐用品类等行业销势
良好。各地高温天气持续，场内
夏令产品内销需求全面放量，
泳具类、洗浴类产品表现突出，
席类、防蚊类产品持续旺销，同
时，空调扇、刨冰机、除湿机等
小家电产品亦有不俗表现。

15大类价格指数6涨8跌
1持平，电子电器类、体育娱乐
用品类、首饰类、文化办公用品
类、针·纺织品类和鞋类6个大
类出现上涨，最大涨幅为 0.7
点；箱包类、钟表眼镜类、护理
及美容用品类、玩具类、日用品
类、服装服饰类、五金及电料类
和工艺品类 8 个大类出现下
跌，最大跌幅为2.31点；辅料和
包装类价格指数与上周持平。
在97个二级类别中，上涨比例
为27%，下跌比例为43%，持平
比例为30%。

“义乌指数”周点评

6个大类上涨 最大涨幅0.7点

▢ 全媒体记者 吴峰宇

本报讯 7 月 4 日，从义乌
市场发展委获悉，本月义乌国
际博览中心将举办 2023 中国
义乌喜庆用品博览会、2023义
乌华夏家博会、2023中匠义乌
多元百货展暨杯壶、餐厨用品
主题展三场展会，举办时间分
别为 7 月 11 日-13 日、7 月 14
日-16日、7月24日-26日。

2023 中国义乌喜庆用品
博览会（简称：义乌喜博会）创
办于2021年，成功举办2届，是
喜庆产业新创意、新技术、新产
品展示和交易的专业性展会，
已服务全国各渠道近万家厂
商客户。今年义乌喜博会展馆
面积近 30000 平方米，设置标
准展位近1000个，展品覆盖婚
房装饰、婚嫁陪嫁、气氛用品、
喜庆制品工艺品等。2023义乌
华夏家博会展出规模1.5万平
方米，设标准展位700个，其中

特装展位 85 个，吸引参展商
近百人，预计参展观众 1.5 万
人次。2023中匠义乌多元百货
展暨杯壶、餐厨用品主题展共
开设五个大馆，展出面积共
50000 平方米，预计参展商超
2000 人次，展出 20000 个新品
爆款，预计到会采购商 10 万
人次。同期举办万人网红直播
选品大会，届时将有各大知名
MCN 机构、网红大咖莅临现
场选品带货。

今年以来，我市抢抓市场
复苏机遇，第一时间制定全年
展览计划并向省商务厅备案，
成为全国最先举办展会的城
市之一。上半年密集举办市内
展会，累计达成意向成交额达
37亿元，增长105%（与2019年
比）。同时，展会有效激活了酒
店、餐饮、物流等产业的发展，
带动市场相关行业人流量增长
近 20%，全市酒店入住率较日
常增长8%以上。

本月3场展会在义举办

▢ 全媒体记者 吴峰宇 文/摄

距杭州亚运会开幕还有80天，义
乌国际商贸城内的体育用品销售如夏
日高温一样热。有经营户告诉记者，往
年六七八月是体育用品销售淡季，今
年受益于“亚运热”淡季不淡，工厂排
单到了10月份。

同样是多项目比赛，亚运会的关
注度不及奥运会、世界杯，义乌真的感
受到亚运经济的红利吗？海关的数据
最为直观，今年1-5月，义乌出口体育
用品28.5亿元，同比增长15.6%。

7月1日，在义乌国际商贸城三区
的双才体育用品店铺里，约旦外商阿
卜杜拉正在挑选各种体育用品，采购
清单上密密麻麻写着沙袋、健身车、跑
步机、拳击手套等。

“目前，订了一个柜子的健身器械
产品，还有足球、篮球、板球也在采购
计划表上。我十分期待约旦国家队在
亚运会上能收获奖牌，尤其是篮球、足
球等项目拥有竞争力。”阿卜杜拉在约
旦开设有两个店铺，主要销售体育用
品及健身器械。店铺负责人谷淑兰通
过阿语翻译热情地与他交流货品信
息。很快，一票订单就此产生，这批货
品将用于当地在亚运效应下开展的诸
多民间赛事。

外销占 9 成左右的双才体育，今
年前 5 月销量增长超过 10%。这段时
间，有很多合作多年的亚洲老客户陆

续来店里看货下单，说他们仓库都卖空
了。“毫不夸张地说，从开年到现在就没
停过，外贸订单是一单接一单，这跟大
型体育赛事相继举办不无关系。”这两
天，谷淑兰每天差不多要接待3—5拨以
上外商，还有一些大客户预约要来。

像谷淑兰这样的经营户，国际商
贸城三区集聚了六七百家，品类涵盖
篮球、足球、乒乓球、溜冰鞋、跑步机等
各类运动体育用品及相关衍生产品。
行业外向度高达 75%，主销中东、非
洲、欧美、东南亚、日韩等国家。奥运
会、世界杯、冬奥会期间的很多销售

“奇迹”，就诞生于此。
要现货，得等一等。过去的 3 年，

疫情对世界体坛造成巨大冲击，而在
2023 年，国际体育赛事全面恢复，国
内中超、CBA 等联赛也相继举行，成
都大运会和杭州亚运会“虽迟但到”。
对于义乌体育用品行业来说，各项体
育赛事的举办，意味着体育用品需求
回暖。淡季不淡，就是最好的佐证。

“现货早就卖光了，工厂订单排到
了8月，根本忙不过来。”义乌左西体
育外向度达90%，他们生产的足球、篮
球、排球等，销往全球上百个国家。老
板娘项丽莉表示，今年前5月，亚洲国
家的订单开始增多，韩国、越南、马来
西亚、哈萨克斯坦、乌兹别克斯坦的采
购商，占据了公司外贸出口的20%份
额，这很大程度上要归功于亚运会，亚
运会热潮带动了民间各类赛事、活动

的开展，“点燃”了体育用品消费潮。
项丽莉告诉记者，今年哈萨克斯坦

客户采购了一批货值40万元，7万个足
球。客户反馈，这几年哈萨克斯坦国足的
进步很快，经常在国际比赛中击败欧洲
强队，其他的竞技项目哈萨克斯坦也非
常有竞争力，这次亚运会能否取得奖牌，
我们拭目以待。

这段时间，备战“亚运”，成了义乌市
场商户们的头等大事。位于廿三里街道
的一家足球生产企业，工人们挥汗如雨，
有的在下料，有的在缝制，有的在翻球，

大家配合默契，一天能做四五千个足球。
“今年生意非常好，订单做不完，同比往
年增长了50%，排单到了10月份。”义乌
市鼎力体育用品有限公司负责人郑国群
开心地说，今年工厂的外贸订单新增了
菲律宾、越南等亚洲国家订单，客户一次
就采购四五百件货。

从记者采访反馈来看，订单排满，工
厂加班赶货是很多体育用品商户目前的
常态，加之国内外下半年赛事多，客户提
前下的散单和大单交叉，造成工厂排单
至年底。

距杭州亚运会开幕还有80天

义乌体育用品淡季不淡

▢ 全媒体记者 杨歌 文/摄

骄阳、闷热、大汗淋漓……进入
7月，气温进一步升高，连日的高温
让不少市民直呼“吃不消”。而据国
家气候中心消息，今年以来，我国高
温日数为 1961 年以来历史同期最
多。今年盛夏，我国华北、华中中部
和南部、西南地区东北部等地还将
出现阶段性高温天气。

这个夏天，一块冰镇的西瓜，一
杯降暑的饮料，一个开了空调的房
间，似乎已经无法满足市民的需要。
于是，敏锐的义乌商家使出浑身解
数，瞅准商机大做“热文章”。

小风扇吹来大生意

走在大街上，时常能看到有人
拿着一个棒棒糖状物体，把头发吹
得飞起。那根棒棒糖状物体正是时
下流行的手持小风扇，有着“夏季乘
凉神器”的美名。只要小小扇叶转动
起来，就能掀起阵阵清风，卷走身边
的所有炎热，加上外形小巧，便于携
带，成为许多年轻人的必备之物。

打开淘宝，随机点进几个
页面，记者发现手持小
风扇月销数破万的
商家不在少数。为
了吸引顾客，各
商家还纷纷在
首页用醒目的
字眼标明了自
家的卖点 ，包
括冰感风、高颜
值、可折叠、高
续航、静音等，各
有特色，不胜枚举。

手持小风扇的线下
销量也同样火爆。在义乌国
际商贸城二区的一家店铺内，记者
看到这里陈列着上百种不同款式、
不同颜色的手持小风扇。除了造型
的差别以外，有些手持风扇还附加
了其他的功能，可谓“麻雀虽小，五

脏俱全”。经营户潘艳燕热情地给记
者介绍起这些产品，“比如这个卡通
形状的风扇，打开就可以变成自带
LED灯光的化妆镜，今年已经卖出
了超过5万个。”“这一款功能就更
多了，它可以充当手机支架，也可
以折叠起来放在桌面上使用。它还
有个冷敷的功能。当你体感温度过
高时，按下这个按钮，将风扇贴近
皮肤，可以起到舒缓降温的作用。”
此外还有针对儿童推出的手表风
扇，也有安全性更高的无叶风扇
等。造型之精美，功能之丰富，让人
挑花了眼。

潘艳燕说，他们 4 月底就开始
进入手持风扇批发的高峰期，“很多
款式爆单，日销量突破一万个。像这
种带加湿器的风扇，今年内销增长
了百分之五十以上。还有一些热门
款式的订单已经排到了8月份。”经
营户袁菊芳也表示，今年手持小风
扇的销量增幅明显，比去年同期增
长了一倍以上。

记者采访当天，来自湖北的采
购商殷翠兰正在打包自己的“战利

品”，装了满满一大箱。殷翠兰
告诉记者，她每年夏天

都会和家人来义乌
国际商贸城采购，

主要是买些小
玩意儿 ，这次
采购的就有手
持 小 风 扇 和
泡泡枪之类的
玩具。“我女儿
上高中了，每年

暑假我都会让她
出去摆地摊，一方

面是锻炼她的能力，不
至于浪费了暑假的时间，一

方面也能补贴一些家用。”
这一次，他们打算在当地的游

乐园门口摆摊，“这些小商品不仅外
形美观，价格也很实惠，我相信一定
不愁卖。”殷翠兰笑着说。

防晒品有了新门道

随着气温一路上扬，许多人的防
晒用品也进一步升级。防晒衣、防晒
帽、冰丝袖套、防晒口罩等“物理防晒”
装备在近期卖得火爆。还有

“脸基尼”“腮红口罩”等
创新防晒装备，成了
今年的爆款单品。

记者在国际
商贸城一家专做
防 晒 用 品 的 店
铺看到，光是防
晒 手 套 一 样 单
品，就推出了十
几 种 不 同 的 款
式。其中既有直接
露指的，也有全包带
触控点的，戴上不影响玩
手机，对手机不离身的年轻人
来说可谓是十分友好了。

在该店铺中，不同款式的“脸基
尼”是店中的销量担当，其中戴帽檐的
脸基尼，在这家店一共有 4 款不同的
颜色，今年以来销量已超 30 万件。

“去年开始，常规款的防晒口罩市场
热度就在不断攀升，随着大家防晒意
识的进一步提升，让‘脸基尼’这类产
品的销量有了爆发式的增长，尤其是
电商平台，拿货量较大。”经营户董薇
介绍说。

防晒袖套也是防晒用品中的主力
军。记者了解到，今年的防晒袖套不仅
重视功能性，在美观度上也有提升，可
以适合不同的服装搭配，让女性朋友
在做好防晒的同时也能最大程度地保
持美丽。“外观的创新也吸引了很多电
商批发商采购。”

除了国际商贸城，工厂也是一派
繁忙的景象。在一家清凉用品的工厂
样品间，记者看到了各式各样的冰凉
贴。“年少有为”“未来可期”“逢考必
过”……这些融合了文创概念的冰凉
贴是今年电商销售的爆款。负责人虞
锋超介绍，作为今年的新品，他们一共

推出了24款不同的样式，平均每款都
能卖出上万盒，也带动冰凉贴产品销
量增长超过了20%。虞锋超还给记者
展示了清凉眼罩，九宫格冰垫等，都是
夏季的热卖产品。“因为冰垫面积更

大，可以放在座椅上，降低体感
温度，也可以放在办公桌

上，给笔记本电脑等电
器降温。今年销量也

有明显增长。”
另 一 位 负 责

人许伟告诉记者，
今年还有客户定
制大尺寸的冰垫
作为宠物用品，成
了新的增长点。作

为小微经济的典型
代表产业，宠物经济

近年来备受关注。宠物，
作为很多现代家庭不可或缺

的“社牛成员”，正在催生出更多新
需求，也让许伟等商家找到了新的
商机。电商平台数据显示，6 月以来，
冰垫类产品同比增长超 400%，冰冻
玩具、宠物冰垫、宠物空调等宠物清
凉用品销量同比增长均超 50%。目
前，许伟已经卖出了宠物用的冰垫
产品 6 万多个，销售额的占比达到了
该类产品的30%左右。

记者手记：

炎炎夏日，走进国际商贸城，市场
里的冷气开得很足，而在售卖手持小
风扇、防晒用品等夏日解暑神器的店
铺里，记者却感受到了一阵阵“火热”。
正在询价的采购商、忙着开单的经营
户、仔细整理货架的店员，眼前是一派
繁忙的景象。与经营户交谈间，也时常
被前来找货的采购商打断。“冷”经济
之火爆，可见一斑。不少经营户也表
示，今年夏天，他们明显感觉到各类防
晒、降温用品的销量比去年同期有了
大幅增长。同时，敏锐的义乌市场商户
还主动链接“地摊经济”“宠物经济”，
将“清凉”销往全国各地。

““冷冷””经济热了经济热了
高温“卖”清凉 做大“热文章”

各式各样的清凉眼罩各式各样的清凉眼罩

经营户介绍防晒产品经营户介绍防晒产品

外观精美的各种手持小风扇外观精美的各种手持小风扇

随着国内外足球赛事的举行随着国内外足球赛事的举行，，义乌市场经营户项丽莉的足球生意很兴义乌市场经营户项丽莉的足球生意很兴，，客商也不客商也不
断到店洽谈断到店洽谈。。


