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作为全面深化改革的总抓手，数字化改革是
一场全方位的变革，带来的是系统性的重塑。尤其
是贸易发达的义乌市场，众多外贸公司也曾面临
一些难题。

——如何在经营面积640万平方米，拥有7.5
万个摊位，210万个商品的国际商贸城，快速找到
客户所需产品。

——如何在小商品贸易链路长、主体多、环节
复杂的情况下，保障订单交易安全，降低银行卡冻
结风险，提高资金使用率。

为此，聚焦外贸企业急难愁盼问题，数字贸易
专班在清醒审视自身优势的基础上，不断扩容贸
易领域创新发展的数字化“需求清单”，衔接政府
部门实现“多跨协同，数据联动”，让一股股贸易领
域的数据洪流在Chinagoods平台汇聚融合，最终
孕育出贸易全链路工具型产品——采购宝。

“重大应用不是普通的软件开发，就如贸易企
业的需求并非表面看的‘简单’，需要跨部门、跨区
域、跨层级的大协同，从而实现制度创新和流程再
造。”专班成员举例，Chinagoods平台整合了义乌
市场7.5万摊位，以及产业链上游200万中小微企

业最具竞争力的商品上“云”，着力解决外贸企业
找货难等突出问题，同时开发上线精准、高效的

“识图找货、直播找货、专区找货”功能，提高企业
选品精准度和效率；保障交易，订单信息生成后，
自动备案采购商订单，附加出口信用保险，保障订
单安全；在线融资，基于贸易数据，提供便捷、低成
本的在线融资服务，提高资金使用率。

“以前，给客户找一款产品，我们采购员要去
市场扫街，挨家挨户找过去，问价格、要样品，费时
费力还不一定找得到。”毕付侠感触颇深地说，现
在，作为首批应用Chinagoods的外贸企业，公司业
务员只需在采购宝发布询单信息，就会被精准地
推送给240多个相应类别的商户，这让繁琐地找
货变得轻松和精准。

7 月 9 日，毕付侠接到孟加拉国客户的邮件
订单，委托采购一批节日用品，总数为200件。从
发布询盘到市场商户询单，再到双方洽谈、看样
下单，前后用时不到 2 天时间，这在平时不敢想
象。“这批货最终分配给4个商户，我们通过市场
采购贸易方式申报，目前已在采购宝组货完毕，
等待商户确认。”毕付侠告诉记者，自去年底使用

采购宝以来，公司通过采购宝已完成 322 单业务，
金额9430万元。

此外，义乌市场国际贸易活跃，贸易纠纷也时常
发生。Chinagoods拥有“国企背景”，是义乌市场贸易
的官方平台，经过采购宝的撮合介绍，外贸公司与市
场商户彼此信任度会更高，这无疑加速订单的落地。

“疫情原因，境外的一些客户无法来义，我们就
给客户推荐了采购宝。”义乌一外贸公司负责人告
诉记者，这个客商在菲律宾拥有多家大型超市，疫
情前每年在义采购的金额超1亿元人民币。经过简
单的视频连线指导，外商也是抱着试一试的心态，
在 Chinagoods 平台发布了采购需求——一批 3 万
美元口红。很快，就得到了多家市场商户的报价。
经综合评估了解后，他选择与国际商贸城三区某店
铺交易。

好消息接踵而至，经过半年多的迭代升级，采购
宝“工具箱”里的工具日渐丰富，先后优化升级了采
购商认证体系，融合了犇犇找货、找货笔记、组货信
息修改、货款宝货款融资等功能，让外贸公司员工、
市场商户操作起来更加快速。今年截至目前，采购宝
新增注册认证外贸企业1544家，呈现井喷式增长。

找货一键发布 商户快速对接

▢ 全媒体记者 吴峰宇

本报讯 日前，省商务厅公布
了 2021 年度产业集群跨境电商
发展试点绩效评价结果。本次评
价分为A/B/C/D四个等级，义乌
评价等级为A级，位列第一档。

“产业集群+跨境电商”是实
现我省跨境电商优势和块状产
业 集 群 优 势 相 结 合 的 典 型 做
法。义乌于 2016 年和 2019 年获
批开展省级小商品产业集群、
饰品产业集群跨境电商发展试
点，并于 2020-2022 年连续三年

获得省级产业集群跨境电商发
展专项激励。

近年来，义乌以打造“全国网
商集聚中心、全球网货营销中心、
跨境电子商务高地”为目标，坚持
将电子商务定位为战略性、先导
性产业进行重点培育，同时，出台

《义乌市2022年省级产业集群跨
境电商发展专项激励项目评选办
法》，全力推动跨境电子商务高质
量发展。今年1至6月，全市跨境电
子商务交易额572.51亿元，同比增
长9.61%，其中跨境网络零售交易
额216.66亿元，同比增长10.2%。

2021年度省级试点评价结果出炉

义乌产业集群
跨境电商发展获评A级

▢ 全媒体记者 吴峰宇 文/摄

本报讯 昨日，为期3天的第
6届中国义乌国际五金电器博览
会（以下简称：五金会）在义乌国
际博览中心举行。

本届展会由义乌中国小商品
城展览股份有限公司主办，以“搭
建五金电器会展平台，服务全球
行业市场贸易”为办展宗旨，共设
国际标准展位1600个，参展企业
1200 余家，展览面积 40000 平方
米；产品涵盖五金工具、建筑五
金、电子电器、劳保用品等四大行
业 1500 余个品类,参展企业来自
浙江、山东、河北、江苏、河南、广
东等15个省市和地区。预计到会
专业观众50000人次以上。首次设
立劳保用品展区，有数十家企业
携各类劳保产品亮相本届展会。

此外，展会期间还举办“邯
郸-义乌出口商品交易洽谈会暨
邯郸商贸产业招商推介会”，参展
企业座谈会，最具人气展商评选
活动及颁奖典礼，《外贸风控难
题，如何逐一攻破》跨境电商论坛
等活动。

受国内外疫情影响，不便来
义的全球参展商、采购商均可通
过线上五金会，在线了解展示产
品、采供对接、在线洽谈、收获商
机。本届五金会线上展已于 6 月
16日正式上线，将持续至7月15
日线下展结束，为期30天。同期，

五金会线上展期间也举办多场活
动，包括境内外专场采购对接会，
其中境外采购对接专场有 49 家
企业与 10 名境外采购商展开洽
谈对接；首次举办工厂直播活动，
派遣专业直播团队为珠三角地区
优质参展企业提供直播，并通过
微信公众号、线上平台、抖音等多
渠道同步直播，四场直播活动累
计观众12.8万人次。

“稳外贸，拓内销，线上线下
融合发展……”展会首日，永康市
美能达五金工具制造厂总经理徐
泽能告诉记者，往年客户大多来
自线下实体店，以及其他展会，一
场疫情让客流量锐减，这让他不
得不重新审视国内市场和线上市
场。当天，徐泽能带来了100多款
新产品亮相展会，并组织了业务
员为不便来义的外商进行了直播
推介，取得了不错的效果。

记者了解到，本届五金会紧
紧围绕专业化、国际化、信息化的
办展思路，重点加强招商宣传，吸
引更多的客商前来采购。同时在
华东、华北地区及全国其他专业
市场、产业基地进行采购商邀约。
另外，本届五金会利用自有数据
库通过电邮对目标客户进行邀
请，展会首日已有万余名采购商
进场参观采购。

“为了方便采购商、参展商、
专业观众入场，在统筹做好疫情
防控的前提下，展会深度开发微
信功能模块，入场前只需通过微
信小程序进行信息登记，展会现
场扫码即可快速入场。”五金展组
委会相关负责人说。

第6届中国义乌国际
五金电器博览会举行

▢ 全媒体记者 吴峰宇 实习生 罗智甜

本报讯 7月12日，2022第五届“义乌中国小商
品城”杯国际小商品创意设计大赛（以下简称：“商城
杯”）全国赛区初选评审会上，由独立评委、选题企业
导师和选题创意导师组成的评审团，对赛区投稿作
品进行了评选，初选入围作品将择日公布。

据悉，今年的“商城杯”在组织上较往年有了优
化和提升，引入赛区制，设置湖北、浙江、全国三大赛
区。继6月22日“商城杯”湖北赛区初选之后，7月11
日“商城杯”大赛全国赛区的初选工作在义乌工商职
业技术学院拉开帷幕。经过前四届的积累和影响力，

“商城杯”厚积薄发，无论是从参赛人数、参赛作品的
数量和品质上，还是报名高校、机构的数量上，今年

都上了一个新的台阶，得到了质的提升，初选现场
“明珠”频出、高手云集。

本次评审采用了线上+线下的模式，围绕主题，
评委先通过线上评审，独立思考，筛选心仪作品，再
线下集中讨论，集思广益确定入围作品，确保不会埋
没任何一件优秀作品。同时为了突出大赛成果转化
特点，特意邀请了企业创始人担任企业评审，从市场
的角度去考量作品，平衡作品的创意性和实用性，让
大赛更加贴合市场潮流趋势。

2022年4月10日大赛企业选题进行云发布，受
到了全球各大院校、知名机构和独立设计师纷纷围
观，累计在线观看近10万人次。到7月10日截稿时
止，三大赛区共收到来自全球142所高校、211位独
立设计师投稿作品4894件，与去年相比，参赛作品
数量增长33.2%，参与高校数量增长近四成。

据悉，今年参赛院校包含国内院校 140 所，国
外院校 2 所。国内院校中，本科院校 115 所，其中
985、211 院校 16 所，中国美术学院、中央美术学

院、四川美术学院、湖北美术学院等全国知名的专
业美术类院校 8 所，本科院校占比 82%。从地域分
布来看，今年国内的参赛院校来自全国 17 个省
份、4 个直辖市和 2 个自治区，其中浙江省外院校
98 所，占比 69%。值得一提的是，今年浙江省内有
42 所高校参加，相比去年省内高校参与度有进一
步提升。

据了解，为确保大赛的专业性和综合性，大赛评
审组由6位独立评审、5位企业导师、5位创意导师组
成，特意邀请了浙江大学工业设计系主任教授柴春
雷、浙江理工大学艺术与设计学院工业设计系教授
吴群、义乌市创新设计产业协会会长张敬德、义乌宣
闻户外用品有限公司总经理（2019第二届“商城杯”
企业导师）朱悦来、浙江大拙文化创意有限公司总经
理（2019第二届“商城杯”创意导师）金赛、义乌特娜
鞋业有限公司总经理（2019第二届“商城杯”企业导
师）刘波等在本专业领域有较高知名度和学术水平
的专家、企业负责人担任独立评委。

第五届“商城杯”创意设计大赛共收到作品4894件
参赛作品较去年增长33.2%
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从采购到结汇从采购到结汇，，一个一个““工具工具””就够了就够了

采购宝让贸易简单高效采购宝让贸易简单高效

▢ 全媒体记者 吴峰宇 实习生 罗智甜 虞欣桐 文/摄

这两天，商城天气热得像蒸笼，不少外贸公司的采购员依然奔波在7.5万个摊位之间，忙不停地为客户
找产品。但是，义乌久昌进出口有限公司业务经理毕付侠却在空调房里，使用手机登录Chinagoods账号，点
击进入采购宝应用场景，轻轻松松就发布了一条仿真花（图片）订单询盘。不一会就陆续收到国际商贸城10
多家商户的询单和报价，经综合评估、看样，最终4家商户成为供应商，共同拿下36万元的订单。

采购宝是什么？有人不禁要问。作为市场采购2.0体系的核心组件、Chinagoods平台生态链的重要一
环，采购宝于2021年12月正式上线运行。这是数字贸易专班针对全市贸易领域的堵点问题，开发的外贸
进出口贸易全链路履约服务产品。

据统计，自上线以来，采购宝犹如雨后春笋般遍地生长，为义乌市场繁荣增长蓄力，目前已累计注册认
证外贸企业1650家，下单金额7.11亿元人民币。

众所周知，义乌市场外向度达65%以上，外贸
出口交易旺盛，买卖双方资金往来数额巨大，不少
商户在账户管理方面存在问题，加之境外采购商
使用高风险货款支付方式，从而使收款商户的银
行账户被冻结时有发生。

“过去，我们做国际贸易，经常会遇到回款难
题，银行账号还容易被封。现在，所有贸易数据同
步至采购宝后，交易清单可溯源，同时支持‘谁出
口谁结汇’，降低银行卡冻结风险。”毕付侠告诉
记者，这些贸易数据全部沉淀在采购宝的数据
池，既满足了监管需求，又保证了用户的交易安
全。目前，公司通过采购宝结汇功能，结算美金
12.68万元。

其实，采购宝的应用场景，从外贸主体数字化
下单开始，贯穿整条外贸出口的贸易链，同时解决
了原纸质下单、跟单效率低的缺点。专班成员表示，
采购宝根据市场采购出口贸易中订单分散、拼箱

申报、无票免税等特征，结合市场采购贸易“组货人
制度”，推进市场采购的优化升级，实现一键“跟单
采购”“数字验货”“装柜出货”“智能报关”，即把订
货单、装箱单、报关单及结汇单，“四单”串联了整个
贸易闭环，确保了贸易的真实性、可靠性。

不仅如此，采购宝还与Chinagoods体系内的
“环球义达”打通，提供商城集团在国际物流、海外
仓、金融服务等方面的履约服务。目的是让市场采
购贸易更高效、更经济，让商户结汇更快，让出口
阳光化、税务阳光化、收汇阳光化，比传统模式更
阳光透明。

“使用采购宝，带来了很好的数字化体验，尤
其是市场采购贸易方式出口的货物，我们都会上
传至采购宝。”业华（中国）投资有限公司物流部电
商部主管王威拿起手机，给记者展示了采购宝的
页面，贸易数据一目了然，采购单数86笔，交易金
额4062万元。

其实，采购宝推出以来，并非十全十美，中间也
有很多“BUG”等待修复和改进。好在，外贸企业业
务员日常使用中遇到的问题，得到了平台方的高度
重视，并不断在迭代中升级和精进，以贴近外贸人的
使用习惯。

“相较于去年，采购宝已变得更加‘智慧’。”王威
进一步给记者演示，在采购宝录入客户信息，使用过
一次之后，平台数据会根据关键词，快速找到已录入
的客户信息。同时，通过输入商品词汇，平台优先推
送优质商家。比如，在找货搜索栏输入玻璃瓶，靠前
推荐的就是甄选商家和实力商家，这代表了商家产
品质量优，诚信经营优，合作准没错。

不难发现，疫情“黑天鹅”来袭后，传统外贸向数
字化新外贸转型，已经成为市场发展不可逆转的大
趋势。采购宝的出现，帮助中小微主体自由便利地开
展国际贸易，助力市场采购贸易迭代升级，催生出市
场贸易发展的新动能。

交易有保障 全程可溯源

义乌国际商贸城义乌国际商贸城

参展商向常驻中国外商推介产品参展商向常驻中国外商推介产品

经营户通过经营户通过ChinagoodsChinagoods直播推介商品直播推介商品


