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11 月 8 日上午，古玩艺术
品展销会在天恒国际酒店举
行。义乌市收藏协会会员携带
500余件精品藏品参与此次盛
会，来自全国上千收藏爱好者
集聚义乌，共飨盛宴。

“本届展销会参展藏品分
为书画、瓷器、铜器、锡器、玉

器、木雕等六大类。”收藏协会
会长曹海宾介绍，本届展销会
首次采用集中展示销售、明码
标价的形式，藏友根据藏品标
签价格一锤定音，同时首次加
入义乌地方特色的木雕藏品进
行展销。

全媒体记者 王月 摄

▢ 全媒体记者 王月

本报讯 为扩大全域旅游
购物消费，树立中国旅游商品
品牌，繁荣旅游商品市场，推动
全国各省区市旅游商品快速发
展，加快旅游产业的整体发展。
11 月 8 日，2020 中国旅游商品
大赛优秀作品展在文旅会上正
式开展，来自全国各地的 448
套(3000余件)作品在展会现场
与观众见面。

健康生活文化创意日用旅
游商品是旅游商品的重要组成
部分，长期以来受到广大旅游
者的喜爱。本届中国旅游商品
大赛以“文旅融合、地域特色、
健康生活、创意无限”为主题，
参赛商品主要为：以满足生活

中居家、办公和旅途中有益于
健康的需求为目标，以健康、生
活、日用、创意等为特征的文化
创意旅游商品实物。参展商品
既具有品牌性、地域性、市场
性、创新性、实用性、工艺性、示
范性，同时也具备了商标化、特
色明显、销售良好、市场潜力大
等旅游商品特质。

本届旅游商品大赛面向全
国征集优秀旅游商品参赛，并
由历届全国旅游商品大赛的
主要评委担任本届大赛的评
委，最终评选出105个奖项，为
广大旅游者推荐出古法熏香、
聚乳酸仿青花餐盘、十二生肖
防护小雨衣等一批符合市场
需求的健康生活文化创意日
用旅游商品。

2020中国旅游商品
大赛优秀作品展引关注

▢ 全媒体记者 王佳丽

本报讯 传统线下旅游产品与线上直
播推广相融，便利的“浙里好玩”微信小程
序与各县市景区服务相匹配，AI智能机器
人与真人的互动游戏……科幻产品的与
众不同耀眼了整个 C1 展馆，第十五届中
国（义乌）文化和旅游产品交易博览会再
次与智能、科技融会贯通。

“以后通过‘浙里好玩’小程序可以买
景区门票，搜周边民宿，简直太方便了。”
11月9日上午，市民吴先生在国际博览中
心C1馆内的智慧文旅展区体验到了许多
新兴科技带来的便利。在这里，有文旅系
统政府数字化转型成果、“浙里好玩”生态
的展示，以大屏互动方式体现整体智治理
念，重点展示疫后旅游市场数字化监管、
数字化服务等内容。在数字文旅互动体验
区，观众可结合5G、VR、AR等技术，现场
体验智慧玩乐、智慧导览等；在智慧文旅
生活消费区，有美团充电宝布点租借以及
机器人、咖啡馆、茶馆、数字丝绸等生活场
景，网红将在展区直播间做文旅推介及直
播带货。

“其实，VR娱乐设备在许多商场都有
配备，而本次展示的产品是最新升级款，
让现场观众体验感受最尖端的设备。”现
场负责人表示，VR 主题乐园将数字王国
全球最顶尖的 VR 娱乐设备带入展馆，就
是为了让现场观众体验最潮流和领先的
全沉浸式科技体验和顶级的视听盛宴。

文化是旅游的灵魂，旅游是文化的载
体。记者了解到，本届展会突出科技赋能，
利用科技创新提升观展品质，改善观展体
验，提高采购商的采购效率，在虚拟与现
实的交互式体验中提升展会的科技感。本
届展会汇聚了政府数字化、文旅大数据、
信息化、AI人工智能、全息、AR、VR等领
域一大批精英参展商，现场展示大数据为
文化、旅游带来的便捷、安全和科技感。例
如本届展会首次引入了全景式智慧导览
应用服务，通过添加小程序可掌握展会的
基本信息，包括各展馆介绍、开放时间、出
入口、卫生间位置等，采用极具创意的手绘地图，生动展示各个
展区的特色以及配套活动的详细情况，突显智慧导览的优势，带
给参观者轻松玩转展会的良好体验。

同时，因疫情防控需要，本届展会不邀请外商外宾在线下参
展。为满足外贸企业、境外参展商有效开拓国内外市场需求，全
面开启线上线下展会联动新模式，搭建线上展会平台。线上平台
还将作为永不落幕的展会，持续撮合参展商、采购商对接洽谈，
精准匹配，促成贸易。

展会现场，保利展区设置的沉浸CAVE光影展厅吸引了不少
观光者。展厅以微缩光影展的方式，再现大型户外夜游项目首钢
高塔光影秀和故宫上元之夜。“在夜游经济复苏的今天，将绘画
作品以激光投影的形式映射在古建筑上，营造喜庆的氛围，让人
身临其境感受古韵的夜间风采。”保利展区光影展厅相关负责人
表示，他们还提供光影技术的定制服务，应用到户外景观亮化、
大型企业赛事、文艺汇演以及展览展示，助力文化旅游类项目更
丰富多彩。
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古玩艺术品交流会举行

11月11日，疫情后全球最
大消费季“双十一”全球购物
狂欢节正式开启，各网购电商
平台激战正酣。面对相当于平
时十几倍的发货量，我市电商
企业早已“摩拳擦掌”，全力

“备战”。
11月10日，记者在义乌保

税物流中心了解到，入驻企业
考拉海购、云集、菜鸟义乌仓等
跨境电商企业都在积极备战这
一电商盛宴，大部分企业员工
甚至要通宵作业。与往年相比，
今年为保障“双十一”期间货物
顺畅通关，陆港集团、义乌海
关、义乌保税物流中心提前谋
划，对单量进行预估，预先对系
统网络、智能卡口、视频监控、
场站各类基础设施设备等进行
检查维护，并安排场站人员和
海关关员24小时轮班，确保用
得稳、管得住、通得快。

当天21时30分，记者来到
义乌保税物流中心入驻企业义
乌懿达供应链管理有限公司
（以下简称“懿达供应链”）的保
税仓储发货场地，现场已是一
派繁忙景象，工作人员正紧张
地忙碌着进行分拣、装箱、打
包、贴制面单；仓库门口，10余
辆快递运输车交替停放至装
卸平台，装载“双十一”订单包
裹。“‘双十一’期间，预计发运
30 万单，主要以日韩美妆、保
健品等为主。”“懿达供应链”
总经理施挺说，这次疫情改变
了大家的购物方式，很多人选
择“云购物”模式，跨境商品货
源丰富、品质保证，成为越来
越多消费者的新选择。此外，
今年公司引入直播新业态，邀
请“网红主播”每天在保税仓内
直播 3 至 4 场次，单量稳定在
2000—3000单。

为应对“双十一”产生的大
量订单，义乌翔通供应链管理
有限公司从澳大利亚紧急采购
了40万罐奶粉，2000万元货值
的保健品，并通过海运和陆运
相结合的方式陆续运送至义乌
保税物流中心。“双十一”电商
大促预售期间，公司共接到云
集、拼多多等平台的订单22万
单，其中澳洲成人奶粉“蓝胖
子”成为绝对“赢家”，占到总预
购数的一半。

“双十一”期间，消费者除
了关心钱包的厚度之外，最担
心的就是物流问题。今年，“懿
达供应链”“翔通供应链”提前
与合作快递进行了协调沟通，
力保“双十一”期间快递及时发
运。“在做好疫情防控的前提
下，今年在打包分拣等环节增
加了人手，现场作业的人员高

峰期多达 300 余人，是平时用
工量的 3 倍。同时引入自动化
设备，大大降低了用工成本，提
高了包裹在称重、扫描等环节
的速度。”施挺说，借助义乌四
通八达的物流网络，“双十一”
期间发运的包裹基本能做到江
浙沪地区次日达，其他省市 3
天至5天时间送达。

“3、2、1，上链接。”话音刚
落，直播间里的鞋垫在 5 秒内
就销售一空。11月10日21时，
位于福田街道江北下朱“缤梦
优选”店内，店里的主播通过抖
音平台现场直播，9.9 元 20 双
的包邮鞋垫共吸引了上万人在
线观看。

距离该店不到一公里的临
时停车场，10余名工人正坐在
小板凳上包装、贴标，一旁则是
堆积如山等待发往全国各地
的快递包裹。“缤梦优选”发货
部负责人王景德说：“直播产
品供不应求的现象已持续半
个多月时间，发货场地不够
用，向江北下朱村两委协调借
用了临时停车场作为发货点，
另外还临时雇用了 20 余名临
时工人帮忙发货。今年‘双十
一’提前在直播平台做预销
售，主播 24 小时轮流直播，鞋
垫一天可以卖七八万双，帽子
和围脖套装一天可以卖出 30
万元的销售额。”

今年“双十一”来得比往年
更早了一些，其中直播带货令
人瞩目。不少消费者像锁定电
视连续剧一样，定时去观看直
播，看中实惠、实用的商品便

“剁手”消费。当然，作为传统电
商的企业也铆足了劲，奋战今
年的“双十一”。

当晚21时，位于稠江街道
高创园区的悦为（浙江）供应链
管理股份有限公司灯火通明。
数十名工作人员坐在电脑前，
全神贯注地投入奋战“双十
一”。墙上挂着“迎接新十年 征
战‘双十一’”“越战‘悦’勇 剩
者‘为’王”等口号的横幅。

据了解，“悦为”公司在义
乌仅发展两年时间，便与多家
生产企业开展深入合作，去年
就袜子一个单品，就采购了
3000 万 元 左 右 。去 年“ 双 十
一”，“悦为”公司在整个线上的
销售额突破 1 亿元。“今年‘双
十一’，商家提前开始预热推活
动，开展销售分流，消费者不必
集中在‘双十一’当天下单采
购。”公司工作人员说，我们已
做好通宵达旦的准备，11月1-
3 日，公司线上销售额达 4000
万元，公司预计销售额将突破
5000万元。
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▢ 全媒体记者 吴峰宇 骆红婷 文/摄

江北下朱一家店内，网红正在直播卖货。

电商企业员工敲鼓奋战“双十一”。

网红主播正在义乌保税物流中心进行直播。 企业仓库门口堆满了等待发运的包裹。

工作人员正在清点货物。工作人员正在打包。

义乌保税物流中心发货场地一派繁忙景象。


