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“在销售淡季拉动内需，很不容易，
政府购车补贴温暖了汽车行业的销售
寒冬，更拉动了义乌市场经济向好发
展。”7月10日，翻看近几个月的销售量，
义乌恒风汽车城管理部主管洪庆生有
些感慨。

受疫情影响，恒风汽车城复工复产
初期，门店几乎没有订单，5-6月份，政
府购车补贴的助力一下刺激了汽车消
费，恒风汽车城大部分门店的销量迅速
上涨。据不完全统计，5-6月期间，汽车
城成交量达5820辆，与去年同期相比增
加了34.5％。

为鼓励汽车消费，自5月14日-6月
30 日，我市先后投放了 2.5 万个购车补
贴名额，消费者（含个人或企业）只需在
义乌市汽车销售白名单企业处购买新车
并获得补贴名额，待完成上牌手续后即
可享受补贴。值得注意的是，消费者购买
多辆车价（含增值税）5万元以上的新车
可领取多个补贴名额。

“政府出手助力，简直雪中送炭。”主
营东风日产的义乌广通销售总监申银
串说，门店前期销量大幅下滑，基本靠
5 月和 6 月力挽狂澜。据悉，自 2 月 18
日恢复营业以来，除了部分刚需消费，
义乌广通新车销售业绩持续遇冷，购
车补贴政策出来后，义乌广通推出了
直接减扣、车站促销、保养赠送等多项
优惠叠加活动，吸引客流无数。今年
1-6 月，义乌广通销量共 1499 辆，光是
5 月、6 月两个月内，销量就达到了 800
余辆。为了提供更好的服务消费者，门
店几乎每天都加班加点，购车盛况热
闹非凡。

乘着购车优惠政策的东风，距离义
乌广通一街之隔的义乌九洲五菱 4S 店
内也是客流兴旺。拥有国产自主品牌的
九洲五菱，年后小货车销量保持稳定，
购车优惠政策下，5-6月的销售量比去
年同期增加不少。上个月，地摊经济火
热，“地摊车”受到热捧，卖了几十辆却
依然供不应求。“目前主推一款小型电
动车，再加上置换补贴、免息优惠等福
利，相信在 9 月购车旺季到来时，销售
量会更可观。”义乌九洲五菱销售总监
陆衍涛说。

据了解，恒风汽车城汇集50多家门店80余个品牌，新车销
量在义乌新车市场上占据半壁江山。购车补贴政策的助力，让各
大车企客流和订单量大幅增加，有利带动了我市新车市场销售。
洪庆生表示，汽车城先后推出顺延两个月租期、加强防疫保障等
举措，不少门店也推出了一系列购车优惠，购车补贴政策带来的
经济效应还会持续一段时间，预计到10月份义乌购车嘉年华期
间，将再次掀起一波购车热潮。

“多亏了赤岸镇工作人员帮我想
办法，通过‘线上销售+社群销售’的新
模式，我家的蓝莓20天就实现200万
元销售量。”7月11日，赤岸镇雅治街村
的穗丰蓝莓基地负责人朱红斌喜笑颜
开，并对接下来新一轮种植充满信心。

受疫情影响，今年类似朱红斌这
样的农户均面临滞销困境。对此，我市
各镇街、各市场以及相关部门开展深
化“三服务”，通过创新消费模式，开展

一系列“我为义乌好货代言”直播活动。
6月22日晚，由市总工会、市融媒体

中心联合推出的“深化三服务 我为义乌
好货代言”直播活动在市融媒体中心举
行，市总工会相关负责人和网红主播一起
为本地优质商品卖力“带货”。直播推介的
有森宇集团推出的森山蛋白质粉、森山国
草养生饮品礼盒、铁皮石斛牙膏等，还有
部分本地企业带来的按摩椅、首饰套装等
特色和优惠产品。直播期间，推出分享奖

励、抽奖送福利、秒杀三大“彩蛋”等活动，
线上不时掀起一波波抢购热潮。据统计，3
个多小时观看数达8.1万余次，总成交额
81万余元，直播间里网友频频点赞，点赞
数达40.5万次，气氛十分活跃。

疫情防控期间，线上新型消费方式
不断涌现，在一定程度上弥补了线下消
费的不足，起到了扩内需、促消费的作
用，并展现出强大的生命力。“直播经济”
火了，市场经营户、国内外采购商、企业

高管等越来越多的人变身主播，开启“直
播带货”，捕捉新的消费热点和商机。

日前，在国际商贸城四区，义乌市丽
挺衣架负责人陈梦婷把 30 多款热销产
品陈列在摊位上。一旁，闪亮的补光灯
下，淘宝主播“小兮”正通过阿里巴巴直
播平台向网友介绍新款衣架，不时有网
友在直播间咨询，并点击链接下单。5个
小时的直播，线上成交额达7.8万元，意
向订单额达120万元。

“夜经济”的红火，成为疫情之后
拉动消费的一道亮丽的风景线。作为
我市“夜经济”风情地标，三挺路夜市
全面复市的第一周，人流量已累计达
到20万人次。尤其是夜市的饮食区生
意火爆，不亚于疫情前的水平。

7月9日下午5时，不少摊主已在
路边候场。数分钟后，随着夜市管理人
员的一声哨响，摊主们骑着三轮车或
推着餐车有序进场，开始为出摊做好
准备。尽管此时天空还飘着小雨，但依
然有熙熙攘攘的人群排着队，在工作
人员的指引下亮码测温，有序进场。

夜幕渐垂，夜市里的顾客越来越

多，现场摩肩接踵、人声鼎沸。摊主的叫
卖声、顾客的点单声，夹杂着烧烤的香味
在空气里弥漫开来。饮食区已座无虚席，
还有不少顾客站在旁边等位子。前来消
费的顾客既有本地人，也有不少慕名前
来的外地游客。

除了顾客的热情，商家也对夜市的
发展前景充满信心。“我很有信心把前几
个月的租金挣回来且盈利，三挺路夜市
这么大的名气已经打出来了，一天营业
额两千元没问题。”一位烤鱿鱼的老板笑
着说。而一旁的烤冷面的摊主说：“一复
市我们就马上回来摆摊，现在的生意和
疫情前差不多，晚上八九点是生意最好

的时候。”采访中，不断有顾客来到摊前
购买烤冷面，店主不停地在铁板上刷油、
烤面、加配料，一刻不得闲。

“ 目 前 ，饮 食 区 的 出 摊 率 达 到
100%。”三挺路夜市管理办公室主任朱
高航介绍，三挺路夜市工作日客流量在
两三万人次，到了节假日客流量可达到
四五万人次。尽管受疫情影响，三挺路夜
市休市三个多月时间，但夜市饮食区一
复市便门庭若市，生意火爆。一手抓防
控、一手抓经济发展，每一位夜市经营户
都需要办理健康卡和出入证，同时进入
夜市的顾客也必须戴好口罩，持健康码
进入夜市。

网红泡泡机、折叠多功能电风扇、
小雏菊渔夫帽……这些受顾客青睐的
网红产品，在三挺路夜市的生活区随处
可见。“产品更新很快，有的产品虽然不
是刚需，但看到产品的功能和外观，不
少顾客还是会入手。”一位卖生活用品
的老板说。

让城市的夜晚“亮”起来、人气“聚”
起来、商气“火”起来，“夜经济”成为提振
消费的“热引擎”。在经营户和相关部门
的共同努力下，如今，这条位于义乌中心
城区、长度不过 350 米的路又恢复了往
日的烟火气息，舌尖上的“夜经济”再次
迸发出了生机与活力。
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新车排队查验上牌。

全媒体记者 骆红婷 王佳丽 文/图
实 习 生 陈 晨 宗芊岑 周昕玥 施敏

“直播带货”启动消费“新引擎”

“枕梦西海，寻味赤岸”举行直播现场。非洲喀麦隆的隆舜与市场经营户一起卖产品。

“亮”起来“聚”起来

释放消费潜力“夜经济”火起来

三挺路夜市餐饮火爆。三挺路夜市人来人往，生意红火。

（上接第一版）
据悉，我市通过支付宝平台，以全国最高

的发券覆盖面，面向全体在义消费者共发放
普惠政府消费券0.6亿元，核销率达71%，杠
杆率达12.5，均处于全国前列。5月商场业绩
已全面恢复，较去年同期略有上扬。

针对重点消费市场，义乌推出了汽车购
车补贴政策。根据义乌汽车消费特点，按车辆
价格不同，政府分别给予每台3000元至2万
元不等补贴金额，同时配套推出购车贷、购车
上牌一条龙等精准服务。补贴拉动汽车消费
效果非常明显，累计拉动汽车销售14632辆，
销售额28.2亿元。

义乌还发放两期家电定向消费券，每期
1000万元，累计拉动家电企业零售额2亿元。

政策刺激也带动了商家活动热潮，义乌
之心、万达、新城吾悦、银泰、世纪联华等商超
及副食品市场、水果市场、秀禾问茶等纷纷推
出让利举措，以商家优惠、厂家优惠叠加政府
优惠，营造全市促消费的良好氛围。

优质供给激发市民消费潜能

新城吾悦五楼有一家小小的寿司店，紧
邻海底捞。海底捞未入驻商场前，小店生意不
温不火，去年11月海底捞开业后，店里客流
量明显增多了。

“海底捞经常要排队，有些顾客饿了，就
会跑到我们店里买些寿司先填下肚子。这段
时间，我们还对店铺进行了升级，在原来基础
上增加即食小海鲜，顾客等的时候可以当零
嘴。”该店负责人袁玲玲介绍说。

排队是海底捞的特色，义乌新城吾悦海
底捞每天每桌翻桌率在6桌左右，但仍不能
满足顾客需求。晚饭基本从4点开始排队，稍
晚一点就得等夜宵场了，忙的时候，凌晨一两
点还有人在排队。

季女士一家特别爱吃海底捞，即便每次
排长队也要等着。她说，原来想吃海底捞只能
跑到杭州，来回至少大半天，现在义乌有，排
个队不算啥。

义乌城市影响力可以同许多大城市相媲
美。不过，较之老百姓富裕程度和消费能力，
消费供给曾长时间出现“短板”，市民多层次、
多样化的消费需求未得到有效满足。

这两年，义乌优质服务型消费供给开始
“放量”，消费升级步伐加快。现如今，知名商
业综合体、超市在义乌已多点开花，海底捞、
喜茶、贤合庄等知名品牌陆续进入义乌市场。

相较于其他城市，义乌拓展进口市场有
着得天独厚的优势，外贸生意为义乌经营户
积累了大量的海外人脉和资源，从事进口贸
易更显得得心应手。

去年5月，商城集团启动爱喜猫项目，大
力拓展线上线下进口商品分销渠道。一年时
间，全国十余个省市通过直营、加盟、供货等
方式开设爱喜猫线下实体门店280余个，爱
喜猫考拉海购海外专营店和天猫国际海外专
营店相继营业。目前爱喜猫经营进口消费品
SKU13000余个，来自100多个国家和地区。

商城集团进出口有限公司负责人告诉记者，
爱喜猫品牌资信可靠，所有商品进口链路正规可
溯源，而且品类齐全，能满足一站式采购需求。

今年上半年，爱喜猫品牌逆势而扬，销售
额较2019年底增长135%。

多元“夜经济”点亮“不夜城”

华灯初上，国际商贸城结束了一天的
喧嚣，但义乌的其他地方，却迎来了夜晚的
热闹。

人间烟火气，当属夜市最浓。三挺路夜
市，最是义乌人间烟火气。这里不仅仅是义乌
夜市的象征，更兼具了贸易的功能，是义乌国
际商贸城等专业类市场的有效补充。

开市已经20年的三挺路夜市全长350米，
共设摊位800多个。其体量虽不算大，却名闻千
里，许多来义采购的外商都会来此光顾。

受疫情影响，夜市百货区停摆了100天，
餐饮区停摆了107天。

老吴是三挺路夜市一名管理员。5月22
日下午3点半，他提前来到夜市出入口，等待
经营户入场设摊。这一天，正是夜市餐饮区疫
情后恢复经营首日。

当晚8点，他带着额温枪，开始对夜市经
营人员流动测温。这条街，这些人，他再熟悉
不过了。可他并没有停下来和哪个餐饮老板
聊上几句，测温正常了就走，因为大家都太忙
了，顾客多得排起了一条条长龙。

三挺路夜市百货区则分成三条主街：一街
是女人街，主营各类衣服、饰品等；二街是杂货
街，啥新鲜玩意都有；三街是老外街，最受外国
人欢迎。这里也诞生了不少“财富神话”。

百货区内，老吴发现了3个年轻的新面孔
正售卖各类玩具。原来他们是国际商贸城经

营户，租了夜市临时摊位，白天接市场订单，
晚上做夜市零售，开辟了一条销售新路子。

夜市普遍存在人员复杂、流动性强、环境
卫生管理难等特点，三挺路夜市在完善硬件
设施基础上，加强部门联管，包括对夜市污水
乱排、垃圾乱倒、油烟直排，及周边流动设摊、
违规占道、人行道违停等行为的查处，建立健
全夜市治安、消防管理长效机制，做好交通疏
导和停车管理等。尤其当前疫情时期，坚持

“党建+单元”作战，在夜市各出入口对入场人
员进行体温监测和健康码、口罩规范佩戴检
查，并对经营户开展每天2次流动体温检测，
对市场定期全面消杀，确保市场平安有序。

三挺路夜市是我市近些年加强夜市管理
的一个缩影。全市现有45家夜市8400余个摊
位，按照《夜市疫情防控工作标准》，目前大部
分夜市已复工复产。今年，我市还将全力打造
一批“科学布局、主体合法、设施完善、安全有
序、管理精细”的示范夜市。

距离三挺路夜市不远的老车站 1970 文
创园，则有着另一番不同的“夜享受”。

市民楼小姐是文创园的常客。每次来这，
总会先满足口腹之欲，面对江浙菜、火锅、素
食、日韩烤肉、意大利餐等美食诱惑，减肥大计
只能一拖再拖。吃饱喝足后，她会走进樊登读
书会，看看新书、听听讲座，与一帮志同道合者
分享人生；或到边上的艺术展览馆，看展览、看
文化。有时候外地朋友来义，她也会推荐文创
园里的高档民宿，闹中取静，别有一番风味。

1970文创园每周末会举办文创集市，摆摊
不收费，具体哪一天，看组织者心情。在这个

集市里，与其说卖产品，不如说是文化的交流与
碰撞，保不齐你就会碰到一个文艺大咖、或是文
创设计师。

定居义乌已14年的河南人强英丽是国际
宝石学院鉴定师，她所开办的工作室主打手工
饰品，年前还参与了故宫文创产品制作。今年，
她多次带着自家的手工饰品来到文创集市，既
为产品寻找有缘人，又开招手工艺爱好者。

平面设计师“十二”很喜欢文创集市的氛
围，只要开市，他一定会来卖花。亲戚在云南有
基地种花，“十二”就提前空运采购，售卖的花卉
不仅新鲜，价格也特别公道。

有人说，文创集市摆摊者，一半消遣，一半
创业。95后王建瑶就是创业的一半。大学学习
园艺的王建瑶调查后发现，义乌市面上没有一
家食虫植物专卖店，眼看天气越来越热、虫子越
来越多，他萌生了卖食虫植物的念头。文创集市
对外免费，王建瑶的创业成本也就低了不少。在
他的摊位前，瓶子草、猪笼草、捕蝇草等数十个
品种一字排开，造型稀奇可爱，引得来往客人驻
足观看。“前期我主要以科普推广为主，教大家
怎么养，让大家爱上这些会吃虫很好玩的‘宠
物’植物。”王建瑶说。

1970 文创园正是义乌夜经济繁荣的一个
注脚。白天忙忙碌碌了一天，到夜晚，三五朋友
小酌一番，闺蜜好友吃吃逛逛，全家老小齐聚一
堂，紧绷的弦终于可以松下来了。

从之前单纯的夜吃到如今的夜游、夜购、夜
学、夜娱、夜赏等，“夜经济”让义乌活力四射，也
为义乌消费市场回暖注入新动能，为义乌城市
能级提升构建了新空间。

精准施策 多元刺激

上半年义乌消费市场持续回暖


