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新华社天津5月5日电（记
者白佳丽）入夜，随着天津“网红”
地标——“天津之眼”摩天轮的绚
烂转动，津城的夜开始热闹起来。
在“五一”假期的带动下，夜市霓
虹中、食客相谈间，“夜经济”正在
为“疫”后城市带来生机。

杨印平的陕西风味餐厅位于
天津市南开区奥城商业广场，这
里集聚了餐饮、娱乐、健身等多种
业态，新冠肺炎疫情发生之前人
流众多。在杨印平的精心打理下，
他的这家老店一向生意兴隆。

“5 月 2 日，我们一直营业到
凌晨 4 点。4 日客人也很多。”杨
印平说。

4日晚，记者走访时看到，在杨
印平门店外加装的温棚中，食客隔
桌落座，服务员穿梭其间，嘈杂声
里甚至都听不清杨印平的话语。

在不远处的阿依来新疆餐
厅，一张特制的夜宵菜单，也吸引
了不少食客。

“我们4月底开始开放夜宵，
营业时间延长到深夜1点，在‘五
一’假期的带动下，客人明显增加
了很多。”天津阿依来新疆餐厅奥
城店总经理田卫平说。

为了吸引更多人前来夜间消
费，阿依来新疆餐厅定制了夜宵
菜单，增加了菜品量，同时通过抖
音视频推介、发放代金券等多种
形式进行促销。

“我们希望‘夜经济’的发展能
助我们‘满血复活’。”田卫平说。

天津市商务局市场建设处处

长徐凤成介绍，“五一”期间，在做
好疫情防控的前提下，天津有17
个夜间经济街区复市，首批 326
家深夜食堂加速复工。据初步统
计，一些餐饮企业销售额已经恢
复到了去年同期的70%。

“商户逐步延长经营时间，丰
富夜间消费产品，助力了‘夜经
济’的持续回暖。‘五一’期间的

‘夜经济’繁荣度、活跃度有了大
幅提升。”徐凤成说。

早在2018年，天津市就出台
了《天津市人民政府办公厅关于
加快推进夜间经济发展的实施意
见》。经过近两年的发展，“夜经
济”已经成为市民休闲、游客喜爱
的形态。疫情之后，“夜经济”更成
为提升城市活力、拉动城市消费、
提振市场信心的重要渠道。

“疫情发生以来，消费者的消
费潜力被抑制、冻结。夜间是进行
消费活动的黄金时段，随着各大
夜市分级分类、科学有序加快复
工复市，将全面推进城市夜间经
济的复苏，带动夜食、夜游、夜购、
夜娱、夜健、夜读、夜展等进一步
迸发活力，全面点亮‘夜津城’。”
徐凤成表示。

据天津市商务局介绍，下
一步，天津将逐渐形成多元化
夜间消费市场，将“夜经济”与
旅游经济、小店经济、网红经济
等相结合，引入体验式、娱乐
式、互动式、沉浸式等多元业
态，让“夜经济”成为代表城市
活力的“名片”。

天津：“夜经济”
为“疫”后城市带来生机

新华社海南文昌5月5日电（李
国利 肖建军）为我国载人空间站工程
研制的长征五号B运载火箭5日在海
南文昌首飞成功，正式拉开我国载人
航天工程“第三步”任务的序幕。

椰风拂碧海，神箭冲九霄。5日18
时 0 分，长征五号 B 搭载新一代载人
飞船试验船和柔性充气式货物返回舱
试验舱，从文昌航天发射场点火升空。
约 488 秒后，载荷组合体与火箭成功
分离进入预定轨道，我国空间站阶段
的首次飞行任务告捷。

长征五号B以长征五号运载火箭
为基础改进研制而成，主要承担着我
国空间站舱段等重大航天发射任务。
长征五号B全长约53.7米，芯一级直
径5米，捆绑4个直径3.35米助推器，
整流罩长20.5米、直径5.2米，采用无
毒无污染的液氧、液氢和煤油作为推
进剂，起飞质量约849吨，近地轨道运
载能力大于22吨，是目前我国近地轨
道运载能力最大的火箭。

建设具有国际先进水平的空间
站，解决有较大规模的、长期有人照料
的空间应用问题，是我国载人航天工
程“三步走”发展战略中第三步的任务
目标。据介绍，长征五号B首飞成功，
验证了火箭总体方案、各分系统方案
的正确性、协调性，突破了大尺寸整流
罩分离技术、大直径舱箭连接分离技
术、大推力直接入轨偏差精确控制技
术等一批新技术，为我国空间站在轨
建造任务奠定了重要基础。

这次任务正值新冠肺炎疫情肆虐
蔓延之际，工程全线坚决贯彻党中央
关于统筹推进疫情防控和经济社会发
展的决策部署，采取封闭式管理、远程

化会诊、全系统协同等方式，精简人员
规模、优化测试流程、严格疫情防控。
面对长征七号甲和长征三号乙运载火
箭发射失利带来的严峻考验，工程全
线深入开展质量整顿，高质量完成故
障剥离和举一反三工作。针对此次任
务准备期间发生的质量问题，严格按

“双五条”归零标准，既抓技术问题归
零又抓思想问题归零，既走专家路线

又走群众路线，既重技术改进提高又
重管理责任强化，确保了任务进度与
质量的有机统一。

1992年，党中央作出实施载人航天
工程“三步走”发展战略。经过20多年独
立自主发展和接续奋斗，已先后组织实
施16次重大飞行任务，实现11名航天
员共14人次太空飞行和安全返回，圆满
完成第一步、第二步全部既定任务。

这次发射的运载火箭及搭载的试
验船和试验舱，分别由中国航天科技
集团有限公司所属的中国运载火箭技
术研究院和中国空间技术研究院、中
国航天科工集团有限公司所属的第二
研究院抓总研制。

这是长征系列运载火箭的第331
次飞行。

长征五号B运载火箭首飞成功
我国载人航天工程“第三步”任务开启

5月5日，为我国载人空间站工程研制的长征五号B运载火箭在海南文昌首飞成功，正式拉开我国载人航天工程“第三
步”任务的序幕。 新华社记者 郭程 摄

“五一”劳动节假期首日，陕西
省西安市发布今年首个高温预警，

“超长待机”的5天小长假在“热”力
回升中拉开序幕。跟随天气一起回
暖的，还有受新冠肺炎疫情影响而
几乎停滞的消费市场。

游：预约旅游“暖”起来

5月1日晚，大型实景历史舞剧
《长恨歌》在陕西省西安市华清宫景
区内如期上演，假期前 3 日的演出
门票已全部售罄。

另一边，距离华清宫40余公里
的大唐不夜城步行街也在经历了几
个月的冷清后，再现热闹景象。假期
首日当晚，“大唐不夜城再现人从
众”的话题更是被顶上微博热搜榜
单。为应对游客激增，景区加派安保
人员，实行人流管控。

在这个“五一”假期里，不少人
此前因新冠肺炎疫情而抑制的出行
计划得以释放。根据中国铁路西安
局集团有限公司发布的数据，5月1
日预计发送旅客20万人，较前一日
增长11.7%。

携程集团公共事务高级经理孙

为立介绍，预计今年“五一”小长假
全国交通出行量比4月增加353%，
出行总人次增加282%。西安分别入
选全国最热出发地和目的地榜单的
前10名。

旅游市场正在逐步回暖，疫情
防控也并未松懈，预约出游成为旅
游新风尚。目前，陕西已经开放的
315个景区全部实行网络购票提前
预约，多个景区将预约量和入园量
控制在最大承载量的30%以内。

购：实体经济“醒”过来

假期首日上午，在家“憋”了几
个月的李建军一家三口来到了位于
西安市小寨商圈的赛格国际购物中
心，准备“咥”顿大餐。

“现在饭店提倡分餐。我们坐下
来后，服务员才从消毒柜里取出餐
具，并主动提供公筷，健康又放心。”
李建军分享着外出用餐的感受。

到中午时分，李建军用餐的这
家店已座无虚席，前来巡店的亿康
餐饮董事长张宽看到这景象，松了
口气：“只要上下一心做好疫情防
控，我们对实体经济还是充满信心

的。”据他介绍，此前刚恢复营业时，店
铺里常常是店员比顾客还多。

李哲贵是一家潮鞋品牌的店长。
假期首日，他的店铺成交数达143单。
而就在不久前的清明小长假，他的单
日成交数最高也只有47单。

“5月1日当天，赛格的营业额已
恢复到去年同期的89%左右。这个假
期，购物者大多带有明确的购物目的
和强烈的购物意愿。来自陕西省内其
他地市的车辆明显增多。”赛格集团副
总裁张扬说。

陕西省商务厅数据显示，5月1日陕
西省商品销售实现33亿元，降幅较一季度
社会消费品零售总额收窄8.5个百分点。
其中餐饮收入3亿元，降幅较一季度收窄
6.7个百分点。消费市场显露回暖迹象。

玩：线上消费“旺”起来

“宅家计划”是这个5天小长假里
不少人的选择。在“客厅健身”“居家游
戏”等娱乐方式的刺激下，新的消费增
长点不断出现。

受新冠肺炎疫情影响，代莹取消
了去年就预订好的东南亚旅游计划，
开启了“居家健身”模式。

“眼看夏天快到了，疫情期间增加
的体重该减减了。”于是，代莹果断在
一款运动应用软件上买了3节课，“线
上健身课节约时间成本，性价比高。可
以根据我的身体状况、健身需求进行
私人订制，随时随地都可上课。”

同样在运动应用软件下单消费的
还有家住西安的周瑞。除了每晚的健
身计划，她白天的活动也安排得“满满
当当”。

“最近新买了麦克风，还新添了游
戏机，打算邀请朋友来家里一起玩。疫
情期间大家都学了几道拿手菜，一人
来一道，饭后一边唱歌一边玩游戏，客
厅变身‘KTV’和‘游戏厅’，这样过也
很有意思。”周瑞说。

居家运动和娱乐让人足不出户也
能“嗨翻天”。京东数据显示，智能运动
手环销量排行第一的小米手环，“五一”
期间在24小时内卖出超过1000件。

业内人士表示，受新冠肺炎疫情
影响，习惯于外卖和聚会的年轻人开
始回归家庭，客厅健身、家庭娱乐、家
庭厨房成为年轻人新的消费选择。
新华社西安5月5日电
新华社记者 雷肖霄 蔡馨逸 李亚楠

乐活“五一”“热”力回归
——“五一”假期陕西消费市场见闻

新华社上海5月5日电（记
者高少华）上海市首次举办的大
规模商业促销活动“五五购物节”
于 4 日晚正式启动，多家在线新
经济企业踊跃参与，通过线上流
量优势反哺线下卖场，实现电商
与实体零售融合互动，打造出更
具吸引力的消费新场景，最大限
度激活消费潜力驱动消费复苏。

上海是新零售的“策源地”和
“竞技场”。今年上海“五五购物
节”期间，众多电商平台和内容分
享平台积极推出云逛街、云购物、
云展览、云走秀、云体验系列活
动，并与线下实体商家、品牌和商
圈深度互动，开展重点商圈商街
数字化营销试点。实体商业则借
助数字化赋能，以数字化力量助
力上海加速释放新消费需求。

上海商业旗舰百联集团通过
与阿里巴巴、拼多多等电商平台
合作，使消费者可以足不出户

“云逛百联”。消费者在主播镜头
下看中心仪商品，即可在手机上
直接下单，由百联的商场专柜直
接发货。百联集团副总裁浦静波
表示，通过与电商合作，充分实
现线上线下联动，促进消费回补
与潜力释放。

记者从拼多多获悉，“五五购
物节”期间，上海本地各大商场内，
有超过1000家品牌店铺搭建了拼
多多直播间。用户可以在直播间内

以补贴价直接下单，享受上海式新
消费购物体验。上海本地消费者，
可以“线上抢券订购，线下体验取
货”。拼多多联合创始人达达称，将
深度融合传统百货销售业态，刺
激、释放线下消费需求。

“小红书”近日联合上海多个
地标商圈，发起博主直播探店活
动，为网友“种草”潮流店铺。小红
书方面表示，探店笔记、探店直播
的作用在于通过他人现场体验分
享内容，让用户能够先有消费体
验，产生消费动机和需求，最终推
动用户到店消费。这也是在线新
经济发展背景下，正在形成的“体
验在线化”趋势。

上海南京路步行街近日还携
手音频平台“喜马拉雅”，共建24
小时在线“有声南京路”，通过有
声化赋能，为南京路打造独具特
色的“声音名片”，线上线下玩转

“耳朵经济”，实现购物与文化跨
界融合。

“五五购物节”期间，在线新
经济企业不仅为线下卖场赋能，
还助力外贸企业纾困解难。近
日，上海电商平台支持外贸出口
产品内销暨“出海优品·云购申
城”活动启动，爱库存、拼多多与
i百联等电商平台纷纷开通上海
外贸企业产品专区，帮助外贸企
业出口转内销，为消费者带来优
质外贸产品。

上海：线上反哺线下
“电商+卖场”驱动消费复苏

新华社南昌5月5日电（记
者程迪）网络预约购票、人脸识别
验票、景区限流管控……记者从江
西多地景区了解到，今年“五一”假
期，江西各地加强防疫管控措施，
为游客营造安全舒适的出游环境。
各地多部门发放的电子消费券，也
进一步激发了居民出游热情。

在龙虎山景区内，通过大数据
调度和硬件设施提升，游客实行预
约购票制，限流每天6000人入园参
观，人脸识别减少验票时间。

鹰潭市民郑春英日前领取了
旅游电子消费券，这个假期她到
龙虎山旅游时，享受了抵扣门票
50元的优惠。据统计，5月1日至
4日，龙虎山景区接待游客3万多
人次，兑付游客电子消费券超过
30万元。

消费券激发居民出游热情。
截至5月4日，江西省文化和旅游
厅累计发放 18.4 万张电子消费
券，“云游江西”微信小程序吸纳
用户关注量达190万人次。

在庐山景区各景点，游客有

序参观，景区工作人员根据景点
容量及时调整进入人数。“我们采
取预约入园、自动取票、流量控制
等措施，游客都很配合。”庐山风
景名胜区管理局门票管理处处长
曾丽丽说，5月3日，庐山景区接
待游客1万多人次。

一些景区在加强防疫措施的
同时，进一步完善服务举措。

泸溪河竹筏漂流是龙虎山的
“网红”景点，往年假期，游客常需
排长队等候，而今年“五一”假期，
这一情景不再出现。“龙虎山竹筏
码头完成升级改造，从原本的一
次只能发15艘竹筏，升级为一次
能承载50艘竹筏，大幅提高了竹
筏的运航能力。”江西省龙虎山旅
游文化发展（集团）有限公司总经
理吴任华说。

据江西省文化和旅游厅统
计，假期前三天，旅游人次呈现逐
日攀升的态势。5月3日，江西接
待游客856.49万人次，环比增长
14.55%；旅游收入 46.72 亿元，环
比增长26.34%。

江西：消费券
带动居民“出游热”

5月5日，游客在西湖杨公堤附近的水杉林游览。
“五一”期间，杭州西湖采取收费景点实名预约、免费

区域人流劝导等措施，景区秩序井然。据杭州西湖风景名
胜区管委会统计，“五一”长假前四天，西湖各大景区共接
待游客总量76.3万人次，约为去年同期的三成。

新华社记者 翁忻旸 摄

西湖：客流平稳 秩序井然

5月5日，读者在合肥市
三孝口新华书店内阅读图书。

当日是“五一”假期最
后一天，不少合肥市民走进
书店，选购、阅读书籍，品味
书香。新华社发 黄博涵 摄

品 书 香
度“五一”

5 月 1 日，游人在上海辰山植物园
游玩。

5月5日，上海市文化和旅游局发布数

据显示，“五一”期间上海市旅游接待总人
数707万人次，拉动消费95亿元人民币。

新华社记者 刘颖 摄

“五一”假期上海旅游接待707万人次


